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ACTA CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL
DE UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS
MATERIALES DE DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES
DE LAS CAMPARAS INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL
(TERCERA CONVOCATORIA)”

En la Sala de Juntas de la Direccion de Recursos Materiales y Servicios, ubicada en
Periférico Sur Numero 4124, Edificio Zafiro 1l, sexto piso, Colonia Jardines del
Pedregal, en Alvaro Obregén, Codigo Postal 01900, en la Ciudad de México, se lleva
a cabo la emision del fallo de la Licitacion Publica Nacional Presencial Numero LP-INE-

019/2024 para tratar los asuntos del siguiente:

ORDEN DEL DIA

1. Declaratoria oficial del acto de fallo.

2. Verificacion de Proveedores y Contratistas Sancionados por parte del Organo
Interno de Control del Instituto Nacional Electoral y por parte de la Secretaria
de la Funcién Pudblica e Informe del contenido de los documentos que
contienen el analisis de la documentacién distinta a la oferta técnica y la oferta
econOmica, de la evaluacion técnica y de la evaluacibn econdémica de las
proposiciones presentadas y emision del fallo.

3. Firma del acta correspondiente al acto de fallo.

El presente documento se emite en el marco de los articulos 41 base V, Apartado A y 134
parrafo primero de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, y de
conformidad con el Reglamento del Instituto Nacional Electoral en Materia de Adquisiciones,
Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios y las Politicas, Bases y Lineamientos en
Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal

Electoral.
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ACTA CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL
DE UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS
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(TERCERA CONVOCATORIA)”

DECLARATORIA OFICIAL DEL ACTO

En acatamiento a lo previsto en la normatividad vigente en materia de Adquisiciones,
Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios y de conformidad con la convocatoria de
esta Licitacion, el suscrito, Lic. Luis Armando Martinez Reyes, Subdirector de
Adquisiciones, adscrito a la Direccion de Recursos Materiales y Servicios, de la
Direccion Ejecutiva de Administracion del Instituto Nacional Electoral, siendo las 11:00
horas del dia 30 de agosto de 2024, declaro formalmente abiertos los trabajos para
iniciar el acto de emision del fallo de la Licitacion Puablica Nacional Presencial
Numero LP-INE-019/2024, convocada para la contratacion del “Servicio integral de
una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de
difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las campafias

institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)”.
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ACTA

En la Sala de Juntas de la Direccion de Recursos Materiales y Servicios, ubicada en
Periférico Sur Numero 4124, Edificio Zafiro Il, sexto piso, Colonia Jardines del Pedregal, en
Alvaro Obregon, Caodigo Postal 01900, en la Ciudad de México, y en observancia al primer
punto del orden del dia, siendo las 11:00 horas del dia 30 de agosto de 2024, se dio inicio
con la declaratoria oficial del acto de emision del fallo y se continué con el desarrollo del
mismo, de conformidad con lo previsto en el articulo 45 del Reglamento del Instituto Nacional
Electoral en materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios vigente
(en lo sucesivo el REGLAMENTO) y el numeral 6.3. inciso a) de la convocatoria a la licitacion
indicada al rubro, asistiendo el servidor publico cuyo hombre y firma aparece al final del acta,
para llevar a cabo el presente acto de emision del fallo de la Licitacion Publica Nacional
Presencial Numero LP-INE-019/2024.
De conformidad con el articulo 44 primer parrafo de las Politicas, Bases y Lineamientos en
materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal
Electoral vigente, (en lo sucesivo las POBALINES) este acto es presidido por el Lic. Luis
Armando Martinez Reyes, Subdirector de Adquisiciones, quien emite el fallo con fundamento
en el articulo 45 de las POBALINES.
En la presente acta se hace constar que de manera presencial se recibieron 2 (dos)
proposiciones, a nombre de los siguientes licitantes:

No. LICITANTES
1 Divertising, S.A. de C.V.

2 Estilo y Mas, S.A. de C.V.

Continuando con el segundo punto del orden del dia, se verificd que los licitantes que se
enlistan a continuacién, no se encuentran inhabilitados por parte del Organo Interno de
Control del Instituto Nacional Electoral, ni se encuentran inhabilitados o sancionados de
acuerdo con el Directorio de Proveedores y Contratistas Sancionados, que da a conocer la
Secretaria de la Funcion Publica a través de la pagina
https://directoriosancionados.apps.funcionpublica.gob.mx; a la fecha en que se emite el
presente documento. De la verificacion realizada, se obtuvo que dichos licitantes no se
encuentran inhabilitados. ----

No. LICITANTES INHABILITADOS / SANCIONADOS
1 | Divertising, S.A. de C.V. No inhabilitado ni sancionado
2 | Estiloy Mas, S.A. de C.V. No inhabilitado ni sancionado
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Asimismo, de las proposiciones presentadas por los licitantes participantes se informa el

resultado del:-=-==-memmmemme e e e --
I.  Andlisis de la documentacion distinta a la oferta técnica y la oferta econdémica
[I. Evaluacion técnicay

[ll. Evaluacion Econémica

De conformidad con el tercer parrafo del articulo 67 de las POBALINES vy el segundo parrafo del
numeral 5. de la convocatoria, el andlisis cualitativo de la documentacién distinta a la oferta
técnica y la oferta econémica fue realizado por el Lic. Luis Armando Martinez Reyes,
Subdirector de Adquisiciones avalado por el Lic. Octavio Ernesto Alejo Nava, Director de
Recursos Materiales y Servicios, verificando que los licitantes cumplieran con los requisitos
administrativos y legales solicitados en el numeral 4.1. de la convocatoria; resultando lo
siguiente:

CUMPLE/
No. LICITANTES NO CUMPLE FUNDAMENTO

Numeral 4.1. de la
convocatoria
Numeral 4.1. de la
convocatoria

1 | Divertising, S.A. de C.V. CUMPLE

2 | Estiloy Méas, S.A. de C.V. CUMPLE

Lo anterior, tal y como se detalla en el Anexo 1 denominado “Analisis de la Documentacion
distinta a la oferta técnica y la oferta econémica (conforme a los numerales 4.1. y 5.
segundo parrafo de la convocatoria)”, y que forma parte integral de la presente acta. --------

De conformidad con el tercer parrafo del articulo 67 de las POBALINES y el numeral 5.1.
“Criterio de evaluacion técnica” de la convocatoria, la evaluacion técnica fue realizada,
verificada y validada para la partida Unica, por el Area Técnica - Requirente, esto es, la
Direccion de Difusién y Campafias Institucionales de la Direccién Ejecutiva de
Capacitacion Electoral y Educaciéon Civica, a través de los Servidores Publicos: Lcda.
Diana Elisa Rivera Garcia, Subdirectora de Campafias Institucionales; por el Mtro.
Eduardo Espinosa Rasgado, Subdirector de Estrategia Digital avalada por la Mtra.
Sandra Olivia Barraza Leo6n, Directora de Difusién y Campafias Institucionales; quienes
en términos de la fraccion IV del articulo 2 del REGLAMENTO vy los articulos 33 y 69 de las
POBALINES, elaboraron las especificaciones técnicas del servicio, materia del presente
procedimiento de contratacion, asi como la evaluacion de las ofertas técnicas de las
proposiciones presentadas por los licitantes participantes; informando mediante Oficio No.
INE/DECEYEC/DDyCI/0932/2024, el resultado desglosado de las ofertas técnicas de los
licitantes participantes evaluados mediante el mecanismo de evaluacién por puntos y
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porcentajes, mismo que forma parte integral de la presente acta.

Evaluacién del Cumplimiento del Anexo 1 “Especificaciones Técnicas” de la
convocatoria ------- e

CUMPLIMIENTO DEL ANEXO 1

Mg AT =2 «“ESPECIFICACIONES TECNICAS”
1 Divertising, S.A. de C.V. CUMPLE
2 | Estilo y Mas, SA. de C.V. CUMPLE

Lo anterior, conforme se detalla en el Anexo 2 denominado “Evaluacion Técnica (conforme
a los numerales 4.2 y 5.1 de la convocatoria)”’ y que forma parte integral de la presente
acta. De los licitantes que CUMPLEN con lo solicitado en el Anexo 1 “Especificaciones
Técnicas” de la convocatoria, para la partida Unica, se procedié a realizar la evaluacién de
la tabla de puntos y porcentajes, de conformidad con lo establecido en los numerales 4.2.
inciso b) y 5.1. segundo parrafo de la convocatoria.

Evaluacién de la tabla de puntos y porcentajes de la convocatoria

De conformidad con lo sefialado en las fracciones | y Il del articulo 45 del REGLAMENTO y el
a}rticulo 72 de las POBALINES, de la revision, verificacion y validacion realizada por el
Area Técnica, para la partida Unica, se desprende que las ofertas presentadas por los
licitantes que se enlistan a continuacion, obtuvieron la siguiente puntuacion; -----------------------

PUNTUACION CUMPLE /
No. LICITANTES TECNICA NO CUMPLE
OBTENIDA TECNICAMENTE
NO CUMPLE
. . Al no haber obtenido la
1 Divertising, S.A. de C.V. 7.800 puntuacién minima requerida
(45.00 puntos)
CUMPLE
Al haber obtenido una
2 Estilo y Mas, S.A. de C.V. 53.280 puntuacion mayor a la

puntuacion minima requerida
(45.00 puntos)

Lo anterior, en términos del detalle de la evaluaciébn que se describe en el Anexo 2
denominado “Evaluacién Técnica (conforme a los numerales 4.2 y 51 de la
convocatoria)”, que contiene las razones técnicas que sustentan el resultado de la
evaluacion técnica y que forma parte integral de la presente acta.
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Considerando que solo seran susceptibles de evaluar econémicamente aquellas ofertas que
hayan cumplido con los requisitos solicitados en los numerales 4.1. y 4.2. de la convocatoria,
en ese sentido, el licitante que no resultd susceptible de evaluarse econémicamente es: --------

No. LICITANTE INCUMPLIMIENTO
1 Divertising, S.A. de C.V. Oferta técnica

lll.- Evaluacion econémica
De conformidad con el tercer parrafo del articulo 67, asi como el articulo 72 de las
POBALINES y el numeral 5.2. “Criterio de evaluacion econémica” de la convocatoria, la
evaluacion econémica fue realizada para la partida Unica, por el Lic. Luis Armando Martinez
Reyes, Subdirector de Adquisiciones avalada por el Lic. Octavio Ernesto Alejo Nava,
Director de Recursos Materiales y Servicios, adscritos a la Direccion Ejecutiva de
Administracion del Instituto Nacional Electoral, verificando el resultado de la evaluacion
econdmica, misma que se detalla en el Anexo denominado “Evaluacién Econdémica
(conforme a los numerales 4.3. y 5.2. de la convocatoria)”, en donde se expresan las
razones econdmicas que sustentan tal determinacién y que forma parte integral de la
presente acta.-------

Derivado del analisis de precios realizado para la partida Unica, se realizaron las
rectificaciones por error de célculo, en la oferta econémica del licitante que se detalla a
CONEINUACION: —=mmmmmm e o e o

No. LICITANTE EVALUACION ECONOMICA
1 Estilo y Mas, S.A. de C.V. RECTIFICACION POR ERROR DE CALCULO

Lo anterior, de conformidad con lo preceptuado en el articulo 84 de las POBALINES; tal y
como se detalla en el Anexo 3 denominado “Rectificacién por error de calculo”, y que
forma parte integral de la presente acta. --------

Se verifico que el Monto Total ofertado antes del Impuesto al Valor Agregado (Gran
Subtotal (Subtotal 1) +Subtotal 2) + Subtotal 3) +Subtotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal 9) +Subtotal 10) + Subtotal 11) +Subtotal 12) +
Subtotal 13) +Subtotal 14) +Subtotal 15) + Subtotal 16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) +
Subtotal 19) + Subtotal 20) + Subtotal 21), para la partida Unica, fuera un Precio
Aceptable, resultando lo siguiente: s
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PRECIO ACEPTABLE/
No. LICITANTE NO ACEPTABLE
1 Estilo y Mas, S.A. de C.V. PRECIO ACEPTABLE

Lo anterior, de conformidad con lo establecido en el articulo 2 fraccion XLI del REGLAMENTO
y el articulo 68 fraccién Il de las POBALINES; tal y como se detalla en el Anexo 4 denominado
“Analisis de Precios No Aceptables”, mismo que forma parte integral de la presente acta.------

Determinacién de la Puntuacion que corresponde a la oferta econémica
De conformidad con el numeral 5.2. de la convocatoria, se obtuvo la puntuacion
correspondiente a la oferta econémica, para la partida Unica, del licitante que resulté susceptible
de evaluarse econGmicamente, obteniendo lo siguiente:

No. LICITANTE PUNTUACION ECONOMICA OBTENIDA

1 Estilo y Mas, S.A. de C.V. 40.00
Lo anterior, tal y como se detalla en el Anexo 5 denominado “Determinacién de la
Puntuacién que corresponde a la oferta econdémica (conforme a los numerales 4.3. y
5.2. de la convocatoria)”, mismo que forma parte integral de la presente acta.

Resultado final de la puntuacién obtenida
De conformidad con los numerales 5., 5.1. y 5.2. de la convocatoria, los puntos totales
obtenidos para la partida Unica, por el licitante evaluado econémicamente, son los siguientes: --

PUNTUACION | PUNTUACION TOTAL DE LA
TECNICA ECONOMICA PUNTUACION

No. LICITANTE

Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Lo anterior, tal y como se detalla en el Anexo 6 denominado “Resultado final de la
puntuacion obtenida”, mismo que forma parte integral de la presente acta.

53.280 40.00 93.280

Derivado del resultado obtenido de la evaluacidén técnica, se desprende que la oferta
presentada para la partida Unica, por el licitante que se lista a continuaciéon, SE DESECHA
en términos del detalle de la evaluacion que se describe en el Anexo 2 denominado
“Evaluacion Técnica (conforme a los numerales 4.2 y 5.1 de la convocatoria)”, que
contiene las razones que sustentan el resultado de la evaluaciéon y que forma parte integral de
la presente acta. ----------------=-=-------
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FUNDAMENTO DE

Licitante: Divertising, S.A. de C.V. DESECHAMIENTO

Técnicamente. Al no haber obtenido la puntuacion
minima requerida (45.00 puntos), para la partida | Fraccion | del articulo 45 del
Gnica, con fundamento en el articulo 72 de las | REGLAMENTO y el numeral 14.1.
POBALINES y el numeral 5.1. pendltimo parrafo de | inciso 9) de la convocatoria.

la convocatoria.

De conformidad con la fraccibn | del articulo 44 y la fraccion IV del articulo 45 del
REGLAMENTO, asi como lo sefialado en el numeral 5.3. de la convocatoria, el Instituto
Nacional Electoral adjudica el contrato abierto, para la partida Unica, ejercicio fiscal 2024,
al licitante Estilo y Mas, S.A. de C.V., conforme al Monto de Presupuesto Minimo y Monto
de Presupuesto Maximo que incluyen el Impuesto al Valor Agregado, que se podran
ejercer, como se establece en el numeral 1.2. Tipo de Contratacion de la convocatoria, y
gue se detallan a continuacién: -----------

Eiercicio Eiscal Monto de presupuesto minimo Monto de presupuesto maximo
] (LV.A. incluido) (LV.A. incluido)
2024 $2,881,172.00 $7,202,930.00

Asimismo y derivado del analisis de precios no aceptables realizado, se desprende que el
Monto Total ofertado antes del Impuesto al Valor Agregado (Gran Subtotal (Subtotal 1)
+Subtotal 2) + Subtotal 3) +Subtotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal 6) + Subtotal 7) +Subtotal
8) + Subtotal 9) +Subtotal 10) + Subtotal 11) +Subtotal 12) + Subtotal 13) +Subtotal 14)
+Subtotal 15) + Subtotal 16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) + Subtotal 19) + Subtotal 20) +
Subtotal 21), para la partida Unica resulté ser un Precio Aceptable, sin embargo, algunos
de los conceptos ofertados, resultaron ser precios no aceptables, por lo que en ese sentido,
y considerando lo establecido en el numeral 5.2. inciso b) y el Anexo 7 correspondiente a la
Oferta Econ6mica para la partida Unica en el Apartado de Notas de la convocatoria, que
refirieron entre otras cosas lo siguiente:
“En caso de que el Monto Total antes de IVA (Gran Subtotal (Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subftotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal 6) + Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal
9) +Subftotal 10) + Subtotal 11) +Subtotal 12) + Subtotal 13) +Subtotal 14) +Subtotal 15) +
Subtotal 16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) + Subtotal 19) + Subtotal 20) + Subtotal 21),
resulte aceptable y el mas bajo; pero alguno o algunos de los conceptos resulte(n) ser
precios no aceptables, dicho (s) concepto (s) que se encuentren en ese supuesto, se
adjudicaran hasta por el precio aceptable que resulte de la evaluacion economica
efectuada en términos de lo dispuesto en el Articulo 68 de /las Politicas, Bases y
Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y
Servicios del Instituto Federal Electoral, vigentes.
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Entendiéndose que, con la presentacion de la propuesta economica por parte de los
licitantes, aceptan dicha consideracion.” e
En ese contexto, se adjudica el contrato abierto, para la partida Unica, ejercicio fiscal
2024, considerando los precios unitarios ofertados por el licitante antes del Impuesto al Valor
Agregado y los precios unitarios adjudicados antes del Impuesto al Valor Agregado conforme
al Analisis de Precios No Aceptables de las ofertas presentadas que cumplen administrativa,
legal y técnicamente con base en la Investigacion de Mercado, tal y como se detalla en el
Anexo A denominado “Precios adjudicados de conformidad con el Andlisis de Precios
No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES” y en el Anexo
7 denominado “Oferta Econdmica presentada por el Licitante que resultdé adjudicado”, y
gue forman parte integral de la presente acta.

Lo anterior, en virtud de que la oferta presentada para la partida Gnica por el licitante Estilo y
Més, S.A. de C.V., resultdé solvente, porque cumple con los requisitos administrativos,
legales, técnicos y econdmicos establecidos en la convocatoria a la licitacion, sus anexos, asi
como lo sefialado en la junta de aclaraciones del presente procedimiento de contratacion,
garantizando el cumplimiento de las obligaciones, considerando que la vigencia del contrato sera
como se sefiald en el numeral 1.3. de la convocatoria (pagina 14 de 124).

Oferta econdémica con rectificaciones por error de céalculo

Se informa al licitante que se lista a continuacién, que derivado de las rectificaciones por error
de célculo efectuadas por la convocante, para la partida Unica, contara con 3 (tres) dias
habiles, a partir del dia habil siguiente a la fecha de notificacion del presente fallo, para que
manifieste por escrito si acepta las rectificaciones por error de calculo realizadas para la
partida de referencia, lo anterior, tal y como se detalla en el Anexo 3 denominado
“Rectificacion por error de célculo”, y que forma parte integral de la presente acta. -----------
No. LICITANTE EVALUACION ECONOMICA
1 Estilo y Mas, S.A. de C.V. RECTIFICACION POR ERROR DE CALCULO
Derivado de la emision del fallo y en atencién a lo sefialado en la fraccion V del articulo 45 del
REGLAMENTO vy el articulo 117 de las POBALINES, con la finalidad de elaborar el contrato,
se requiere al representante legal del licitante adjudicado, para la partida Gnica, enviar a
més tardar al dia habil siguiente de la presente notificacién, a los correos electronicos:
lucia.galvan@ine.mx y alonso.rodriguez@ine.mx; la documentacion sefialada en el numeral
7.1. denominado “Para la suscripcion del contrato para personas fisicas y morales”,
numeral 7.1.1 denominado “Documentacién que debera entregar el licitante que resulte
adjudicado” de la convocatoria del presente procedimiento de contratacion, con excepcion
de lo solicitado en los Apartados B y C de dicho numeral, documentos que deberan
presentarse por la misma via, a mas tardar previo a la firma del contrato. -
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Ademas, el licitante adjudicado por conducto de su representante legal, debera presentar en
la fecha en que se lleve cabo la firma autografa del contrato, en las instalaciones del
Departamento de Contratos, de la Subdireccion de Contratos, ubicadas en Periférico Sur
Numero 4124, Edificio Zafiro Il, sexto piso, Colonia Jardines del Pedregal, en Alvaro Obregon,
Cddigo Postal 01900, en la Ciudad de México, la documentacion original, para su cotejo. ------
Asimismo, el dia 12 de septiembre de 2024, a partir de las 10:00 horas, se llevara a
cabo el inicio de la firma electronica del contrato por parte de los servidores publicos
sefialados en la fraccion VI del articulo 117 de las POBALINES, debiendo presentarse el
representante legal del licitante adjudicado, el dia 13 de septiembre de 2024, a las

14:00 horas, a firmar autégrafamente el contrato, en las instalaciones del Departamento
de Contratos, de la Subdireccion de Contratos, en el domicilio antes citado.

Para el caso de optar por firmar el instrumento contractual de manera electrénica, el licitante
adjudicado debera realizar el procedimiento sefialado en el numeral 7.1.2 denominado
“Procedimiento y requisitos que debe cubrir el licitante que resulte adjudicado para el
caso de optar por firmar el instrumento contractual de manera electrénica” de la
convocatoria, atendiendo el formato del Anexo 10 denominado “Solicitud de Expedicién de
Certificado Digital de Usuarios Externos”, y la documentacion sefialada en el numeral de
referencia de la convocatoria, debera ser enviada a més tardar a las 18:00 horas del
dia 6 de septiembre de 2024, en caso de no enviar la documentacion el dia y hora
antes sefialado; se debera presentar el dia 13 de septiembre de 2024, a las 14:00

horas, a firmar autégrafamente el contrato, en el Departamento de Contratos, de la
Subdireccion de Contratos, en el domicilio antes citado.

De conformidad con lo preceptuado en la fraccién Il y pendltimo parrafo del articulo 57 y articulo
58 del REGLAMENTO, asi como los articulos 115 fraccion lll, 124 y 127 de las POBALINES, el
licitante adjudicado para la partida Unica, deber4 enviar a los correos electrénicos:
lucia.galvan@ine.mx y alonso.rodriguez@ine.mx; la garantia de cumplimiento del contrato,
por la cantidad correspondiente al 15% (quince por ciento) del monto méaximo total del contrato,
sin incluir el Impuesto al Valor Agregado, el dia 23 de septiembre de 2024; misma que
sera en Pesos Mexicanos y a nombre del Instituto Nacional Electoral.

A continuacion y conforme al tercer punto del orden del dia y en acatamiento a lo previsto en
los articulos 45 y 46 del REGLAMENTO, se firma electrénicamente la presente acta, sin que
la falta de firma de los licitantes reste validez o efectos a la misma, quedando de conformidad
con lo que en ella se asentd, contando previamente con la evaluacion, verificacion y
validacion por parte del Area Técnica, de la evaluacion técnica que realizo a las proposiciones
presentadas, tomando en consideracion los requisitos solicitados en la convocatoria. sus
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anexos, asi como lo sefialado en la junta de aclaraciones del presente procedimiento de
contratacion. --------

En cumplimiento a lo previsto en el cuarto parrafo del articulo 45 y articulo 46 del
REGLAMENTO, se enviaré a los licitantes por correo electrénico, un aviso, informandoles que
la presente acta estard a su disposicion en la pagina del Instituto Nacional Electoral en la
direccion electronica https://ine.mx/licitaciones-contrataciones-presenciales/ y se fijard una
copia de la misma en los estrados de la Direccién de Recursos Materiales y Servicios, sita en
Periférico Sur, Edificio Zafiro Il, NUmero 4124, sexto piso, Colonia Jardines del Pedregal, en
Alvaro Obregon, Cédigo Postal 01900, en la Ciudad de México, siendo de la exclusiva
responsabilidad de los licitantes acudir a enterarse de su contenido y obtener copia de la
misma. Este procedimiento sustituye a la notificacion personal.
La emision del presente fallo, no implica responsabilidad alguna para el Subdirector de
Adquisiciones, respecto de la evaluacion técnica realizada, verificada y validada para la
partida Unica, por el area técnica — requirente, ya que conforme a lo establecido en la
fraccion IV del articulo 2 del REGLAMENTO vy los articulos 33 y 69 de las POBALINES, el area
técnica - requirente, determiné las especificaciones técnicas de los servicios a contratar, de
acuerdo con su haturaleza, por lo que es la Unica responsable de la evaluacién efectuada a
las ofertas técnicas como lo dispone el tercer parrafo del articulo 67 de las POBALINES.--------
En caso de advertir alguna irregularidad durante la sustanciacion del presente procedimiento
de contratacion, se les hace una atenta invitacion a hacerlo del conocimiento del Organo
Interno de Control de este Instituto, a través del Sistema Electronico de Denuncias Publicas
DenuncialNE, accesible a la siguiente direccion electrénica: https:/denuncias-oic.ine.mx/. -----

Finalmente, no habiendo otro punto que tratar, se dio por terminado el acto de fallo a las 15:15
horas del mismo dia de su inicio.

Por el Instituto Nacional Electoral:

LIC. LUIS ARMANDO MARTINEZ REYES
SUBDIRECTOR DE ADQUISICIONES

El presente documento esta firmado electronicamente por el Subdirector de Adquisiciones, adscrito a la Direccion de
Recursos Materiales y Servicios, de la Direccién Ejecutiva de Administracion del Instituto Nacional Electoral, produciendo los
mismos efectos que los presentados con firma autégrafa y, en consecuencia con el mismo valor probatorio juridico-
administrativo que las disposiciones correspondientes les otorgan a éstos, garantia de la autoria del firmante, integridad del
documento y, por ende, el contenido del mismo no podra desconocerse ni admitira prueba en contrario; de conformidad con lo
previsto en los articulos 10, 11 y 12 del Reglamento para el Uso y Operacién de la Firma Electrénica Avanzada en el Instituto
Nacional Electoral.

................... FIN DEL ACTA
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ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE
UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE
DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO 1

Analisis de la documentacion distinta a

la oferta técnicay la oferta econdmica
(conforme a los numerales 4.1. y 5. segundo parrafo de la convocatoria)

Derivado del andlisis de la documentacion solicitada en el numeral 4.1.
Documentacion distinta a la oferta técnica y la oferta econémica de la
convocatoria y de conformidad con lo dispuesto en el tercer parrafo del articulo 67
de las POBALINES, asi como lo establecido en el segundo parrafo del numeral 5.
de la convocatoria, el andlisis cualitativo de la documentacion distinta a la oferta
técnica y la oferta economica fue realizado por el Lic. Luis Armando Martinez
Reyes, Subdirector de Adquisiciones avalado por el Lic. Octavio Ernesto
Alejo Nava, Director de Recursos Materiales y Servicios; llevando a cabo la
verificacion de los requisitos administrativos y legales solicitados en el
numeral 4.1. de la convocatoria, informando el resultado desglosado,
documento que se adjunta y forma parte del presente Anexo 1 ---------------=--------

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo



< INE

Instituto Nacional Electoral

LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL NUMERO LP-INE-019/2024

Direccion Ejecutiva de Administracion
Direcciéon de Recursos Materiales y Servicios
Subdirecciéon de Adquisiciones

“SERVICIO INTEGRAL DE UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y
CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANALISIS DE LA DOCUMENTACION DISTINTA A LA OFERTA TECNICA Y LA OFERTA ECONOMICA
(conforme los numerales 4.1. y 5. segundo parrafo de la convocatoria)

30 de agosto de 2024

Manifestacion

Manifestacion

Manifestacion de
no encontrarse en

P de no de estar al
Acreditacion . alguno de los e .
. . encontrarse en | corriente en el . .. Estratificacion
de existencia supuestos Manifestacion .
alguno de los pago de : L. de micro,
legal y | ifi . subuestos obligaciones establecidos en el | Declaraciéon de ser de equenas Partici ..
. personalidad d_er_'t' Ic.aCIOI'I estabrecidos en fiscgles en articulo 49 fraccion | de integridad | nacionalidad pm?edianasy artlc[pacwn
No. Licitantes juridica del | Oficial Vigente - 5y IX de la Ley General mexicana Conjunta
. . los articulos 59 materia de empresas
licitante : de
y 78 del seguridad -
Reglamento social Responsabilidades
9 Administrativas
Anexo 2 Anexo 3 "A" Anexo 3 "B" Anexo 3 "C" Anexo 4 Anexo 5 Anexo 6
4.1. inciso a) 4.1. inciso b) 4.1. inciso c) 4.1. inciso d) 4.1.inciso e) | 4.1.inciso f) 4.1. inciso g) [4.1. inciso h)
Si cumple Si cumple Si cumole Si cumple Si cumple
1 Divertising, S.A. de (folios (folios folio 0003184) Si cumple (folio 0008186) (folio Si cumple Si cumple No aplica
C.V. 0000180 y 0000182 y Nota 1 (folio 0000185) Nota 1 0000187) (folio 0000188) | (folio 0000189) P
0000181) 0000183) Nota 1
Presenta
hoja
Estiloy Més, S.A.de | Sicumple | Sicumple SICLIER Si cumple Slegele B s cumple Sicumple | Membretada
2 lcw. (folios 2y 3) | (folio 5) ellon) (folio 9) eliehil) elichic) (folio 15) (folio 17) con la
Nota 1 Nota 1 Nota 1 leyenda
NO APLICA
(folio 18)
Nota 1

Licitantes: Divertising, S.A. de C.V. y Estilo y Mas, S.A. de C.V.

Derivado del analisis realizado a la documentacién distinta a la oferta técnica y la oferta econémica presentada por los licitantes Divertising, S.A. de C.V. y Estilo y Mas, S.A. de

C.V.; se observo que no obstante que hacen las manifestaciones solicitadas, en el cuerpo de los Anexos 3 "A", 3 "C" y 4, en el objeto de la contratacién no refieren que es

"Tercera convocatoria"”; circunstancia que no afecta la solvencia de las proposiciones presentadas, toda vez que se observa que sefalan correctamente el tipo de

procedimiento, el caracter y el nimero de la licitacion, aunado a que las proposiciones fueron entregadas de manera presencial en el Acto de Presentacion y Apertura de
Proposiciones que se llevé a cabo el dia 21 de agosto de 2024, para el procedimiento relativo a la LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL NUMERO LP-INE-019/2024,
convocada para la contratacion del “SERVICIO INTEGRAL DE UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE DIFUSION
PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA
CONVOCATORIA)”; lo anterior, de conformidad con lo preceptuado en el cuarto parrafo del articulo 43 del Reglamento del Instituto Nacional Electoral en materia de

Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios vigente, que a la letra establece lo siguiente:




; Direccion Ejecutiva de Administracion
— Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL NUMERO LP-INE-019/2024

“SERVICIO INTEGRAL DE UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y
CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANALISIS DE LA DOCUMENTACION DISTINTA A LA OFERTA TECNICA Y LA OFERTA ECONOMICA
(conforme los numerales 4.1. y 5. segundo parrafo de la convocatoria)
30 de agosto de 2024

Articulo 43.- ...

“Las condiciones que tengan la finalidad de facilitar la presentacion de las proposiciones y agilizar la conduccion de los actos de la licitacion, asi como cualquier otro
requisito cuyo incumplimiento, por si mismo, o deficiencia en su contenido no afecte la solvencia de las proposiciones, no seran objeto de evaluacion, y se tendran por no
establecidas. La inobservancia por parte de los licitantes respecto a dichas condiciones o requisitos no sera motivo para desechar sus proposiciones".

Servidores Publicos

Lic. Luis Armando Martinez Reyes
Subdirector de Adquisiciones
El presente documento esta firmado electrénicamente

por el Subdirector de Adquisiciones, adscrito a la
Direccion de Recursos Materiales y Servicios, de la
Direccién Ejecutiva de Administraciéon del Instituto
Nacional Electoral, produciendo los mismos efectos que
los presentados con firma autégrafa y, en consecuencia
con el mismo valor probatorio juridico-administrativo
que las disposiciones correspondientes les otorgan a
éstos, garantia de la autoria del firmante, integridad del
documento y, por ende, el contenido del mismo no
podra desconocerse ni admitira prueba en contrario; de
conformidad con lo previsto en los articulos 10, 11 y 12
del Reglamento para el Uso y Operacion de la Firma
Electréonica Avanzada en el Instituto Nacional Electoral.

Lic. Octavio Ernesto Alejo Nava
Director de Recursos Materiales y Servicios
El presente documento esta firmado electrénicamente

por el Director de Recursos Materiales y Servicios,
adscrito a la Direccién Ejecutiva de Administracion del
Instituto Nacional Electoral, produciendo los mismos
efectos que los presentados con firma autégrafa y, en
consecuencia con el mismo valor probatorio juridico-
administrativo que las disposiciones correspondientes
les otorgan a éstos, garantia de la autoria del firmante,
integridad del documento y, por ende, el contenido del
mismo no podra desconocerse ni admitira prueba en
contrario; de conformidad con lo previsto en los
articulos 10, 11 y 12 del Reglamento para el Uso y
Operacion de la Firma Electréonica Avanzada en el
Instituto Nacional Electoral.

El presente formato se emite en cumplimiento al ultimo parrafo del articulo 67 "Criterios de Evaluacion" de las Politicas, Bases y Lineamientos en materia de Adquisiciones,
Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral que a la letra dice: "Para efectos de lo dispuesto por la fraccién VI del articulo 45 del Reglamento
de Adquisiciones, la evaluacion que se realice, debera de ser firmada por los servidores publicos que la realicen, quienes no podran tener un nivel jerarquico inferior a
subdireccion de area de estructura, misma que debera de estar avalada con la firma de la o del titular de la direccién de area que corresponda en Organos centrales; ........ ". Lo

Asimismo, se firma con base en el analisis realizado por la Subdireccion de Adquisiciones, en virtud de la documentaciéon que presentaron los referidos licitantes, segun se
hace constar en el expediente de la Licitacion Publica Nacional Presencial No. LP-INE-019/2024 resguardado en la Subdireccion de Adquisiciones.
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ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE
UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE
DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO 2

Evaluacion Técnica
(conforme alos numerales 4.2. y 5.1. de la convocatoria)

Derivado de la evaluacion a las ofertas técnicas presentadas y de conformidad
con el tercer parrafo del articulo 67 de las POBALINES y el numeral 5.1.
“Criterio de evaluacién técnica” de la convocatoria, la evaluacion técnica fue
realizada, verificada y validada para la partida Unica, por el area técnica-
reguirente, esto es, la Direccidon de Difusion y Campafas Institucionales de
la Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica, a
través de los Servidores Publicos: Lcda. Diana Elisa Rivera Garcia,
Subdirectora de Campairias Institucionales; por el Mtro. Eduardo Espinosa
Rasgado, Subdirector de Estrategia Digital avalada por la Mtra. Sandra
Olivia Barraza Leon, Directora de Difusion y Campafas Institucionales; en
su caracter de Area Técnica, informando el resultado desglosado de las ofertas
técnicas de los licitantes participantes evaluados a través del mecanismo de
evaluacion por puntos y porcentajes mediante el Oficio No.
INE/DECEYEC/DDyCI/0932/2024, documentos que se adjuntan y forman parte
del presente Anexo 2 --------------=----mm--- P e

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo
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INSTITUCIONALES

OFICIO No. INE/DECEYEC/DDyCI/0932/2024
Ciudad de México, 29 de agosto de 2024

Asunto: Licitacion Publica Nacional
Presencial No. LP-INE-019/2024

Criterio de evaluacién por Puntos y Porcentajes

LIC. LUIS ARMANDO MARTINEZ REYES
SUBDIRECTOR DE ADQUISICIONES

En atencion al oficio No. INE/DEA/DRMS/SA/0562/2024 en relacion con la Licitacion Publica Nacional
Presencial No. LP-INE-019/2024, convocada para la contratacion del “Servicio integral de una agencia
creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusién para television, radio,
impresos y contenidos digitales de las campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional
Electoral (Tercera Convocatoria)” y de conformidad con lo previsto en los articulos 43 y 44 del Reglamento
del Instituto Nacional Electoral en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios,
articulo 67 de las Politicas, Bases y Lineamientos en materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes
Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral (POBALINES) mismas que se encuentran vigentes y
numeral 5.1 “Criterios de evaluacion técnica” de la convocatoria del citado procedimiento, anexo al presente
el resultado del analisis detallado de las ofertas técnicas evaluadas a través del mecanismo por Puntos y
porcentajes, recibidas en el acto de presentacion y apertura de proposiciones de los participantes que se
enlistan, resultando lo siguiente:

Del cumplimiento del Anexo 1 “Especificaciones Técnicas de la convocatoria”

Cumplimiento del Anexo 1 “Especificaciones
No. Licitante: Técnicas”
Cumple/ no cumple
Divertising, S.A. de C.V. Cumple
2 Estiloy Mas S.A. de C.V. Cumple

De conformidad con lo sefialado en el segundo parrafo del articulo 77 de las POBALINES, el puntaje o
porcentaje minimo que se tomara en cuenta para considerar que la oferta técnica es solvente y, por tanto,
no ser desechada, sera de 45.00 puntos.



‘; I N E DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION
ELECTORAL Y EDUCACION CIVICA
Instituto Nacional Electoral

DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPANAS
INSTITUCIONALES

El resultado de los licitantes que participaron y que cumplieron técnicamente con lo establecido en el Anexo
1 “Especificaciones técnicas”, y por lo tanto son susceptibles de evaluarse mediante la tabla de puntos y
porcentajes son los siguientes:

1 Divertising, S.A. de C.V. . 7.800 puntos
: Unica 45.00 puntos
2 Estiloy Mas S.A. de C.V. 53.280 puntos

Respecto al pronunciamiento del cumplimiento técnico de la informacion sefialada en el Anexo 7 Oferta
Econdmica, en la proposicion presentada, se considera congruente con lo asentado en la propuesta técnica
del licitante.

1 Estiloy Mas S.A. de C.V. Cumple

Sin otro particular, reciba un cordial saludo.

ATENTAMENTE
LA DIRECTORA'Y ADMINISTRADORA
DEL CONTRATO

MTRA. SANDRA OLIVIA BARRAZA LEON

C.cep.. Lcda. Maria Elena Comejo Esparza, Directora Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica. elena.cornejo@ine.mx
Lic. Octavio Ernesto Alejo Nava, Director de Recursos Materiales y Servicios. octavio.alejo@ine.mx
Lcda. Diana Elisa Rivera Garcia, Subdirectora de Campafias Institucionales. diana.rivera@ine.mx
Mtro. Eduardo Espinosa Rasgado, Subdirector de Estrategia Digital. eduardo.espinosa@ine.mx
Lic. David Islas Martinez, Encargado de Despacho de la Coordinacién Administrativa. david.islas@ine.mx

“Este documento ha sido firmado electrénicamente de conformidad con el articulo 22 del Reglamento para el uso y operacion de la Firma Electrénica Avanzada en el Instituto Nacional
Electoral”
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“Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales
de las campafas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

Evaluacion Técnica

Licitante: Divertising, S.A. de C.V.

DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION

ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA

DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPARNAS

INSTITUCIONALES

29 de agosto de 2024

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico

Junta de
Aclaraciones

Cumple

Razones por
las que No
Cumple

Foja

Fundamento legal.

1. DESCRIPCION DETALLADA DEL SERVICIO:

El servicio consiste en el disefio de racionales y conceptos creativos, asi como el desarrollo
de los materiales para los diversos medios tanto tradicionales como alternativos y digitales
de las campafias institucionales del 2024 del INSTITUTO.

El proveedor debera realizar el disefio de una Estrategia Creativa para los mensajes
institucionales, la cual se elaborard a partir de un diagnostico de posicionamiento del
“INSTITUTO”, areas de oportunidad en materia de comunicacion y branding institucional.
Dicha Estrategia también debera contener el disefio del racional y concepto creativo para el
desarrollo de los mensajes institucionales a través de una campafia “paraguas”, que sirva
como referente creativo de las campafias institucionales 2024.

1.1 Descripcion técnica

Los materiales que desarrollard el PROVEEDOR de las campafias institucionales del 2024
derivardn de los temas establecidos en la Estrategia de Difusion 2023-2024 (ANEXO .
Estrategia de Difusion 2023-2024).

Los objetivos especificos de dicha Estrategia son:

* Promover la participacion ciudadana en los procesos electorales, asi como en el espacio
publico més alla de las elecciones mediante la difusion de la cultura democratica.

* Elaborar y difundir mensajes que contribuyan a construir una ciudadania que valore la
formacion de comunidad y el ejercicio de sus derechos politico-electorales.

* Informar a la ciudadania sobre los plazos y requisitos para los tramites de la credencial para

Sicumple

0000005,
0000006,
0000007,
0000008
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votar.

* Exponer a la ciudadania de manera clara y precisa la naturaleza, atribuciones, facultades,
funciones y composicion del INE, lo que permitird comprender y dimensionar su labor
institucional.

* Elaborar y difundir mensajes para la promocion de la paridad de género y la cultura de
respeto de los derechos humanos de las mujeres en el ambito politico y electoral, asi como
transmitir informacion para la prevencion, atencion y erradicacion de la violencia politica
contra las mujeres en razon de género.

Asi mismo la Estrategia de Difusion 2023-2024 contempla 5 campafias institucionales y
campafias para atender situaciones extraordinarias denominadas “Campafia unitaria”, las
cuales se dividen de la siguiente forma:

Campafias Institucionales:

- a) Fortalecimiento de la Cultura Civica

Mediante la promocion de la cultura civica, esta campafia busca promover y difundir el
didlogo y el ejercicio informado y responsable de los derechos politicos electorales y sociales,
a través de la participacion conjunta entre la sociedad civil y los multiples actores que
conforman al Estado.

Asimismo, busca fomentar entre las futuras generaciones los principios de participacion para
construir la ciudadania y, con ello, una sociedad mas democratica.

Las subcampafias que abarca esta campafia son:
a) Construccion de Ciudadania

b) Pedagogia Electoral
¢) Participacion Democrética
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- b) Valor institucional (Branding)

Esta campafia refiere al disefio y desarrollo de la imagen de marca institucional, es decir, del
conjunto de atributos y valores inherentes al INSTITUTO, de manera que sea facil y
adecuadamente identificados por el publico objetivo, logrando asi su posicionamiento y
confianza ciudadana como el drgano referente promotor de la cultura civica en el pais.

Las subcamparias con las que cuenta son:

a) ldentidad
b) Contribucion

- ¢) Credencializacion

Esta camparfia tiene como objetivo incentivar el cumplimiento de las responsabilidades
ciudadanas en materia registral, tales como la inscripcion y actualizacion del Padron
Electoral, lo cual permite el pleno ejercicio de los derechos politico-electorales y contribuye
a dar certeza de los procesos electorales, lo que a su vez favorece la confianza ciudadana
en el INSTITUTO.

A continuacion, se mencionan sus subcampafias:

a) Procesos Electorales Locales

b) Campafia de Actualizacion Permanente
c) Campafia Anual Intensa

d) Proceso Electoral Federal

d) Promocion de la participacion ciudadana en los procesos electorales
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El voto constituye la mas elemental forma de participacion politica en una democracia, su
ejercicio libre y efectivo implica la ausencia de barreras para una participacion igualitaria e
incluyente. En este sentido, debe motivarse a la ciudadania para que ejerza un voto libre e
informado y a formar parte activa en la organizacion de la eleccién, asumiendo la
responsabilidad civica de la participacion, desde formar parte en el funcionariado de casilla,
en la observacion electoral, hasta el ejercicio del voto y la denuncia de delitos electorales;
para ello se fomenta la participacion ciudadana.

Las subcampafias que se desarrollan son las siguientes:

A) Convocatorias ciudadanas en procesos electorales

B) Delitos electorales/ Compra y coaccion del voto

C) Ejerce tu voto informado

D) Voto de Mexicanas y Mexicanos Residentes en el Extranjero Reconocimiento a la
participacion ciudadana

e) Sensibilizacion de la violencia politica contra las mujeres en razon de género.

Esta campafia busca fortalecer la cultura democratica a través de la generacion y difusion de
materiales que permitan identificar la discriminacion de las mujeres en relacion con sus
derechos humanos en el ambito politico-electoral, construyendo de esta manera una cultura
democratica incluyente, que garantice el acceso al mismo trato y oportunidades para el
reconocimiento, goce y ejercicio de los derechos politico-electorales de las mujeres.

Cuenta con las subcampafias que se enuncian a continuacion:
a) lgualdad sustantiva

b) Paridad de género
c) Derechos humanos de las mujeres en el ambito politico-electoral
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Campafias unitarias

Estas campafias también se contemplan en la Estrategia de Difusion 2023-2024 y son temas
especificos de atencion inmediata, que pueden derivar de Acuerdos del Consejo General del
INSTITUTO, acatamientos a resoluciones del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la
Federacion, solicitudes de la Comision de Capacitacion Electoral y Educacion Civica,
coproducciones con instituciones defensoras de los Derechos Humanos, impulsores de la
cultura civica, igualdad de género y no discriminacion, instituciones académicas, y/o casos
fortuitos que determinen acciones del INSTITUTO a difundir e informar, bajo el principio de
méaxima publicidad hacia la ciudadania.

Ahora bien, los escenarios de difusion que la Estrategia de Difusion 2023-2024 contempla
para el afio 2024 son los siguientes:

* Proceso Electoral Federal y los Procesos Electorales Locales concurrentes 2024.

« Entidades Federativas donde no habra Procesos Electorales Locales, el tercer cuatrimestre
del 2024.

* Cuatro Entidades Federativas que inician el Proceso Electoral Local 2024-2025 durante el
Ultimo cuatrimestre de 2024.

Los materiales derivados de la Estrategia de Difusion 2023-2024 tienen cobertura nacional e
impactan a la poblacion urbana, semiurbana y rural, de todos los niveles socioecondmicos, y
se difunden mediante medios tradicionales, alternativos y digitales; siendo los primeros la
television, laradio y la prensa; los segundos abarcan impresos, mantas, bardas, vallas, lonas,
espectaculares, entre otros; y los medios digitales se refieren a las redes sociales y
plataformas digitales. Algunos materiales tienen también cobertura Internacional, sobre todo
los relativos a los mensajes relacionados con el voto de las mexicanas y mexicanos en el
extranjero.

De igual forma, se produciran materiales cuyo grado de especificidad estara determinado por
las zonas de residencia, segmentos de poblacién definidos por rangos de edad o poblacion
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hablante de alguna lengua indigena, por citar algunos.

Por ello, el PROVEEDOR debera contemplar el uso del lenguaje e imagenes incluyentes que
evite cualquier tipo de discriminacion, refleje la diversidad sociocultural del pais de manera
transversal e igualitaria y que propicie una comunicacion de respeto y promocion de los
derechos humanos, con perspectiva de género y bajo el principio de no discriminacion.

Otro aspecto de los materiales es el tono de los mensajes, que seran imparciales y objetivos,
excepto algunos mensajes meramente informativos, se requiere que los tonos sean
simultdneos para favorecer la reflexion, sensibilizar a la ciudadania y llamar a la accion.

Los mensajes dirigidos a nifias, nifios, adolescentes y jovenes requerirn un tratamiento
especifico, de tal forma que se ajuste al lenguaje, habitos de consumo de medios e intereses
del publico objetivo. Al igual que aquellos dirigidos a la poblacion rural e indigena.

1.2. Servicios requeridos por el INSTITUTO

El PROVEEDOR debera desarrollar los siguientes servicios, a partir de la Estrategia de
Difusion 2023-2024 o de las necesidades derivadas de las campafias unitarias sefialadas en
el numeral 1.1 Descripcion técnica, del presente Anexo Técnico.

1.2.1. Disefio de la Estrategia Creativa _ 0000008
Sicumple 0000009’
EI PROVEEDOR debera integrar en el Disefio de la Estrategia Creativa lo siguiente:

a) Andlisis del contexto de las campafias del instituto.

a.1) Diagndstico del posicionamiento del INSTITUTO frente a la sociedad mexicana.
a.2) Benchmarking de campaiias de comunicacion con teméticas sociales ejecutadas por lo
menos 3 instituciones y/u organizaciones (1 autoridad en materia electoral federal, 1
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organismo auténomo nacional y 1 organismo internacional) para identificar mejoras en la
comunicacion de dichos temas en medios tradicionales, digitales y alternativos.

a.3) Identificacion de &reas de oportunidad en materia de comunicacion y branding
institucional.

b)  Andlisis y planteamiento digital

b.1) Caracteristicas de las audiencias digitales en México

b.2) Tendencias de consumo digital

b.3) Tendencias de comunicacion digital

b.4) Andlisis del ecosistema digital para mejorar las practicas y uso de las redes sociales
institucionales (Facebook, Instagram, X, YouTube)

c) Concepto de marca institucional

Para lo cual, se solicita al proveedor que presente 3 propuestas de racionales y conceptos
creativos de marca institucional que incluyan slogan, con sus 3 propuestas de manual de
identidad gréfica respectiva, con las caracteristicas que a continuacion se sefialan:

c.1) Racionales y conceptos creativos de marca institucional que incluyan slogan.

c.1.1) Objetivo. Escrito de por lo menos una cuartilla, en el que se detallen los alcances del
concepto de marca institucional, es decir el resultado deseado. Este debe ser especifico,
alcanzable, relevante y oportuno, proporcionando una idea clara sobre lo que se espera
alcanzar.

c.1.2) Justificacion. Escrito de por lo menos una cuartilla, en el que se explique céomo la
propuesta de racional y concepto creativo de marca institucional responde a las necesidades
identificadas en el andlisis del contexto de las campafias del INSTITUTO.
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c.1.3) Desarrollo del racional y concepto creativo. Escrito de por lo menos una cuartilla, en el
que se detallara la narrativa a construir con el racional, qué plantea con la propuesta, qué
busca comunicar, el tono a emplear y su slogan.

¢.2) Manual de identidad gréfica del concepto de marca que incluira:

c.2.1
c.2.2
c.2.3
c.2.4

Logotipos

Tipografias

Proporciones

Colores y su aplicacion: cmyk, rgb, positivo y negativo

==

EI PROVEEDOR debera presentar el Disefio de la Estrategia Creativa dentro de los primeros
10 (diez) dias naturales contados a partir de la notificacion del fallo, de manera impresa y
digital (USB), a la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o
SUPERVISOR DEL CONTRATO.

Una vez entregado el disefio de la Estrategia Creativa, LA ADMINISTRADORA DEL
CONTRATO, notificara al PROVEEDOR mediante correo electrnico el dia y hora de la
reunion inicial en la que presentara dicho disefio en las oficinas de la Direccion de Difusion y
Campafias Institucionales.

Una vez realizada la reunion inicial LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO notificara al
PROVEEDOR mediante correo electronico el racional y concepto de marca institucional
aprobado, dentro de los 5 (cinco) dias naturales siguientes, contados a partir del dia de la
reunion inicial. Es importante destacar que sélo una de las tres propuestas presentadas sera
aprobada, por lo que solamente se pagara la propuesta seleccionada de racional y concepto
creativo de marca institucional y su manual de identidad grafica con las caracteristicas
sefialadas en los incisos c.1) y ¢.2). Por lo que para este efecto sera considerado el precio
unitario establecido en su propuesta econémica.
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1.2.2 Desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos medios, tanto
tradicionales como alternativos y digitales de las campafas institucionales

El PROVEEDOR contara con 10 (diez) dias naturales siguientes, contados a partir de la
notificacion de la aprobacion del racional y concepto de marca institucional, para entregar de
manera impresa y digital (USB), a la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o
SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO, el desarrollo de dicho racional y
concepto de marca institucional conforme a los siguientes incisos.

El PROVEEDOR debera contemplar los siguientes temas:

d) Planteamiento inicial de los conceptos creativos a utilizarse para el
desarrollo de los mensajes de las campaiias institucionales:

d.1) Promocion de la participacion ciudadana > Planteamiento y mensajes claves

d.2) Fortalecimiento de la cultura civica > Planteamiento y mensajes claves

d.3) Sensibilizacion y prevencion de la violencia politica contra las mujeres en razon de
género > Planteamiento y mensajes claves

d.4) Credencializacion > Planteamiento y mensajes claves

d.5) Valor institucional > Planteamiento y mensajes claves

e) Complemento del manual de identidad gréafica del concepto de marca que
incluird por lo menos:

el
e2
ed
ed

Voz y tono de los mensajes

Uso en materiales publicitarios
Uso sobre fondos o fotografias
Uso en articulos promacionales

==

Sicumple

0000009,
0000010

Pagina 9 de 38



DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION
ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA

; I N E DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPARAS
<> INSTITUCIONALES
Instituto Nacional Electoral
LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
N° LP-INE-019/2024

“Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales
de las campafas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

e.5) Uso en papeleria institucional
e.6) Uso en cortinillas de video
e.7) Usos incorrectos

Para la Estrategia Creativa se considerard la informacion compartida por el INSTITUTO sobre
los principales hallazgos del Ultimo estudio que evalle la recordacion, identificacion y
efectividad de los mensajes de la Campafia Institucional en television y redes sociales
(ANEXO II. Reporte Ejecutivo de Evaluacion 2023), y el Ultimo racional creativo utilizado
como concepto de marca en la comunicacion institucional (ANEXO IlI. Concepto de marca y
racionales 2020-2021) que forman parte integra del presente Anexo Técnico.

1.2.3. Desarrollo de creatividad de los materiales de difusion para television, radio,
impresos y contenidos digitales

El PROVEEDOR debera prestar los servicios que se requieran mediante orden de trabajo
(ODT), para el desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos medios, tanto
tradicionales como alternativos y digitales de las campafias institucionales, dichos servicios

se sefialan a continuacion:
0000010,

0000011,
0000012,
0000013

1. Desarrollo e implementacion de estrategias de posicionamiento para temas de las Si cumple
campafias institucionales a través de una activacion de Below The Line (BTL) en
el que se considere el pablico objetivo, insumos y actividad a realizarse.

2. Desarrollo de conceptos y racionales creativos para temas del Instituto Nacional
Electoral.

El desarrollo de conceptos y racionales creativos deberd tener al menos un desarrollo de
brief estratégico que visualice a donde se pretende llegar con estos temas, andlisis de
resultados de las campafias previas, desarrollo de estrategia para campafia, racional y
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Aclaraciones

concepto creativo, definicion de mensajes claves institucionales, asi como el planteamiento
de campafia a distintos materiales y medios.

3. Direccion creativa durante los procesos de preproduccion, produccion y post
produccion de materiales audiovisuales de television.

4.  Direccion creativa durante los procesos de preproduccion, produccion y post
produccion de cépsulas audiovisuales para medios digitales.

5. Direccion creativa durante los procesos de preproduccion, produccion y post
produccion de materiales de audio.

La Direccion creativa para la produccidon de materiales se refiere al acompafiamiento y
direccion desde la preproduccion, produccion y hasta la postproduccion, lo que conlleva a
que se pueda realizar alguna de las siguientes actividades: envio de brief a Casa Productora,
la elaboracion, revision y edicion de guiones, en su caso la participacion en la seleccion de
los elementos que se definen en las juntas de preproduccion (propuestas de locacion,
vestuario, musica, fotografia, arte, entre otros), asi como el acompafiamiento en las
filmaciones para lograr un mensaje unificado y correcto; el involucramiento en la produccion
y en las reuniones con el equipo de trabajo de Casa Productora y del INSTITUTO a través
de la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO y la revision de las copias de trabajo de los
materiales hasta lograr con el objetivo planteado.

6. Disefio de identidad grafica para la difusion de temas institucionales que podra
contener:

a) Logotipo

b) Tipografias
c) Imagenes

d) Proporciones
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e) Color y su aplicacion: cmyk, rgh, positivo y negativo
f) Voz y tono de los mensajes

g) Uso en materiales publicitarios

h) Uso sobre fondos o fotografias

i) Uso en articulos promocionales

j) Uso en papeleria institucional

k) Uso en cortinillas de video

) Uso en plataformas de mensajeria instantanea

7. Disefio de guion literario para materiales audiovisuales de television de 30 a 60
segundos

8.  Disefio de guion literario para materiales audiovisuales para plataformas digitales
de 20 segundos a 2 minutos con 30 segundos.

9. Disefio de guion literario para materiales de radio 30 a 60 segundos.

El disefio de guiones literarios debera basarse en el brief estratégico del tema solicitado, para
su realizacion contemplara la blsqueda de referencias, la construccion de personajes,
definicion de lugares con detalles y descripcion de acciones a realizarse.

10. Disefio de contenidos graficos para medios impresos:

a) Insercion
b) Cartel

c) Volante
d) Folleto

e) Diptico

f) Triptico
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g) Postal

11. Disefio de contenidos gréficos para medios alternativos (exteriores):

)
e) Espectacular
f) Valla fija
g) Valla Mévil
h) Pantalla electrénica
i) Parabus
j) Dovela
k) Publicidad exterior en transporte publico

12. Disefio de contenidos gréficos redes sociales:

a) Banner

b) Infografia

c) Modelaje 2D
d) Modelaje 3D

Para el disefio de contenidos graficos para medios impresos, alternativos y plataformas
digitales se podran considerar los siguientes elementos de acuerdo con las necesidades del
INSTITUTO:

12.1 Copywriting para el disefio de los materiales

12.2 Traduccién a diversos idiomas y/o lenguas indigenas
12.3. Banco de imagen de stock

12.4. Edicién de fotografia
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13.  Produccion de videos y/o animacion para redes sociales:

a) Animacion 2D

b) Animacion 3D

c) Videos edicion simple

d) Videos animacion motion graphics

Para la produccion de videos y/o animacion para redes sociales graficos se podran
considerar los siguientes elementos de acuerdo con las necesidades del INSTITUTO:

13.1. Copywriting para el disefio de los materiales

13.2. Traduccion a diversos idiomas y/o lenguas indigenas
13.3. Banco de imagen de stock

13.4. Edicion de fotografia

13.5. Banco video HD de stock

13.6. Banco video 4k de stock

13.7. Libreria de musica/audio

14. Reporte de desempefio de campafas digitales ejecutadas en las diferentes redes
sociales (Facebook, Instagram, X, Tik Tok y Youtube), las métricas minimas a
considerar son: alcance, impresiones, interacciones, (reacciones, click y
compartido, comentarios), reproducciones y analisis semiético de comentarios y/o
reacciones al publico; dichos reportes podran solicitarse sobre los siguientes
periodos:

14.1. 7 dias
14.2. 15 dias
14.3. 1 mes (30 a 31 dias)
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Para el servicio de traduccion de materiales podra solicitarse para alguna de las 10 lenguas
indigenas con mayor poblacién monolingiie del pais, que son las siguientes de acuerdo con
el Instituto Nacional de Lenguas Indigenas:

* Bats'i k'op Tsotsil

* Bats'il k'op Tseltal

+ Mexikatlahtolli/Nawatlahtolli
(n&huatl)

¢ Tu'un Savi (mixteco)
o Lakty'aii (CH'ol)

» Maayat'aan (maya)
* Zapoteco

* Me’pjaa (tlapaneco)
+ Enna (mazateco)

* Tutunaku

Las cuales son enunciativas mas no limitativas en virtud de las necesidades que pudieran
presentarse durante la vigencia del servicio.

Asimismo, podra solicitarse la traduccion al idioma inglés en la produccion de contenidos
graficos para medios impresos, alternativos, plataformas digitales, asi como videos y/o
animacion para redes sociales, o anterior de conformidad con el numeral 1.2.3 del presente
Anexo.

De conformidad con lo solicitado por LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO O
SUPERVISORA, O SUPERVISOR DEL CONTRATO, o el equipo de trabajo designado, se
entregara por parte del PROVEEDOR, el desarrollo creativo de los servicios requeridos, via
correo electronico, y de ser solicitado, en reunion de trabajo presencial o virtual, mensajeria
instantanea o en formato fisico, con las caracteristicas, términos y plazos establecidos en la
ODT, de acuerdo con lo sefialado en el Numeral 2, Método de Trabajo. En el caso de
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solicitudes de atencién inmediata, derivadas de temas coyunturales, se establecera en la
misma ODT, la prioridad del servicio requerido y en su caso, la hora de entrega.

El PROVEEDOR sera responsable de desarrollar la creatividad de los servicios antes
descritos, de acuerdo con las caracteristicas y necesidades sefialadas en la ODT, conforme
a lo solicitado por LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o
SUPERVISOR DEL CONTRATO o el equipo de trabajo designado, hasta su entera
satisfaccion; asi como de realizar los ajustes 0 cambios requeridos por éste, ademas de
coadyuvar en la supervision de la produccion de spots para radio y TV durante su grabacion,
asi como de los materiales audiovisuales para medios digitales, esto con el fin de mantener
la calidad y el apego a la propuesta creativa..

2.- Método de trabajo:

LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL
CONTRATO, o el equipo de trabajo designado, solicitara los servicios requeridos, a través
de correo electronico 0 mensajeria instantdnea (Whats App y/o Telegram), mediante
Ordenes De Trabajo (ODT) o, en su caso, alcances de ODT al PROVEEDOR, en las que se
podran actualizar fechas, caracteristicas o condiciones de entrega de los materiales
requeridos. Las ODT o alcances de ODT contendran el detalle del o los requerimientos y la
fecha en que deberan entregarse. En el formato de ODT (ANEXO IV. Formato ODT) se Sicumple
establecerd como minimo lo siguiente:

0000013,
0000014

- Numero de ODT

- Servicio requerido
- Formato

- Campafia

- Subcampafia

- Tema

- Versién
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- Fecha de emision de la ODT

- Fecha en que se solicita la entrega de el o los requerimientos.
- Area requirente

- Persona que lo solicita

- Prioridad (Baja, media, alta, urgente)

- Observaciones

Mediante documento escrito, LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO designara durante
los primeros 5 (cinco) dias naturales siguientes contados a partir de la natificacion del fallo,
un equipo de trabajo operativo, quienes podran realizar las ODT o alcances de ODT para
realizar el seguimiento de las solicitudes hasta su conclusion. Lo anterior, de conformidad
con el dltimo pérrafo del Articulo 143 de las POBALINES.

Para cada servicio requerido, LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA
0 SUPERVISOR DEL CONTRATO, o el equipo designado, proporcionara al PROVEEDOR,
junto con la ODT o alcance de ODT, un documento que sintetiza las necesidades especificas
de difusion (Brief- en idioma inglés) (ANEXO V. Formato Brief), ya sea por correo electrénico
0 mensajeria instantanea.

Este Brief también podra otorgarse al PROVEEDOR través de una reunion virtual o en su
caso presencial en el lugar que determine LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o
SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO o el equipo designado. El brief tiene
como fin establecer el objetivo de comunicacion, el tono del mensaje y el publico objetivo al
que va dirigido.

En el formato de Brief (ANEXO V. Formato Brief), se sefialara el nombre del material, el cual
se construye con una nomenclatura determinada por LA ADMINISTRADORA DEL
CONTRATO, o0 SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO y que debera incluirse
en cada una de las propuestas y materiales presentados por el PROVEEDOR (ANEXO VI
Nomenclatura).
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Evaluacion Técnica

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico

Junta de
Aclaraciones

Cumple

Razones por
las que No
Cumple

Foja

Fundamento legal.

Ejemplo: C1_SA_PrimeraEtapaCapacitacion_0223_TV
(Campafia: Promocion de la Participacion Ciudadana; Subcampafia: Convocatorias
Ciudadanas en procesos electorales; Tema: Primera etapa de capacitacion; fecha y formato).

En el ANEXO VI se incluye la construccion de la nomenclatura.

2.1.- Diagrama de flujo de solicitudes de material:

Dependiendo del tipo de material solicitado o el requerimiento por parte de LA
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL
CONTRATO o el equipo designado, el PROVEEDOR debera presentar el material via correo
electronico y de ser requerido, en reunién de trabajo presencial o virtual, mensajeria
instantanea (Whats App y/o Telegram) o en formato fisico.

El PROVEEDOR debera asistir a reuniones de trabajo convocadas por el medio que
determine LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR
DEL CONTRATO, o el equipo designado, mismas que pueden ser urgentes o de atencion
inmediata por lo que se podrén realizar en modalidad virtual, o bien, de manera presencial
en las oficinas de la Direccién de Difusion y Campafias Institucionales (DDyCl), ubicadas en
Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P.
14610, Ciudad de México, o en el lugar, fecha y hora que indique LA ADMINISTRADORA
DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO o el equipo
designado, para dar seguimiento a las solicitudes de servicio. De lo contrario, se aplicara la
pena convencional correspondiente, de acuerdo con el Inciso D. Penas Convencionales, de
las Condiciones Contractuales.

Por cada reunion de trabajo el PROVEEDOR elaborara una Minuta de Reuniones, dirigida a
LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL

Sicumple

0000014,
0000015
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CONTRATO, la cual debera contener fecha, participantes y compromisos acordados durante
la reunion, misma que debera entregar firmada por el Administrador del proyecto, via correo
electrénico o en formato fisico en la Oficialia de partes de la DECEYEC o en las oficinas de
la DDyCI, ubicadas en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer piso, Colonia Arenal
Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, al siguiente dia natural de la celebracion
de cada reunion. En caso contrario, se aplicara la pena convencional correspondiente, de
acuerdo con el Inciso D, Penas Convencionales, de las Condiciones Contractuales.

Durante la vigencia del servicio, podran crearse salas de comunicacion de mensajeria
instantanea o a través de cualquier medio electronico que el INSTITUTO a través de la
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL
CONTRATO considere pertinente con base en su inmediatez y efectividad, tales como
grupos de chat.

A las reuniones de trabajo deberéan asistir cuando menos, el siguiente personal:

Por parte del PROVEEDOR:

. Administrador/a del proyecto
. Director/a Creativo/a
. Director/a de Arte

Por parte del INSTITUTO debera asistir por lo menos uno de los siguientes funcionarios:

Directora de Difusion y Campafias Institucionales

Subdirectora de Campafias Institucionales

Subdirector de Estrategia Digital.

Jefa de Departamento de Produccion y Medios

Jefe de Departamento de Pautado de Campafias Institucionales
Jefe de Departamento de Contenidos Multiplataforma

e o o o o o
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3.- Equipo de trabajo:

El equipo de trabajo que designard el PROVEEDOR debera contar con al menos los
siguientes integrantes:

1 Administrador/a del proyecto. (AP)

1 Director/a creativo/a (DC)

1 Director/a de arte (DA)

1 Copywriter / Redactor/a (CW)

2 Creativos/as Senior (CS)

1 Disefiador/a multimedia Senior (DS)

2 Disefiadores/as gréaficos/as junior (DJ)

1 Disefiador/a multimedia con especialidad en animacion (DM)

0000015,
0000016,
Sicumple 0000017,
0000018,
0000019

A continuacion, se describen los roles y responsabilidades de los miembros del EQUIPO DE
TRABAJO, relacionadas con los servicios solicitados por el INSTITUTO.

Administrador/a del proyecto
Rol

Es el vinculo entre el INSTITUTO y la AGENCIA. Su labor es recibir las drdenes de trabajo,
administrar los recursos y tiempos necesarios para su cumplimiento.

Se encarga de coordinar las juntas de brief, juntas de presentacion, la coordinacion general
del proyecto hasta su entrega final, vinculando las actividades de la AGENCIA vy las
necesidades del INSTITUTO.

Responsabilidades

a) Asegurar que los servicios solicitados se entreguen en tiempo, forma y en las mejores
condiciones para el INSTITUTO.
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b) Llevar a cabo la gestion de los servicios en su totalidad, incluyendo la ejecucion de
actividades administrativas.

¢) Responder a los requerimientos solicitados mediante las Ordenes de Trabajo

d) Gestionar los insumos necesarios para brindar los servicios solicitados, tales como las
traducciones o bancos de stock multimedia.

e) Coordinar juntas de brief y de presentacion de proyectos con el INSTITUTO y/o la CASA
PRODUCTORA.

f) Fungir como enlace en las comunicaciones entre el INSTITUTO y la AGENCIA, asi como
la CASA PRODUCTORA.

Director/a Creativo/a
Rol

Se encarga de dar direccion y guia creativa al equipo involucrado en la ejecucion de los
materiales solicitados por el INSTITUTO.

Responsabilidades

a) Realizar el planteamiento de Estrategia Creativa.

b) Desarrollar los conceptos creativos e ideas para la ejecucion de los mensajes

institucionales.

¢) Supervisar que los materiales a desarrollarse para los diversos medios por la AGENCIA
estén apegados a la Estrategia Creativa.

d) Analizar la informacién y/o datos de las campafias institucionales ejecutadas por el
INSTITUTO para mejorar las estrategias creativas.

e) Analizar las campafias institucionales ejecutadas por organismos publicos que permitan
identificar mejoras en la ejecucion de los mensajes institucionales.

f) Analizar los habitos y comportamiento de las audiencias.

g) Realizar informes con los resultados de las camparias ejecutadas.

Director/a Arte
Rol

Pagina 21 de 38



DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION
ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA

; I N E DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPARAS
<> INSTITUCIONALES
Instituto Nacional Electoral
LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
N° LP-INE-019/2024

“Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales
de las campafas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

Se encarga de conceptualizar a nivel visual el concepto creativo y de supervisar al
departamento de arte para que los materiales estén ejecutados con los lineamientos
establecidos.

Responsabilidades

a) Generacion de conceptos visuales en colaboracion con el Director Creativo.

b) Supervisar que las ejecuciones del Disefiador Multimedia Senior y Disefiador con
especialidad en animacion estén acorde a los conceptos visuales.

c) Supervisar que los manuales de identidad de los racionales creativos se alineen con el
concepto de marca aprobado.

d) Supervisar que los aplicativos de los racionales creativos se utilicen de manera correcta
en la ejecucion de los materiales solicitados.

e) Proporcionar las directrices a los Disefiadores multimedia senior para la elaboracion de
contenidos gréficos.

Copywriter
Rol

Responsable de la redaccion de los textos creativos para el desarrollo de los diversos
materiales solicitados a la AGENCIA.

Responsabilidades

a) Responsable de la investigacion e identificacion de palabras clave para el desarrollo de
los mensajes solicitados a la AGENCIA.

b) Responsable de la redaccion, estructuracion y correccion de textos solicitados a la
AGENCIA CREATIVA.

c) Colabora en las definiciones sobre el tono y estilo a utilizarse en los mensajes a partir de
la Estrategia Creativa.

d) Elaboracién de textos para la transmision de mensajes a publicos objetivos solicitados
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Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

Creativas (0s) senior
Rol

Participa en la generacion de ideas, conceptos y racionales, desarrolla planteamientos de los
materiales solicitados a la AGENCIA de acuerdo con la Estrategia Creativa.

Responsabilidades

a) Plantear conceptos creativos para el desarrollo de los mensajes de las campafias

institucionales.

b) Supervisar que la direccion creativa de las distintas etapas de produccion esté alineada a
la conceptualizacion del mensaje que se desea transmitir.

c) Disefiar guiones literarios para materiales audiovisuales y de radio

Disefador/a multimedia senior
Rol

Encargado de disefiar y editar materiales audiovisuales acordes a las directrices del concepto
creativo y visual con la supervision de la direccion creativa y de arte.

Responsabilidades

a) Elaborar lineamientos para el uso de disefio de imagen de los aplicativos de los racionales

creativos.

b) Disefiar materiales graficos y audiovisuales para la transmision de mensajes

¢) Supervisar que los materiales elaborados por los disefiadores graficos juniors cumplan con
los criterios de disefio establecidos.

d)Coordinar la edicion de fotografia para alinear al disefio de imagen requerido.

Disefiadores/as graficos/as junior
Rol
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Responsable de disefiar y proponer materiales graficos acordes a la linea gréfica aprobada,
con la supervision de disefiador/a multimedia senior.

Responsabilidades

a) Proponer materiales graficos en los formatos y tamafios requeridos, cumpliendo con las
caracteristicas solicitadas.

b) Elaborar contenidos gréaficos con las especificaciones solicitadas

c) Atender las ediciones de fotografias para cumplir con las necesidades requeridas.

Disefiador/a multimedia con especialidad en animacion
Rol

Encargado de transmitir mensajes e informacion a través de animaciones de diversos
formatos, utilizando recursos audiovisuales y de contenido grafico. Especialista en animacion
(motion graphics).

Responsabilidades

a) Elaborar videos para transmision de mensajes en redes sociales
b) Producir animaciones para difusion en redes sociales
c) Desarrollar cortinillas de video, asi como su manual de uso y aplicacion

El PROVEEDOR debera contar con la capacidad de equipo de trabajo para atender el
desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion de las campafias del INSTITUTO,
debera notificar mediante correo electrénico o documento impreso a LA ADMINISTRADORA
DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO en las oficinas de
la Oficialia de partes de DECEYEC o en las oficinas de la DDyClI, ubicadas en Viaducto
Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610,
Ciudad de México, durante los primeros 10 (diez) dias naturales siguientes contados a partir
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de la notificacion del fallo, el documento debera contener datos de contacto (celular, teléfono
fijo, correo electronico), de acuerdo con lo establecido en el numeral 6. Entregables.

EI PROVEEDOR a través de la figura Administrador/a del proyecto, considerada en el equipo
de trabajo, serd el enlace responsable del seguimiento al contrato. Asimismo, en dicha
notificacion debera designar a un responsable que supervise y de seguimiento a la
produccion de materiales con la Casa Productora.

Como parte de dicha notificacion, el PROVEEDOR presentara carta bajo protesta de decir
verdad de cada integrante del equipo de trabajo, en la que se manifieste que no es postulante
para algln cargo de eleccion popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de
partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un
partido politico, APENDICE I. Carta bajo protesta de decir verdad.

En caso de ser necesario, y a fin de evitar que la creatividad se cicle o carezca de innovacion
en los temas a desarrollar, el PROVEEDOR designara la renovacion de las o los integrantes
del equipo de trabajo que se consideren necesarios para garantizar las mejores condiciones
para el INSTITUTO, lo anterior, apegado a la propuesta técnica y con el estricto cumplimiento
de los requisitos de los perfiles del personal a sustituir, conforme al subrubro 1.1.1.
Experiencia y asuntos relacionados de la tabla de puntos y porcentajes, mismo que debera
ser aprobado por la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO.

EI INSTITUTO se reserva el derecho de solicitar al PROVEEDOR la sustitucion de cualquier
integrante de su equipo de trabajo, mediante oficio signado por LA ADMINISTRADORA DEL
CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO. El PROVEEDOR
debera cubrir la 0 las sustituciones vacantes que resulten durante la vigencia del Contrato, y
notificarlo mediante correo electrénico con la previa aprobacion de LA ADMINISTRADORA
DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO; o mediante
documento impreso en la Oficialia de la DECEYEC o en las oficinas de la DDyCl,, ubicadas
en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio “C”, Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P.
14610, Ciudad de México. El oficio deberd acompafiarse por el CV y documentacion que
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Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

acredite la experiencia del sustituto, en un periodo no mayor a 72 horas naturales contadas
a partir de la solicitud realizada por el INSTITUTO, de lo contrario, se aplicara la pena
convencional correspondiente, de acuerdo con el Inciso D) Penas Convencionales, de las
Condiciones Contractuales.

En caso de que alguna persona integrante del equipo de trabajo del PROVEEDOR, que fue
asignado a la atencion de los servicios requeridos por el INSTITUTO, se postule para un
cargo de eleccion popular, realice campafia propagandistica a favor de algun partido politico,
candidatura o candidatura independiente, o sea afiliado militante de un partido politico
durante la vigencia del Contrato; el PROVEEDOR deberd dar aviso mediante correo
electrénico o documento escrito a LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO; para que, en
coordinacion con el PROVEEDOR se pueda sustituir a dicho personal, conforme a lo
sefialado en el parrafo anterior.

4. Carpetas de desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos
medios tanto para tradicionales, alternativos y digitales de las campafas
institucionales.

Las carpetas de desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos
medios, tanto tradicionales como alternativos y digitales de las campafias
institucionales, se presentaran durante los primeros 10 (diez) dias naturales del mes
inmediato siguiente a los servicios devengados, contendran la bitacora de las ODT (ANEXO
VII. Bitacoras de ODT) y los materiales multiplataforma que deriven de ellas, y se dividiran
en dos apartados: uno sobre materiales para medios tradicionales y alternativos y otro para
materiales digitales. Estas carpetas se integran con los servicios solicitados y concluidos
durante el transcurso del mes devengado. Para el caso de las carpetas de los servicios
realizados en el mes de diciembre deberan entregarse a mas tardar el segundo lunes del
mes de diciembre.

0000019,

Si cumple 0000020
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Las carpetas de desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos
medios, tanto tradicionales como alternativos y digitales de las campafias
institucionales obedeceran al siguiente esquema:

- Acuse de recibo

- indice

- Bitacora de las ODT
- Apartado 1

0 ODT de los materiales para medios tradicionales y alternativos que deriven de
ellas, hasta su conclusion (en caso de que se haya concluido en ese mes, de lo contrario
se colocara en la carpeta correspondiente al mes de su conclusion).

oCorreos electrénicos sobre la comunicacion entre EL PROVEEDOR vy LA
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o SUPERVISORA, o SUPERVISOR DEL

CONTRATO

. Apartado 2
ODT de los materiales para plataformas digitales que deriven de ellas,
hasta su conclusion.
Correos electronicos sobre la comunicacion entre EL PROVEEDOR
y LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA, o
SUPERVISOR DEL CONTRATO

. Minutas de Reuniones

El PROVEEDOR deberéa atender las ODTs que deriven de solicitudes urgentes que puedan
formularse a partir de temas de coyuntura o derivadas de cualquiera de las campafias
establecidas en la Estrategia de Difusion 2023-2024, desde el inicio de la vigencia del
contrato hasta su conclusién. Dichas solicitudes al derivar de temas y situaciones
coyunturales se ubicardn en la Campafia denominada Unitaria.
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Aclaraciones

5.- Aspectos que el LICITANTE deberéa considerar

La propuesta econémica debera considerar todos los impuestos, derechos y contingencias,
cubriendo el periodo que abarca la vigencia de la contratacion. Si cumple 0000020
Los derechos de los servicios producidos seran propiedad exclusiva del INSTITUTO, por lo
que la empresa proveedora contratada debera garantizar la confidencialidad de los datos
proporcionados por el INSTITUTO.

6.- Entregables

Los entregables 1, 4, 5y 6 se deberan entregar por el PROVEEDOR via correo electrénico
a la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO y SUPERVISORA y SUPERVISOR DEL
CONTRATO o de forma impresa en la Oficialia de Partes de la DECEYEC o en las oficinas
de la DDyClI, ubicadas en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio C, Tercer piso, Colonia Arenal
Tepepan, Alcaldia Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, de lunes a viernes en un horario

de 09:00 a 18:00 horas. 0000020,

0000021,
0000022,
0000023

Sicumple
Con relacion al entregable 5. “Oficio de sustitucion”, es importante sefialar que esta accion
serd circunstancial y derivara de actividades coyunturales presentadas durante el transcurso
del servicio, 0 bien, cuando sea necesaria la sustitucion de alguna persona integrante del
equipo de trabajo requerido por LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o
SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO, o el equipo que designen y debera
notificarse en un periodo no mayor a 72 horas naturales contadas a partir de la solicitud. El
oficio debera ser acompafiado por el CV y documentacion que acredite la experiencia del
sustituto, por lo que el PROVEEDOR debera cubrir la o las sustituciones vacantes que
resulten durante la vigencia del Contrato y con la previa aprobacion de LA
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Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico
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Aclaraciones

Cumple

Razones por
las que No
Cumple

Foja

Fundamento legal.

ADMINISTRADORA DEL CONTRATO. Dicho entregable y el correspondiente a la “Minuta
de reuniones” (Entregable 4), deberan ser incluidas en las “Carpetas de desarrollo de
conceptos creativos y materiales para los diversos medios, tanto tradicionales como
alternativos y digitales de las campafias institucionales” correspondiente al mes donde
se haya atendido la ODT solicitada.

Con relacion a los entregables 2, 3y 7 se presentara en version impresa y digital (USB), en
la Oficialia de Partes de la DECEYEC o en las oficinas de la DDyClI, ubicadas, en la misma
direccion y horarios sefialados en el parrafo primero del presente numeral, de acuerdo con
lo siguiente:

o | Entregable Descripcion del Entregable AEIED
entrega
El PROVEEDOR debera integrar en el Disefio
de la Estrategia Creativa lo siguiente:
a) Andlisis del contexto de las campafias
del instituto. Dentro de los
Disefio de la a.1) Diagndstico del posici(_)namiento _del primeros 10
. INSTITUTO frente a la sociedad mexicana. (diez) dias
1 Eg:g;ttei:\%a a.2) Benchmarking de camparias de naturales
| comunicacion con tematicas sociales contados a
(nlu;nfra ejecutadas por lo menos 3 instituciones y/u partir de la
21) organizaciones (1 autoridad en materia notificacion del
electoral federal, 1 organismo auténomo fallo.
nacional y 1 organismo internacional) para
identificar mejoras en la comunicacion de
dichos temas en medios tradicionales,
digitales y alternativos.

Pégina 29 de 38



€ INE

Instituto Nacional Electoral

LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL

N° LP-INE-019/2024

DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION
ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA

DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPARNAS

INSTITUCIONALES

“Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales
de las campafas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

Evaluacion Técnica

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico

Junta de
Aclaraciones

Cumple

Razones por
las que No
Cumple

Foja

Fundamento legal.

a.3) Identificacion de areas de oportunidad en
materia de comunicacion y branding
institucional.

b) Andlisis y planteamiento digital

b.1) Caracteristicas de las audiencias
digitales en México

b.2) Tendencias de consumo digital

h.3) Tendencias de comunicacion digital
b.4) Andlisis del ecosistema digital para
mejorar las practicas y uso de las redes
sociales institucionales (Facebook, Instagram,
X, YouTube)

¢) Concepto de marca institucional

Para lo cual, se solicita al proveedor que
presente 3 propuestas de racionales y
conceptos creativos de marca institucional
que incluyan slogan, con sus 3 propuestas de
manual de identidad gréafica respectiva, con
las caracteristicas que a continuacion se
sefialan:

c.1) Racionales y conceptos creativos de
marca institucional que incluyan slogan
c.1.1) Objetivo

¢.1.2) Justificacion

c.1.3) Desarrollo del racional y concepto

creativo
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¢.2) Manual de identidad gréfica del
concepto de marca que incluira:

c.2.1) Logotipos

c.2.2) Tipografias

c.2.3) Proporciones

c.2.4) Colores y su aplicacion: cmyk, rgb,
positivo y negativo

Desarrollo de | desarrollo de dicho racional y concepto de

El PROVEEDOR debera entregar, el

conceptos | marca institucional, conforme a los siguientes
creativosy | incisos.
materiales
ara los El PROVEEDOR debera contemplar los . .
P . . P 10 (diez) dias
diversos siguientes temas:
. naturales
medios, siguientes
tanto d) Planteamiento inicial de los conceptos g !
S i - contados a
tradicionales | creativos a utilizarse para el desarrollo de artir de la
como los mensajes de las campafias partir e
2 . TR ) notificacion de
alternativosy | institucionales: o
o la aprobacion
digitales de .
o L del racional y
las d.1) Promoci6n de la participacion ciudadana concento de
campafias > Planteamiento y mensajes claves P
LT - . marca
institucionale | d.2) Fortalecimiento de la cultura civica > L
) . institucional
S Planteamiento y mensajes claves
(numeral d.3) Sensibilizacion y prevencion de la
12.2) violencia politica contra las mujeres en razon

de género > Planteamiento y mensajes claves
d.4) Credencializacién > Planteamiento y
mensajes claves
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d.5) Valor institucional > Planteamiento y
mensajes claves

e) Complemento del manual de identidad
grafica del concepto de marca que incluira
por lo menos:

e.1) Voz y tono de los mensajes
e.2) Uso en materiales publicitarios
e.3) Uso sobre fondos o fotografias
e.4) Uso en articulos promocionales
e.5) Uso en papeleria institucional
e.6) Uso en cortinillas de video

e.7) Usos incorrectos

EI PROVEEDOR debera contar con la

d’i?ggﬁ?&oge capacidad de equipo de_ t_rabajo para atender
trabajo el des_arrollo della (_:r,eatlwdad de Ios~
materiales de difusion de las campafias del
Designacién INSTITQTO, debera notificar mediante correo Dyrante los
dela electrénico o documento impreso a LA primeros 10
supervision y ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o (diez) dias
seguimiento SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL naturales
3 CONTRATO, el documento debera contener siguientes
Carta bajo datos 516_! contacto (celular, teléfono fijo, correo cont_ados a
protesta de electronico). partir de la
decir verdad notificacion del
El PROVEEDOR a través de la figura fallo.

(Numeral 3, ) ; ,
. el equipo de trabajo, seré el enlace
Equipo de o~
. responsable del seguimiento al contrato.
trabajo)

Administrador/a del proyecto, considerada en

Asimismo, en dicha notificacién debera
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designar a un responsable que supervise y de
seguimiento a la produccion de materiales con
la Casa Productora.

Como parte de dicha notificacion, el
PROVEEDOR presentard carta bajo protesta
de decir verdad de cada integrante del equipo
de trabajo, en la que se manifieste que no es
postulante para algln cargo de eleccion
popular, que no realiza campafia
propagandistica a favor de partido politico,
candidatura o candidatura independiente, y
que no es afiliado militante de un partido
politico, APENDICE I. Carta bajo protesta de
decir verdad.

Por cada reunion de trabajo el PROVEEDOR
elaborara una Minuta de Reuniones, dirigida a
LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o
SUPERVISORA o0 SUPERVISOR DEL
CONTRATO, la cual debera contener fecha,

Minuta de participantes y compromisos acordados L .
. o . Al siguiente dia
Reuniones. | durante la reunién, misma que debera
. o natural de la
4| (Numeral 2, | entregar firmada por el Administrador del i
; p - celebracion de
Método de proyecto, via correo electronico o en formato cada reunion
trabajo) fisico en la Oficialia de partes de la DECEYEC '

0 en las oficinas de la DDyClI, ubicadas en
Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer
piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P.
14610, Ciudad de México, al siguiente dia
natural de la celebracion de cada reunion.
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Notificacion mediante correo electrénico y

documento impreso que debera ser

acompafada por el CV y documentacion que

acredite la experiencia del sustituto.

El INSTITUTO se reserva el derecho de )
Oficio de solicitar al PROVEEDOR la sustitucién de En un periodo
sustitucion | cualquier integrante del equipo de trabajo, no mayor a 72

5 (Numeral 3, mediante oficio signado por LA 28;?; dr;a;tl;rales

Equipo de ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o partir de la
trabajo) SUPERVISORA, 0 SUPERVISOR DEL solicitud.

CONTRATO. EI PROVEEDOR debera cubrir

la 0 las sustituciones vacantes que resulten

durante la vigencia del Contrato con la previa

aprobacion de LA ADMINISTRADORA DEL

CONTRATO.
Servicio Se entregaré,ppr parte del PROVE_EDOR, via
requerido correo electronlc_o, y de ser requgrldo, en
mediante reunion dg t_rabajo presenual 0 wrtual,, _ En la que se
oDT mensajeria mste}nt_anea oen formato fisico, establezca en
(Numeral con las caracteristicas, términos y plazos laODT 0 en

61123 est~ab|eC|dos en la ODT, de a<,:uerdo conlo . alcances a

Servicios sefialado en el Numeral 2, Método de Trabajo. oDT.
requeridos
por el
INSTITUTO)

Pégina 34 de 38



DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION
ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA

DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPARNAS
INSTITUCIONALES

€ INE

Instituto Nacional Electoral
LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL

N° LP-INE-019/2024
“Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales

de las campafas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

Evaluacion Técnica

Junta de

Razones por
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El PROVEEDOR entregara la carpeta que Durante los
integra los servicios solicitados y realizados primeros 10
durante el transcurso del mes concluido, de (diez) dias
acuerdo con las necesidades del INSTITUTO | naturales del
establecidas en las ODT y se estructurara mes siguiente a
conforme se sefiala en las “Caracteristicas del | los servicios
“Carpetas de entregable de las carpetas de servicios de devengados.
desa?rollo de disefio y desarrollo de materiales
CONCentos multiplataforma de difusion”, conforme al Para las
creati\f)os y numeral 6.2 carpetas de los
materiales R . SEIvICIos
ara los Las carpetas se dividiran en dos apartados: realizados en
(Fj)iversos uno sobre materiales para medios diciembre
medios tradicionales y alternativos y otro para debera
tanto ' materiales digitales. entregarse
tradicionales . o €omo maximo
como La carpeta debera contener lo siguiente: el segundo
alternativos y . lunes de ese
digitales de e Acuse de recibo mes.
las e Indice
campaias « Bitacora de las ODT Al momento de
institucionale | ¢ Apartado 1 la entrega, el
s” Numeral | ©ODT de los materiales para medios INSTITUTO
4 tradicionales y alternativos que deriven, contara con 5
hasta su conclusion (si se concluye enese | (cinco) dias
mes, si no se coloca en la carpeta naturales para
correspondiente al mes de su conclusion). | revision dela o
o Correos electronicos sobre la comunicacion | 1as carpetas y
entre el PROVEEDOR y LA notificara via
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o correo
electronico al
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SUPERVISORA, 0 SUPERVISOR DEL PROVEEDOR,
CONTRATO. €n Su caso,
sobre los
e Apartado 2 ajustes
0 ODT de los materiales para plataformas requeridos,
digitales que deriven de ellas, hasta su para garantizar

conclusion.
o Correos electronicos sobre la comunicacion
entre el PROVEEDOR y LA

su entrega de
acuerdo con lo
establecido en

ADMINISTRADORA, 0 SUPERVISORA, 0 | el Anexo
SUPERVISOR DEL CONTRATO Técnico.
¢ Minutas de reuniones
LA
Las carpetas del servicio de disefio y ADMINISTRAD
desarrollo de materiales multiplataforma de ORA DEL
difusion seran revisadas por el equipo de CONTRATO O
trabajo operativo designado. SUPERVISOR
A O
SUPERVISOR
DEL
CONTRATO,
contaran con
los siguientes 5
(cinco) dias
naturales

posteriores a la
entrega de las
correcciones
realizadas a la
carpeta, para
darla por
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recibida, via
correo
electronico.

7.- Consideraciones para la presentacion de oferta técnica

Para atender lo solicitado en la Tabla de puntos y porcentajes, respecto de la documentacion
y materiales, LOS LICITANTES los deberan proporcionar en formato impreso y digital en una
liga de Drive que forme parte de su propuesta técnica (CV, portafolios, etcétera) o en un
dispositivo de almacenamiento USB. EL LICITANTE debera garantizar que los archivos que
se carguen en la liga o en la USB, no presenten errores para su visualizacién. En caso de no
poder acceder o enfrentar algun problema para la visualizacion de los materiales EL
LICITANTE no seréa susceptible de asignacion de puntos en los subrubros correspondientes.
Si cumple 0000023,

0000024
Para el caso de la evaluacion de la experiencia en el Subrubro 1.1.1 Experiencia en asuntos
relacionados, ésta se llevara a cabo tomando en consideracion la experiencia acumulada en
el desarrollo de diferentes actividades relacionadas con el marketing, la publicidad, el disefio,
la produccion y la comunicacion, es decir, con la capacidad de desarrollar con calidad y
profesionalismo su rol, ya que el hecho de que cada figura tenga la experiencia en actividades
relacionadas con areas del conocimiento creativo y digital, permitirdn contar con elementos
para un mejor servicio.

Para el tiempo de experiencia se consideraran que las actividades realizadas abonen a las
competencias esperadas, cuyas funciones descritas sean complementarias o contribuyan al

Pégina 37 de 38



DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION
ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA

; l N E DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPARAS
<> INSTITUCIONALES
Instituto Nacional Electoral
LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
N° LP-INE-019/2024

“Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales
de las campafas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

Evaluacion Técnica

o N _ Junta de Razones por .
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cargo a desempefar, por ello podran tomarse en cuenta las siguientes actividades o
competencias como pueden ser:
« Para la Administrador/a del proyecto: Ejecutivo/a de cuenta, Lider de proyecto, Director/a
de cuenta, Grouper de cuenta.
* Para el Director/a creativo/a: Grouper creativo, Director/a Asociado, Creativo/a Senior,
Creativo/a Junior.
 Para el Director/a de arte: Disefiador/a grafico senior, Disefiador/a gréafico Junior,
Ingeniero/a Industrial, Arte, Animacion, Creativo Senior, Creativo Junior.
* Para el Copywriter / Redactor/a: Trainee, Copy Junior.
« Para Creativo/a Senior: Creativo/a Junior, Creativo/a, Planner Creativo/a, Ejecutivo/a de
cuenta, Disefiar/a, Disefiador/a Grafico/a, Copywriter.
* Para el Disefiador/a gréfico junior: Arte, Disefio, Creativo junior, Animador junior
« Para el Disefiador/a multimedia Senior: Animador/a, Motion Graphic, Disefiador/Arte Senior,
Disefiador/Arte Junior, Trainee de arte, posproductor/a, productor/a.
+ Para el Disefiador/a multimedia con especialidad en animacién: Postproductor/a,
Disefiador/a Multimedia, Disefiador/Arte Senior, Motiong Graphic, Disefiador/Arte Junior,
Trainee de arte, Animador/a.
Firma del Representante Legal Si cumple 0000102

Servidores publicos que realizan la evaluacion

Elaboré y Revisé Elaboré y Revisé Avalo
Lcda. Diana Elisa Rivera Garcia Mtro. Eduardo Espinosa Rasgado Mtra. Sandra Olivia Barraza Leo6n
Subdirectora de Campanas Institucionales | Subdirector de Estrategia Digital | Directora de Difusién y Campaias Institucionales

“Este documento ha sido firmado electrénicamente de conformidad con el articulo 22 del Reglamento para el uso y operacién de la Firma Electrénica Avanzada en el Instituto Nacional Electoral”.
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DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION

ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA

DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPARNAS

INSTITUCIONALES

29 de agosto de 2024

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico

Junta de
Aclaraciones

Cumple

Razones por
las que No
Cumple

Foja

Fundamento legal.

1. DESCRIPCION DETALLADA DEL SERVICIO:

El servicio consiste en el disefio de racionales y conceptos creativos, asi como el desarrollo
de los materiales para los diversos medios tanto tradicionales como alternativos y digitales
de las campafias institucionales del 2024 del INSTITUTO.

El proveedor debera realizar el disefio de una Estrategia Creativa para los mensajes
institucionales, la cual se elaborard a partir de un diagnostico de posicionamiento del
“INSTITUTO”, areas de oportunidad en materia de comunicacion y branding institucional.
Dicha Estrategia también debera contener el disefio del racional y concepto creativo para el
desarrollo de los mensajes institucionales a través de una campafia “paraguas”, que sirva
como referente creativo de las campafias institucionales 2024.

1.1 Descripcion técnica

Los materiales que desarrollard el PROVEEDOR de las campafias institucionales del 2024
derivardn de los temas establecidos en la Estrategia de Difusion 2023-2024 (ANEXO .
Estrategia de Difusion 2023-2024).

Los objetivos especificos de dicha Estrategia son:

* Promover la participacion ciudadana en los procesos electorales, asi como en el espacio
publico més alla de las elecciones mediante la difusion de la cultura democratica.

* Elaborar y difundir mensajes que contribuyan a construir una ciudadania que valore la
formacion de comunidad y el ejercicio de sus derechos politico-electorales.

+ Informar a la ciudadania sobre los plazos y requisitos para los tramites de la credencial para
votar.

Sicumple

6,7,89,
10
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* Exponer a la ciudadania de manera clara y precisa la naturaleza, atribuciones, facultades,
funciones y composicion del INE, lo que permitird comprender y dimensionar su labor
institucional.

* Elaborar y difundir mensajes para la promocion de la paridad de género y la cultura de
respeto de los derechos humanos de las mujeres en el ambito politico y electoral, asi como
transmitir informacion para la prevencion, atencion y erradicacion de la violencia politica
contra las mujeres en razon de género.

Asi mismo la Estrategia de Difusion 2023-2024 contempla 5 campafias institucionales y
campafias para atender situaciones extraordinarias denominadas “Campafia unitaria”, las
cuales se dividen de la siguiente forma:

Campafias Institucionales:

- a) Fortalecimiento de la Cultura Civica

Mediante la promocion de la cultura civica, esta campafia busca promover y difundir el
didlogo y el ejercicio informado y responsable de los derechos paliticos electorales y sociales,
a través de la participacion conjunta entre la sociedad civil y los multiples actores que
conforman al Estado.

Asimismo, busca fomentar entre las futuras generaciones los principios de participacion para
construir la ciudadania y, con ello, una sociedad mas democratica.

Las subcampafias que abarca esta campafia son:
a) Construccion de Ciudadania

b) Pedagogia Electoral
¢) Participacion Democrética
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- b) Valor institucional (Branding)

Esta campafia refiere al disefio y desarrollo de laimagen de marca institucional, es decir, del
conjunto de atributos y valores inherentes al INSTITUTO, de manera que sea facil y
adecuadamente identificados por el publico objetivo, logrando asi su posicionamiento y
confianza ciudadana como el drgano referente promotor de la cultura civica en el pais.

Las subcampafias con las que cuenta son:

a) ldentidad
b) Contribucion

- ¢) Credencializacion

Esta camparia tiene como objetivo incentivar el cumplimiento de las responsabilidades
ciudadanas en materia registral, tales como la inscripcion y actualizacion del Padron
Electoral, lo cual permite el pleno ejercicio de los derechos politico-electorales y contribuye
a dar certeza de los procesos electorales, lo que a su vez favorece la confianza ciudadana
en el INSTITUTO.

A continuacion, se mencionan sus subcampafias:
a) Procesos Electorales Locales

b) Campafia de Actualizacion Permanente

c) Campafia Anual Intensa

d) Proceso Electoral Federal

d) Promocion de la participacion ciudadana en los procesos electorales

El voto constituye la mas elemental forma de participacion politica en una democracia, su
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ejercicio libre y efectivo implica la ausencia de barreras para una participacion igualitaria e
incluyente. En este sentido, debe motivarse a la ciudadania para que ejerza un voto libre e
informado y a formar parte activa en la organizacion de la eleccion, asumiendo la
responsabilidad civica de la participacion, desde formar parte en el funcionariado de casilla,
en la observacion electoral, hasta el ejercicio del voto y la denuncia de delitos electorales;
para ello se fomenta la participacion ciudadana.

Las subcampafias que se desarrollan son las siguientes:

A) Convocatorias ciudadanas en procesos electorales

B) Delitos electorales/ Compra y coaccion del voto

C) Ejerce tu voto informado

D) Voto de Mexicanas y Mexicanos Residentes en el Extranjero Reconocimiento a la
participacion ciudadana

e) Sensibilizacion de la violencia politica contra las mujeres en razon de género.

Esta campafia busca fortalecer la cultura democratica a través de la generacion y difusion de
materiales que permitan identificar la discriminacion de las mujeres en relacion con sus
derechos humanos en el ambito politico-electoral, construyendo de esta manera una cultura
democratica incluyente, que garantice el acceso al mismo trato y oportunidades para el
reconocimiento, goce y ejercicio de los derechos politico-electorales de las mujeres.

Cuenta con las subcampafias que se enuncian a continuacion:

a) lgualdad sustantiva

b) Paridad de género

c) Derechos humanos de las mujeres en el ambito politico-electoral

Campafias unitarias

Estas campaiias también se contemplan en la Estrategia de Difusion 2023-2024 y son temas
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especificos de atencion inmediata, que pueden derivar de Acuerdos del Consejo General del
INSTITUTO, acatamientos a resoluciones del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la
Federacion, solicitudes de la Comision de Capacitacion Electoral y Educacion Civica,
coproducciones con instituciones defensoras de los Derechos Humanos, impulsores de la
cultura civica, igualdad de género y no discriminacion, instituciones académicas, y/o casos
fortuitos que determinen acciones del INSTITUTO a difundir e informar, bajo el principio de
méaxima publicidad hacia la ciudadania.

Ahora bien, los escenarios de difusion que la Estrategia de Difusion 2023-2024 contempla
para el afio 2024 son los siguientes:

* Proceso Electoral Federal y los Procesos Electorales Locales concurrentes 2024.

« Entidades Federativas donde no habra Procesos Electorales Locales, el tercer cuatrimestre
del 2024.

* Cuatro Entidades Federativas que inician el Proceso Electoral Local 2024-2025 durante el
Ultimo cuatrimestre de 2024.

Los materiales derivados de la Estrategia de Difusion 2023-2024 tienen cobertura nacional e
impactan a la poblacion urbana, semiurbana y rural, de todos los niveles socioecondmicos, y
se difunden mediante medios tradicionales, alternativos y digitales; siendo los primeros la
television, laradio y la prensa; los segundos abarcan impresos, mantas, bardas, vallas, lonas,
espectaculares, entre otros; y los medios digitales se refieren a las redes sociales y
plataformas digitales. Algunos materiales tienen también cobertura Internacional, sobre todo
los relativos a los mensajes relacionados con el voto de las mexicanas y mexicanos en el
extranjero.

De igual forma, se produciran materiales cuyo grado de especificidad estara determinado por
las zonas de residencia, segmentos de poblacion definidos por rangos de edad o poblacion
hablante de alguna lengua indigena, por citar algunos.

Por ello, el PROVEEDOR debera contemplar el uso del lenguaje e imagenes incluyentes que
evite cualquier tipo de discriminacion, refleje la diversidad sociocultural del pais de manera
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transversal e igualitaria y que propicie una comunicacion de respeto y promocion de los
derechos humanos, con perspectiva de género y bajo el principio de no discriminacion.

Otro aspecto de los materiales es el tono de los mensajes, que seran imparciales y objetivos,
excepto algunos mensajes meramente informativos, se requiere que los tonos sean
simultdneos para favorecer la reflexion, sensibilizar a la ciudadania y llamar a la accion.

Los mensajes dirigidos a nifias, nifios, adolescentes y jovenes requerirdn un tratamiento
especifico, de tal forma que se ajuste al lenguaje, habitos de consumo de medios e intereses
del publico objetivo. Al igual que aquellos dirigidos a la poblacion rural e indigena.

1.2. Servicios requeridos por el INSTITUTO

El PROVEEDOR debera desarrollar los siguientes servicios, a partir de la Estrategia de
Difusion 2023-2024 o de las necesidades derivadas de las campafias unitarias sefialadas en
el numeral 1.1 Descripcion técnica, del presente Anexo Técnico.

1.2.1. Disefio de la Estrategia Creativa

EI PROVEEDOR deberé integrar en el Disefio de la Estrategia Creativa lo siguiente:

s o L Si cumple 10, 11
a) Analisis del contexto de las campafias del instituto. P

a.1) Diagndstico del posicionamiento del INSTITUTO frente a la sociedad mexicana.

a.2) Benchmarking de campafias de comunicacion con teméticas sociales ejecutadas por lo
menos 3 instituciones y/u organizaciones (1 autoridad en materia electoral federal, 1
organismo auténomo nacional y 1 organismo internacional) para identificar mejoras en la
comunicacion de dichos temas en medios tradicionales, digitales y alternativos.

a.3) Identificacion de &reas de oportunidad en materia de comunicacion y branding
institucional.
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b)  Andlisis y planteamiento digital

b.1) Caracteristicas de las audiencias digitales en México

b.2) Tendencias de consumo digital

b.3) Tendencias de comunicacion digital

b.4) Andlisis del ecosistema digital para mejorar las practicas y uso de las redes sociales
institucionales (Facebook, Instagram, X, YouTube)

c) Concepto de marca institucional

Para lo cual, se solicita al proveedor que presente 3 propuestas de racionales y conceptos
creativos de marca institucional que incluyan slogan, con sus 3 propuestas de manual de
identidad gréfica respectiva, con las caracteristicas que a continuacion se sefialan:

c.1) Racionales y conceptos creativos de marca institucional que incluyan slogan.

c.1.1) Objetivo. Escrito de por lo menos una cuartilla, en el que se detallen los alcances del
concepto de marca institucional, es decir el resultado deseado. Este debe ser especifico,
alcanzable, relevante y oportuno, proporcionando una idea clara sobre lo que se espera
alcanzar.

c.1.2) Justificacion. Escrito de por lo menos una cuartilla, en el que se explique cémo la
propuesta de racional y concepto creativo de marca institucional responde a las necesidades
identificadas en el andlisis del contexto de las campafias del INSTITUTO.

c.1.3) Desarrollo del racional y concepto creativo. Escrito de por lo menos una cuartilla, en el
que se detallara la narrativa a construir con el racional, qué plantea con la propuesta, qué
busca comunicar, el tono a emplear y su slogan.

¢.2) Manual de identidad grafica del concepto de marca que incluira:

c.2.1) Logotipos
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c.2.2) Tipografias
c.2.3) Proporciones
c.2.4) Colores y su aplicacion: cmyk, rgb, positivo y negativo

EI PROVEEDOR debera presentar el Disefio de la Estrategia Creativa dentro de los primeros
10 (diez) dias naturales contados a partir de la notificacion del fallo, de manera impresa y
digital (USB), a la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o
SUPERVISOR DEL CONTRATO.

Una vez entregado el disefio de la Estrategia Creativa, LA ADMINISTRADORA DEL
CONTRATO, notificard al PROVEEDOR mediante correo electronico el dia y hora de la
reunion inicial en la que presentara dicho disefio en las oficinas de la Direccion de Difusion y
Campafias Institucionales.

Una vez realizada la reunion inicial LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO notificara al
PROVEEDOR mediante correo electronico el racional y concepto de marca institucional
aprobado, dentro de los 5 (cinco) dias naturales siguientes, contados a partir del dia de la
reunion inicial. Es importante destacar que sélo una de las tres propuestas presentadas sera
aprobada, por lo que solamente se pagara la propuesta seleccionada de racional y concepto
creativo de marca institucional y su manual de identidad grafica con las caracteristicas
sefialadas en los incisos c.1) y c.2). Por lo que para este efecto sera considerado el precio
unitario establecido en su propuesta econémica.

1.2.2 Desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos medios, tanto
tradicionales como alternativos y digitales de las campafas institucionales

Si cumple 11,12
El PROVEEDOR contara con 10 (diez) dias naturales siguientes, contados a partir de la
notificacion de la aprobacion del racional y concepto de marca institucional, para entregar de
manera impresa y digital (USB), a la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o
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SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO, el desarrollo de dicho racional y
concepto de marca institucional conforme a los siguientes incisos.

El PROVEEDOR debera contemplar los siguientes temas:

d) Planteamiento inicial de los conceptos creativos a utilizarse para el
desarrollo de los mensajes de las campafias institucionales:

d.1) Promocion de la participacion ciudadana > Planteamiento y mensajes claves

d.2) Fortalecimiento de la cultura civica > Planteamiento y mensajes claves

d.3) Sensibilizacion y prevencion de la violencia politica contra las mujeres en razon de
género > Planteamiento y mensajes claves

d.4) Credencializacion > Planteamiento y mensajes claves

d.5) Valor institucional > Planteamiento y mensajes claves

e) Complemento del manual de identidad gréfica del concepto de marca que
incluird por lo menos:

e.1) Voz y tono de los mensajes
e.2) Uso en materiales publicitarios
e.3) Uso sobre fondos o fotografias
e.4) Uso en articulos promocionales
e.5) Uso en papeleria institucional
e.6) Uso en cortinillas de video
e.7) Usos incorrectos

Para la Estrategia Creativa se considerard la informacion compartida por el INSTITUTO sobre
los principales hallazgos del Ultimo estudio que evalle la recordacion, identificacion y
efectividad de los mensajes de la Campafia Institucional en television y redes sociales
(ANEXO 1. Reporte Ejecutivo de Evaluacion 2023), y el Ultimo racional creativo utilizado
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como concepto de marca en la comunicacion institucional (ANEXO IlI. Concepto de marca y
racionales 2020-2021) que forman parte integra del presente Anexo Técnico.

1.2.3. Desarrollo de creatividad de los materiales de difusion para television, radio,
impresos y contenidos digitales

El PROVEEDOR debera prestar los servicios que se requieran mediante orden de trabajo
(ODT), para el desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos medios, tanto
tradicionales como alternativos y digitales de las campafias institucionales, dichos servicios
se sefialan a continuacion:

1. Desarrollo e implementacion de estrategias de posicionamiento para temas de las
campafias institucionales a través de una activacion de Below The Line (BTL) en
el que se considere el pablico objetivo, insumos y actividad a realizarse.

2. Desarrollo de conceptos y racionales creativos para temas del Instituto Nacional

: 12, 13, 14,
Electoral. Si cumple

15

El desarrollo de conceptos y racionales creativos debera tener al menos un desarrollo de
brief estratégico que visualice a dénde se pretende llegar con estos temas, andlisis de
resultados de las campafias previas, desarrollo de estrategia para campafia, racional y
concepto creativo, definicion de mensajes claves institucionales, asi como el planteamiento
de campafia a distintos materiales y medios.

3. Direccion creativa durante los procesos de preproduccion, produccion y post
produccion de materiales audiovisuales de television.

4. Direccion creativa durante los procesos de preproduccion, produccion y post
produccion de capsulas audiovisuales para medios digitales.
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5. Direccion creativa durante los procesos de preproduccion, produccion y post
produccion de materiales de audio.

La Direccion creativa para la produccidn de materiales se refiere al acompafiamiento y
direccion desde la preproduccion, produccion y hasta la postproduccion, lo que conlleva a
que se pueda realizar alguna de las siguientes actividades: envio de brief a Casa Productora,
la elaboracion, revision y edicion de guiones, en su caso la participacion en la seleccion de
los elementos que se definen en las juntas de preproduccion (propuestas de locacion,
vestuario, mlsica, fotografia, arte, entre otros), asi como el acompafiamiento en las
filmaciones para lograr un mensaje unificado y correcto; el involucramiento en la produccion
y en las reuniones con el equipo de trabajo de Casa Productora y del INSTITUTO a través
de la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO Yy la revision de las copias de trabajo de los
materiales hasta lograr con el objetivo planteado.

6. Disefio de identidad grafica para la difusion de temas institucionales que podréa
contener:

a) Logotipo

b) Tipografias
c) Iméagenes
d) Proporciones

e) Color y su aplicacion: cmyk, rgh, positivo y negativo
f) Voz y tono de los mensajes

g) Uso en materiales publicitarios

h) Uso sobre fondos o fotografias

i) Uso en articulos promocionales

j) Uso en papeleria institucional

k) Uso en cortinillas de video

) Uso en plataformas de mensajeria instantanea
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7. Disefio de guion literario para materiales audiovisuales de television de 30 a 60
segundos

8.  Disefio de guion literario para materiales audiovisuales para plataformas digitales
de 20 segundos a 2 minutos con 30 segundos.

9.  Disefio de guion literario para materiales de radio 30 a 60 segundos.

El disefio de guiones literarios debera basarse en el brief estratégico del tema solicitado, para
su realizacion contemplara la bisqueda de referencias, la construccion de personajes,
definicion de lugares con detalles y descripcion de acciones a realizarse.

10. Disefio de contenidos gréficos para medios impresos:

a) Insercion
b) Cartel

c) Volante
d) Folleto

e) Diptico

f) Triptico

g) Postal

11. Disefio de contenidos graficos para medios alternativos (exteriores):

Espectacular
f) Valla fija
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g) Valla Movil
h) Pantalla electrénica
i) Parabus
j) Dovela

k) Publicidad exterior en transporte publico

12. Disefio de contenidos gréficos redes sociales:

a) Banner

b) Infografia

c) Modelaje 2D
d) Modelaje 3D

Para el disefio de contenidos graficos para medios impresos, alternativos y plataformas
digitales se podran considerar los siguientes elementos de acuerdo con las necesidades del
INSTITUTO:

12.1 Copywriting para el disefio de los materiales

12.2 Traduccion a diversos idiomas y/o lenguas indigenas
12.3. Banco de imagen de stock

12.4. Edicién de fotografia

13.  Produccion de videos y/o animacion para redes sociales:

a) Animacion 2D

b) Animacion 3D

c) Videos edicién simple

d) Videos animacién motion graphics

Para la produccion de videos y/o animacion para redes sociales graficos se podran
considerar los siguientes elementos de acuerdo con las necesidades del INSTITUTO:
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13.1. Copywriting para el disefio de los materiales

13.2. Traduccion a diversos idiomas y/o lenguas indigenas
13.3. Banco de imagen de stock

13.4. Edicién de fotografia

13.5. Banco video HD de stock

13.6. Banco video 4k de stock

13.7. Librerfa de musica/audio

14. Reporte de desempefio de camparias digitales ejecutadas en las diferentes redes
sociales (Facebook, Instagram, X, Tik Tok y Youtube), las métricas minimas a
considerar son: alcance, impresiones, interacciones, (reacciones, click y
compartido, comentarios), reproducciones y analisis semiético de comentarios y/o
reacciones al publico; dichos reportes podran solicitarse sobre los siguientes
periodos:

14.1. 7 dias
14.2. 15 dias
14.3. 1 mes (30 a 31 dias)

Para el servicio de traduccion de materiales podra solicitarse para alguna de las 10 lenguas
indigenas con mayor poblacion monolinglie del pais, que son las siguientes de acuerdo con
el Instituto Nacional de Lenguas Indigenas:

* Bats'i k'op Tsotsil

* Bats'il K'op Tseltal

* Mexikatlahtolli/Nawatlahtolli
(n&huatl)

* Tu'un Savi (mixteco)

« Lakty'afi (CH'ol)

* Maayat'aan (maya)

* Zapoteco
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* Me’pjaa (tlapaneco)
¢ Enné (mazateco)
¢ Tutunaku

Las cuales son enunciativas mas no limitativas en virtud de las necesidades que pudieran
presentarse durante la vigencia del servicio.

Asimismo, podra solicitarse la traduccion al idioma inglés en la produccién de contenidos
graficos para medios impresos, alternativos, plataformas digitales, asi como videos y/o
animacion para redes sociales, o anterior de conformidad con el numeral 1.2.3 del presente
Anexo.

De conformidad con lo solicitado por LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO O
SUPERVISORA, O SUPERVISOR DEL CONTRATO, o el equipo de trabajo designado, se
entregara por parte del PROVEEDOR, el desarrollo creativo de los servicios requeridos, via
correo electronico, y de ser solicitado, en reunion de trabajo presencial o virtual, mensajeria
instantanea o en formato fisico, con las caracteristicas, términos y plazos establecidos en la
ODT, de acuerdo con lo sefialado en el Numeral 2, Método de Trabajo. En el caso de
solicitudes de atencion inmediata, derivadas de temas coyunturales, se establecera en la
misma ODT, la prioridad del servicio requerido y en su caso, la hora de entrega.

El PROVEEDOR sera responsable de desarrollar la creatividad de los servicios antes
descritos, de acuerdo con las caracteristicas y necesidades sefialadas en la ODT, conforme
a lo solicitado por LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o
SUPERVISOR DEL CONTRATO o el equipo de trabajo designado, hasta su entera
satisfaccion; asi como de realizar los ajustes o cambios requeridos por éste, ademas de
coadyuvar en la supervision de la produccion de spots para radio y TV durante su grabacion,
asi como de los materiales audiovisuales para medios digitales, esto con el fin de mantener
la calidad y el apego a la propuesta creativa..
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2.- Método de trabajo:

LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL
CONTRATO, o el equipo de trabajo designado, solicitara los servicios requeridos, a través
de correo electronico 0 mensajeria instantanea (Whats App y/o Telegram), mediante
Ordenes De Trabajo (ODT) o, en su caso, alcances de ODT al PROVEEDOR, en las que se
podran actualizar fechas, caracteristicas o condiciones de entrega de los materiales
requeridos. Las ODT o alcances de ODT contendran el detalle del o los requerimientos y la
fecha en que deberan entregarse. En el formato de ODT (ANEXO IV. Formato ODT) se
establecerd como minimo lo siguiente:

- Numero de ODT

- Servicio requerido

- Formato

- Campafia

- Subcampafia

- Tema

- Version

- Fecha de emision de la ODT

- Fecha en que se solicita la entrega de el o los requerimientos.
- Area requirente

- Persona que lo solicita

- Prioridad (Baja, media, alta, urgente)
- Observaciones

Si cumple 15, 16

Mediante documento escrito, LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO designara durante
los primeros 5 (cinco) dias naturales siguientes contados a partir de la notificacion del fallo,
un equipo de trabajo operativo, quienes podran realizar las ODT o alcances de ODT para
realizar el seguimiento de las solicitudes hasta su conclusion. Lo anterior, de conformidad
con el dltimo parrafo del Articulo 143 de las POBALINES.
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Para cada servicio requerido, LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, 0 SUPERVISORA
0 SUPERVISOR DEL CONTRATO, o el equipo designado, proporcionara al PROVEEDOR,
junto con la ODT o alcance de ODT, un documento que sintetiza las necesidades especificas
de difusion (Brief- en idioma inglés) (ANEXO V. Formato Brief), ya sea por correo electronico
0 mensajeria instantanea.

Este Brief también podra otorgarse al PROVEEDOR través de una reunion virtual o en su
caso presencial en el lugar que determine LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o
SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO o el equipo designado. El brief tiene
como fin establecer el objetivo de comunicacion, el tono del mensaje y el pablico objetivo al
que va dirigido.

En el formato de Brief (ANEXO V. Formato Brief), se sefialara el nombre del material, el cual
se construye con una nomenclatura determinada por LA ADMINISTRADORA DEL
CONTRATO, o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO y que debera incluirse
en cada una de las propuestas y materiales presentados por el PROVEEDOR (ANEXO VI
Nomenclatura).

Ejemplo: C1_SA_PrimeraEtapaCapacitacion_0223_TV
(Campafia: Promocion de la Participacion Ciudadana; Subcampafia: Convocatorias
Ciudadanas en procesos electorales; Tema: Primera etapa de capacitacion; fecha y formato).

En el ANEXO VI se incluye la construccion de la nomenclatura.
2.1.- Diagrama de flujo de solicitudes de material:

Solicitud via

sarmso Apusten
|acasidad Entrags de
== - ooT u Bl - %“ W propussias W ity W o % final
{insttuto) (T, ey [Proveedor) (Provesaon)

nsttuto) Si cumple 16, 17

Dependiendo del tipo de material solicitado o el requerimiento por parte de LA
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL
CONTRATO o el equipo designado, el PROVEEDOR debera presentar el material via correo
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Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

electrénico y de ser requerido, en reunion de trabajo presencial o virtual, mensajeria
instantanea (Whats App y/o Telegram) o en formato fisico.

El PROVEEDOR debera asistir a reuniones de trabajo convocadas por el medio que
determine LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR
DEL CONTRATO, o el equipo designado, mismas que pueden ser urgentes o de atencion
inmediata por lo que se podran realizar en modalidad virtual, o bien, de manera presencial
en las oficinas de la Direccion de Difusion y Campafias Institucionales (DDyCl), ubicadas en
Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P.
14610, Ciudad de México, o en el lugar, fecha y hora que indique LA ADMINISTRADORA
DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO o el equipo
designado, para dar seguimiento a las solicitudes de servicio. De lo contrario, se aplicara la
pena convencional correspondiente, de acuerdo con el Inciso D. Penas Convencionales, de
las Condiciones Contractuales.

Por cada reunion de trabajo el PROVEEDOR elaborard una Minuta de Reuniones, dirigida a
LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL
CONTRATO, la cual debera contener fecha, participantes y compromisos acordados durante
la reunion, misma que debera entregar firmada por el Administrador del proyecto, via correo
electrénico o en formato fisico en la Oficialia de partes de la DECEYEC o en las oficinas de
la DDyClI, ubicadas en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer piso, Colonia Arenal
Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, al siguiente dia natural de la celebracion
de cada reunién. En caso contrario, se aplicara la pena convencional correspondiente, de
acuerdo con el Inciso D, Penas Convencionales, de las Condiciones Contractuales.

Durante la vigencia del servicio, podran crearse salas de comunicacion de mensajeria
instantanea o a través de cualquier medio electronico que el INSTITUTO a través de la
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA o0 SUPERVISOR DEL
CONTRATO considere pertinente con base en su inmediatez y efectividad, tales como
grupos de chat.

A las reuniones de trabajo deberan asistir cuando menos, el siguiente personal:
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Evaluacion Técnica

Junta de Razones por
Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico - Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Aclaraciones
Cumple
Por parte del PROVEEDOR:
. Administrador/a del proyecto
. Director/a Creativo/a
. Director/a de Arte
Por parte del INSTITUTO debera asistir por lo menos uno de los siguientes funcionarios:
. Directora de Difusion y Campafias Institucionales
. Subdirectora de Campafias Institucionales
. Subdirector de Estrategia Digital.
. Jefa de Departamento de Produccion y Medios
. Jefe de Departamento de Pautado de Campafias Institucionales
. Jefe de Departamento de Contenidos Multiplataforma
3.- Equipo de trabajo:
El equipo de trabajo que designard el PROVEEDOR debera contar con al menos los
siguientes integrantes:
. 1 Administrador/a del proyecto. (AP)
. 1 Director/a creativo/a (DC)
. 1 Director/a de arte (DA) Si cumole 17,18, 19,
. 1 Copywriter / Redactor/a (CW) P 20,21
. 2 Creativos/as Senior (CS)
. 1 Disefiador/a multimedia Senior (DS)
. 2 Disefiadores/as gréaficos/as junior (DJ)
. 1 Disefiador/a multimedia con especialidad en animacion (DM)
A continuacion, se describen los roles y responsabilidades de los miembros del EQUIPO DE
TRABAJO, relacionadas con los servicios solicitados por el INSTITUTO.
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Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

Administrador/a del proyecto
Rol

Es el vinculo entre el INSTITUTO y la AGENCIA. Su labor es recibir las 6rdenes de trabajo,
administrar los recursos y tiempos necesarios para su cumplimiento.

Se encarga de coordinar las juntas de brief, juntas de presentacion, la coordinacion general
del proyecto hasta su entrega final, vinculando las actividades de la AGENCIA y las
necesidades del INSTITUTO.

Responsabilidades

a) Asegurar que los servicios solicitados se entreguen en tiempo, forma y en las mejores
condiciones para el INSTITUTO.

b) Llevar a cabho la gestion de los servicios en su totalidad, incluyendo la ejecucion de
actividades administrativas.

¢) Responder a los requerimientos solicitados mediante las Ordenes de Trabajo

d) Gestionar los insumos necesarios para brindar los servicios solicitados, tales como las
traducciones o bancos de stock multimedia.

e) Coordinar juntas de brief y de presentacion de proyectos con el INSTITUTO y/o la CASA
PRODUCTORA.

f) Fungir como enlace en las comunicaciones entre el INSTITUTO y la AGENCIA, asi como
la CASA PRODUCTORA.

Director/a Creativo/a
Rol

Se encarga de dar direccion y guia creativa al equipo involucrado en la ejecucion de los
materiales solicitados por el INSTITUTO.

Responsabilidades
a) Realizar el planteamiento de Estrategia Creativa.
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Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

b) Desarrollar los conceptos creativos e ideas para la ejecucion de los mensajes

institucionales.

c) Supervisar que los materiales a desarrollarse para los diversos medios por la AGENCIA
estén apegados a la Estrategia Creativa.

d) Analizar la informacion y/o datos de las campafias institucionales ejecutadas por el
INSTITUTO para mejorar las estrategias creativas.

e) Analizar las campafias institucionales ejecutadas por organismos publicos que permitan
identificar mejoras en la ejecucion de los mensajes institucionales.

f) Analizar los habitos y comportamiento de las audiencias.

g) Realizar informes con los resultados de las camparias ejecutadas.

Director/a Arte

Rol

Se encarga de conceptualizar a nivel visual el concepto creativo y de supervisar al
departamento de arte para que los materiales estén ejecutados con los lineamientos
establecidos.

Responsabilidades

a) Generacion de conceptos visuales en colaboracion con el Director Creativo.

b) Supervisar que las ejecuciones del Disefiador Multimedia Senior y Disefiador con
especialidad en animacion estén acorde a los conceptos visuales.

¢) Supervisar que los manuales de identidad de los racionales creativos se alineen con el
concepto de marca aprobado.

d) Supervisar que los aplicativos de los racionales creativos se utilicen de manera correcta
en la ejecucion de los materiales solicitados.

e) Proporcionar las directrices a los Disefiadores multimedia senior para la elaboracion de
contenidos gréficos.

Copywriter
Rol
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Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

Responsable de la redaccion de los textos creativos para el desarrollo de los diversos
materiales solicitados a la AGENCIA.

Responsabilidades

a) Responsable de la investigacion e identificacion de palabras clave para el desarrollo de
los mensajes solicitados a la AGENCIA.

b) Responsable de la redaccion, estructuracion y correccion de textos solicitados a la
AGENCIA CREATIVA.

c) Colabora en las definiciones sobre el tono y estilo a utilizarse en los mensajes a partir de
la Estrategia Creativa.

d) Elaboracion de textos para la transmision de mensajes a publicos objetivos solicitados

Creativas (0s) senior
Rol

Participa en la generacion de ideas, conceptos y racionales, desarrolla planteamientos de los
materiales solicitados a la AGENCIA de acuerdo con la Estrategia Creativa.

Responsabilidades

a) Plantear conceptos creativos para el desarrollo de los mensajes de las campafias

institucionales.

b) Supervisar que la direccion creativa de las distintas etapas de produccin esté alineada a
la conceptualizacion del mensaje que se desea transmitir.

c) Disefiar guiones literarios para materiales audiovisuales y de radio

Disefiador/a multimedia senior
Rol

Encargado de disefiar y editar materiales audiovisuales acordes a las directrices del concepto
creativo y visual con la supervision de la direccion creativa y de arte.
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Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

Responsabilidades

a) Elaborar lineamientos para el uso de disefio de imagen de los aplicativos de los racionales

creativos.

b) Disefiar materiales graficos y audiovisuales para la transmision de mensajes

c) Supervisar que los materiales elaborados por los disefiadores gréaficos juniors cumplan con
los criterios de disefio establecidos.

d)Coordinar la edicion de fotografia para alinear al disefio de imagen requerido.

Disefiadores/as graficos/as junior
Rol

Responsable de disefiar y proponer materiales graficos acordes a la linea gréfica aprobada,
con la supervision de disefiador/a multimedia senior.

Responsabilidades

a) Proponer materiales graficos en los formatos y tamafios requeridos, cumpliendo con las
caracteristicas solicitadas.

b) Elaborar contenidos gréficos con las especificaciones solicitadas

c) Atender las ediciones de fotografias para cumplir con las necesidades requeridas.

Diseflador/a multimedia con especialidad en animacion
Rol

Encargado de transmitir mensajes e informacion a través de animaciones de diversos
formatos, utilizando recursos audiovisuales y de contenido grafico. Especialista en animacion
(motion graphics).

Responsabilidades

a) Elaborar videos para transmision de mensajes en redes sociales
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Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

b) Producir animaciones para difusion en redes sociales
c) Desarrollar cortinillas de video, asi como su manual de uso y aplicacion

El PROVEEDOR debera contar con la capacidad de equipo de trabajo para atender el
desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion de las campafias del INSTITUTO,
debera notificar mediante correo electronico o documento impreso a LA ADMINISTRADORA
DEL CONTRATO o0 SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO en las oficinas de
la Oficialia de partes de DECEYEC o en las oficinas de la DDyClI, ubicadas en Viaducto
Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610,
Ciudad de México, durante los primeros 10 (diez) dias naturales siguientes contados a partir
de la notificacion del fallo, el documento debera contener datos de contacto (celular, teléfono
fijo, correo electronico), de acuerdo con lo establecido en el numeral 6. Entregables.

EI PROVEEDOR a través de la figura Administrador/a del proyecto, considerada en el equipo
de trabajo, sera el enlace responsable del seguimiento al contrato. Asimismo, en dicha
notificacion deberd designar a un responsable que supervise y de seguimiento a la
produccion de materiales con la Casa Productora.

Como parte de dicha notificacion, el PROVEEDOR presentara carta bajo protesta de decir
verdad de cada integrante del equipo de trabajo, en la que se manifieste que no es postulante
para algln cargo de eleccion popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de
partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un
partido politico, APENDICE I. Carta bajo protesta de decir verdad.

En caso de ser necesario, y a fin de evitar que la creatividad se cicle o carezca de innovacion
en los temas a desarrollar, el PROVEEDOR designara la renovacion de las o los integrantes
del equipo de trabajo que se consideren necesarios para garantizar las mejores condiciones
para el INSTITUTO, lo anterior, apegado a la propuesta técnica y con el estricto cumplimiento
de los requisitos de los perfiles del personal a sustituir, conforme al subrubro 1.1.1.
Experiencia y asuntos relacionados de la tabla de puntos y porcentajes, mismo que debera
ser aprobado por la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO.
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Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

EI INSTITUTO se reserva el derecho de solicitar al PROVEEDOR la sustitucion de cualquier
integrante de su equipo de trabajo, mediante oficio signado por LA ADMINISTRADORA DEL
CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO. El PROVEEDOR
debera cubrir la o las sustituciones vacantes que resulten durante la vigencia del Contrato, y
notificarlo mediante correo electronico con la previa aprobacion de LA ADMINISTRADORA
DEL CONTRATO o SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO; o mediante
documento impreso en la Oficialia de la DECEYEC o en las oficinas de la DDyCI, ubicadas
en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P.
14610, Ciudad de México. El oficio deberd acompafiarse por el CV y documentacion que
acredite la experiencia del sustituto, en un periodo no mayor a 72 horas naturales contadas
a partir de la solicitud realizada por el INSTITUTO, de lo contrario, se aplicara la pena
convencional correspondiente, de acuerdo con el Inciso D) Penas Convencionales, de las
Condiciones Contractuales.

En caso de que alguna persona integrante del equipo de trabajo del PROVEEDOR, que fue
asignado a la atencion de los servicios requeridos por el INSTITUTO, se postule para un
cargo de eleccion popular, realice campafia propagandistica a favor de algun partido politico,
candidatura o candidatura independiente, o sea afiliado militante de un partido politico
durante la vigencia del Contrato; el PROVEEDOR deberd dar aviso mediante correo
electrénico o documento escrito a LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO; para que, en
coordinacion con el PROVEEDOR se pueda sustituir a dicho personal, conforme a lo
sefialado en el parrafo anterior.

4. Carpetas de desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos
medios tanto para tradicionales, alternativos y digitales de las campafas
institucionales.

Si cumple 21,22
Las carpetas de desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos
medios, tanto tradicionales como alternativos y digitales de las campafas
institucionales, se presentaran durante los primeros 10 (diez) dias naturales del mes
inmediato siguiente a los servicios devengados, contendran la bitacora de las ODT (ANEXO
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Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

VII. Bitacoras de ODT) y los materiales multiplataforma que deriven de ellas, y se dividiran
en dos apartados: uno sobre materiales para medios tradicionales y alternativos y otro para
materiales digitales. Estas carpetas se integran con los servicios solicitados y concluidos
durante el transcurso del mes devengado. Para el caso de las carpetas de los servicios
realizados en el mes de diciembre deberan entregarse a mas tardar el segundo lunes del
mes de diciembre.

Las carpetas de desarrollo de conceptos creativos y materiales para los diversos
medios, tanto tradicionales como alternativos y digitales de las campafias
institucionales obedeceran al siguiente esquema:

- Acuse de recibo

- indice

- Bitacora de las ODT
- Apartado 1

0 ODT de los materiales para medios tradicionales y alternativos que deriven de
ellas, hasta su conclusion (en caso de que se haya concluido en ese mes, de lo contrario
se colocara en la carpeta correspondiente al mes de su conclusion).

oCorreos electrénicos sobre la comunicacion entre EL PROVEEDOR vy LA
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o0 SUPERVISORA, o SUPERVISOR DEL

CONTRATO

. Apartado 2
ODT de los materiales para plataformas digitales que deriven de ellas,
hasta su conclusion.
Correos electronicos sobre la comunicacion entre EL PROVEEDOR
y LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o SUPERVISORA, o
SUPERVISOR DEL CONTRATO

. Minutas de Reuniones

Pagina 26 de 37



DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION
ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA

; I N E DIRECCION DE DIFUSION Y CAMPARAS
<> INSTITUCIONALES
Instituto Nacional Electoral
LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
N° LP-INE-019/2024

“Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales
de las campafas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

Evaluacion Técnica

Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

El PROVEEDOR deberé atender las ODTs que deriven de solicitudes urgentes que puedan
formularse a partir de temas de coyuntura o derivadas de cualquiera de las campafias
establecidas en la Estrategia de Difusion 2023-2024, desde el inicio de la vigencia del
contrato hasta su conclusion. Dichas solicitudes al derivar de temas y situaciones
coyunturales se ubicarn en la Campafia denominada Unitaria.

5.- Aspectos que el LICITANTE deberéa considerar

La propuesta econémica debera considerar todos los impuestos, derechos y contingencias,
cubriendo el periodo que abarca la vigencia de la contratacion. S

i cumple 22
Los derechos de los servicios producidos seran propiedad exclusiva del INSTITUTO, por lo
que la empresa proveedora contratada debera garantizar la confidencialidad de los datos
proporcionados por el INSTITUTO.

6.- Entregables

Los entregables 1, 4, 5y 6 se deberan entregar por el PROVEEDOR via correo electronico
a la ADMINISTRADORA DEL CONTRATO y SUPERVISORA y SUPERVISOR DEL
CONTRATO o de forma impresa en la Oficialia de Partes de la DECEYEC o en las oficinas
de la DDyClI, ubicadas en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio C, Tercer piso, Colonia Arenal
Tepepan, Alcaldia Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, de lunes a viernes en un horario Si cumple 23,24, 25
de 09:00 a 18:00 horas.

Con relacion al entregable 5. “Oficio de sustitucion”, es importante sefialar que esta accion
serd circunstancial y derivara de actividades coyunturales presentadas durante el transcurso
del servicio, 0 bien, cuando sea necesaria la sustitucion de alguna persona integrante del
equipo de trabajo requerido por LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o
SUPERVISORA o SUPERVISOR DEL CONTRATO, o el equipo que designen y debera
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las que No Foja
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Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

Cumple Fundamento legal.

notificarse en un periodo no mayor a 72 horas naturales contadas a partir de la solicitud. El
oficio debera ser acompafiado por el CV y documentacion que acredite la experiencia del
sustituto, por lo que el PROVEEDOR debera cubrir la o las sustituciones vacantes que
resulten durante la vigencia del Contrato y con la previa aprobacion de LA
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO. Dicho entregable y el correspondiente a la “Minuta
de reuniones” (Entregable 4), deberan ser incluidas en las “Carpetas de desarrollo de
conceptos creativos y materiales para los diversos medios, tanto tradicionales como
alternativos y digitales de las campafias institucionales” correspondiente al mes donde
se haya atendido la ODT solicitada.

Con relacion a los entregables 2, 3y 7 se presentara en version impresa y digital (USB), en
la Oficialia de Partes de la DECEYEC o en las oficinas de la DDyClI, ubicadas, en la misma
direccion y horarios sefialados en el parrafo primero del presente numeral, de acuerdo con

lo siguiente:
o | Entregable Descripcion del Entregable AEIED
entrega
El PROVEEDOR debera integrar en el Disefio
de la Estrategia Creativa lo siguiente:
a) Andlisis del contexto de las campafias Dentro de los
isefio de | del instituto. primeros 10
DIIESsE;p;e € a.1) Diagndstico del posicionamiento del (diez) dias
~01a INSTITUTO frente a la sociedad mexicana. naturales
1 Creativa a.2) Benchmarking de camparfias de contados a
(numeral comunicacion con tematicas sociales partir de la
121) ejecutadas por lo menos 3 instituciones y/u notificacion del
organizaciones (1 autoridad en materia fallo.
electoral federal, 1 organismo auténomo
nacional y 1 organismo internacional) para
identificar mejoras en la comunicacion de
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Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico

Junta de
Aclaraciones

Cumple

Razones por
las que No
Cumple

Foja

Fundamento legal.

dichos temas en medios tradicionales,
digitales y alternativos.

a.3) Identificacion de areas de oportunidad en
materia de comunicacion y branding
institucional.

b) Andlisis y planteamiento digital

b.1) Caracteristicas de las audiencias
digitales en México

b.2) Tendencias de consumo digital

h.3) Tendencias de comunicacion digital
b.4) Andlisis del ecosistema digital para
mejorar las practicas y uso de las redes
sociales institucionales (Facebook, Instagram,
X, YouTube)

c) Concepto de marca institucional

Para lo cual, se solicita al proveedor que
presente 3 propuestas de racionales y
conceptos creativos de marca institucional
que incluyan slogan, con sus 3 propuestas de
manual de identidad gréafica respectiva, con
las caracteristicas que a continuacion se
sefialan:

c.1) Racionales y conceptos creativos de
marca institucional que incluyan slogan
c.1.1) Objetivo

¢.1.2) Justificacion

c.1.3) Desarrollo del racional y concepto

creativo
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las que No
Cumple

Foja

Fundamento legal.

¢.2) Manual de identidad gréfica del
concepto de marca que incluira:

c.2.1) Logotipos

c.2.2) Tipografias

c.2.3) Proporciones

c.2.4) Colores y su aplicacion: cmyk, rgb,
positivo y negativo

Desarrollo de | marca institucional, conforme a los siguientes

El PROVEEDOR debera entregar, el
desarrollo de dicho racional y concepto de

conceptos incisos.
creativos y
materiales | EI PROVEEDOR deberé contemplar los
ara los siguientes temas: . .
P g 10 (diez) dias
diversos
. . . naturales
medios, d) Planteamiento inicial de los conceptos -
i - siguientes,
tanto creativos a utilizarse para el desarrollo de contados a
tradicionales | los mensajes de las camparias artir de la
como institucionales: partir e
2 . notificacion de
alternativos y la aprobacion
digitales de | d.1) Promocion de la participacion ciudadana del Facional
las > Planteamiento y mensajes claves y
- - - concepto de
campafas d.2) Fortalecimiento de la cultura civica > marca
institucionale | Planteamiento y mensajes claves L
S 9 » institucional
S d.3) Sensibilizacion y prevencion de la
(numeral violencia politica contra las mujeres en razon
12.2) de género > Planteamiento y mensajes claves

d.4) Credencializacién > Planteamiento y
mensajes claves
d.5) Valor institucional > Planteamiento y
mensajes claves
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las que No
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e) Complemento del manual de identidad
grafica del concepto de marca que incluira
por lo menos:

e.1) Voz y tono de los mensajes
e.2) Uso en materiales publicitarios
e.3) Uso sobre fondos o fotografias
e.4) Uso en articulos promocionales
e.5) Uso en papeleria institucional
e.6) Uso en cortinillas de video

e.7) Usos incorrectos

Notificacion
del equipo de
trabajo

Designacion
dela
supervision y
seguimiento

Carta bajo
protesta de
decir verdad

(Numeral 3,
Equipo de
trabajo)

El PROVEEDOR deberd contar con la
capacidad de equipo de trabajo para atender
el desarrollo de la creatividad de los
materiales de difusion de las campafias del
INSTITUTO, debera notificar mediante correo
electronico o documento impreso a LA
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o
SUPERVISORA o0 SUPERVISOR DEL
CONTRATO, el documento debera contener
datos de contacto (celular, teléfono fijo, correo
electronico).

El PROVEEDOR a través de la figura
Administrador/a del proyecto, considerada en
el equipo de trabajo, sera el enlace
responsable del seguimiento al contrato.
Asimismo, en dicha notificacién debera
designar a un responsable que supervise y de
seguimiento a la produccion de materiales con
la Casa Productora.

Durante los
primeros 10
(diez) dias
naturales
siguientes
contados a
partir de la
notificacion del
fallo.
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Razones por
las que No
Cumple

Foja

Fundamento legal.

Como parte de dicha notificacion, el
PROVEEDOR presentard carta bajo protesta
de decir verdad de cada integrante del equipo
de trabajo, en la que se manifieste que no es
postulante para algln cargo de eleccion
popular, que no realiza campafia
propagandistica a favor de partido politico,
candidatura o candidatura independiente, y
que no es afiliado militante de un partido
politico, APENDICE I. Carta bajo protesta de
decir verdad.

Por cada reunion de trabajo el PROVEEDOR
elaborara una Minuta de Reuniones, dirigida a
LA ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o
SUPERVISORA o0 SUPERVISOR DEL
CONTRATO, la cual debera contener fecha,

Minuta de participantes y compromisos acordados . .
. o . Al siguiente dia
Reuniones. | durante la reunidn, misma que debera
. o natural de la
4| (Numeral 2, | entregar firmada por el Administrador del o
. . L celebracion de
Método de proyecto, via correo electrénico o en formato cada reunion
trabajo) fisico en la Oficialia de partes de la DECEYEC '
0 en las oficinas de la DDyClI, ubicadas en
Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio “C", Tercer
piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P.
14610, Ciudad de México, al siguiente dia
natural de la celebracion de cada reunién.
Oficio de Notificacion mediante correo electrénico y .
o . , En un periodo
sustitucion documento impreso que debera ser
(Numeral 3 . y no mayor a 72
5 E e : acompanada por el C_V y documentacmn que | horas naturales
quip acredite la experiencia del sustituto. contadas a
trabajo)
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o N _ Junta de Razones por .
Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico A 3 Cumple las que No Foja Fundamento legal.
claraciones
Cumple
El INSTITUTO se reserva el derecho de partir de la
solicitar al PROVEEDOR la sustitucion de solicitud.
cualquier integrante del equipo de trabajo,
mediante oficio signado por LA
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO o
SUPERVISORA, 0 SUPERVISOR DEL
CONTRATO. El PROVEEDOR deberéa cubrir
la 0 las sustituciones vacantes que resulten
durante la vigencia del Contrato con la previa
aprobacion de LA ADMINISTRADORA DEL
CONTRATO.
Servici Se entregard por parte del PROVEEDOR, via
ervicio o .
- correo electrdnico, y de ser requerido, en
requerido P : . ;
mediante reunion d,e t_rabajo presenual 0 V|rtua|,’ _ Enla que se
oDT mensajeria |nst§nt_amea oen formato fisico, establezca en
(Numeral con las caracteristicas, términos y plazos laODT 0 en
123, est~ab|eC|dos enla ODT, de a<,:uerdo conlo . alcances a
Servicios sefialado en el Numeral 2, Método de Trabajo. ODT.
requeridos
por el
INSTITUTO)
“Carpetas de | EI PROVEEDOR entregara la carpeta que Durante los
desarrollo de | integra los servicios solicitados y realizados primeros 10
conceptos durante el transcurso del mes concluido, de (diez) dias
creativos y acuerdo con las necesidades del INSTITUTO | naturales del
materiales establecidas en las ODT y se estructurara mes siguiente a
para los conforme se sefiala en las “Caracteristicas del | los servicios
diversos entregable de las carpetas de servicios de devengados.
medios, disefio y desarrollo de materiales
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Junta de

Razones por

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico A - Cumple las que No Foja Fundamento legal.
claraciones
Cumple
tanto multiplataforma de difusion”, conforme al Para las
tradicionales | numeral 6.2 carpetas de los
como servicios
alternativosy | Las carpetas se dividiran en dos apartados: realizados en
digitales de uno sobre materiales para medios diciembre
las tradicionales y alternativos y otro para debera
campafias materiales digitales. entregarse
institucionale €OmMo Maximo
s”, Numeral La carpeta debera contener lo siguiente: el segundo
4. lunes de ese
e Acuse de recibo mes.

o indice
e Bitacora de las ODT

Al momento de

e Apartado 1 la entrega, el

0 ODT de los materiales para medios INSTITUTO
tradicionales y alternativos que deriven, contara con 5
hasta su conclusion (si se concluye en ese | (cinco) dias

mes, si no se coloca en la carpeta
correspondiente al mes de su conclusion).
o Correos electronicos sobre la comunicacion

naturales para
revision de la o
las carpetas y

entre el PROVEEDOR y LA notificara via
ADMINISTRADORA DEL CONTRATO, o Correq )
SUPERVISORA, o0 SUPERVISOR DEL electronico al
CONTRATO. PROVEEDOR,
€en su caso,

e Apartado 2 s_obre los

0 ODT de los materiales para plataformas ajustes
digitales que deriven de ellas, hasta su requendos,.
conclusion. para garantizar

0 Correos electronicos sobre la comunicacion
entre el PROVEEDOR y LA

su entrega de
acuerdo con lo
establecido en
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las que No
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ADMINISTRADORA, 0 SUPERVISORA, o
SUPERVISOR DEL CONTRATO
e Minutas de reuniones

Las carpetas del servicio de disefio y
desarrollo de materiales multiplataforma de
difusion seran revisadas por el equipo de
trabajo operativo designado.

el Anexo
Técnico.

LA
ADMINISTRAD
ORA DEL
CONTRATO O
SUPERVISOR
A 0
SUPERVISOR
DEL
CONTRATO,
contaran con
los siguientes 5
(cinco) dias
naturales
posteriores a la
entrega de las
correcciones
realizadas a la
carpeta, para
darla por
recibida, via
correo
electrénico.

7.- Consideraciones para la presentacion de oferta técnica

Si cumple

25,26
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Razones por
Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Cumple

Junta de

Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico )
Aclaraciones

Para atender lo solicitado en la Tabla de puntos y porcentajes, respecto de la documentacion
y materiales, LOS LICITANTES los deberan proporcionar en formato impreso y digital en una
liga de Drive que forme parte de su propuesta técnica (CV, portafolios, etcétera) o en un
dispositivo de almacenamiento USB. EL LICITANTE debera garantizar que los archivos que
se carguen en la liga o en la USB, no presenten errores para su visualizacion. En caso de no
poder acceder o enfrentar algin problema para la visualizacion de los materiales EL
LICITANTE no sera susceptible de asignacion de puntos en los subrubros correspondientes.

Para el caso de la evaluacion de la experiencia en el Subrubro 1.1.1 Experiencia en asuntos
relacionados, ésta se llevara a cabo tomando en consideracion la experiencia acumulada en
el desarrollo de diferentes actividades relacionadas con el marketing, la publicidad, el disefio,
la produccion y la comunicacion, es decir, con la capacidad de desarrollar con calidad y
profesionalismo su rol, ya que el hecho de que cada figura tenga la experiencia en actividades
relacionadas con areas del conocimiento creativo y digital, permitiran contar con elementos
para un mejor servicio.

Para el tiempo de experiencia se consideraran que las actividades realizadas abonen a las
competencias esperadas, cuyas funciones descritas sean complementarias o contribuyan al
cargo a desempefiar, por ello podran tomarse en cuenta las siguientes actividades o
competencias como pueden ser:

« Para la Administrador/a del proyecto: Ejecutivo/a de cuenta, Lider de proyecto, Director/a
de cuenta, Grouper de cuenta.

« Para el Director/a creativo/a: Grouper creativo, Director/a Asociado, Creativo/a Senior,
Creativo/a Junior.

 Para el Director/a de arte: Disefiador/a gréfico senior, Disefiador/a gréafico Junior,
Ingeniero/a Industrial, Arte, Animacion, Creativo Senior, Creativo Junior.

« Para el Copywriter / Redactor/a: Trainee, Copy Junior.

« Para Creativo/a Senior: Creativo/a Junior, Creativo/a, Planner Creativo/a, Ejecutivo/a de
cuenta, Disefiar/a, Disefiador/a Grafico/a, Copywriter.
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Junta de Razones por
Descripcion de lo solicitado en el Anexo Técnico - Cumple las que No Foja Fundamento legal.
Aclaraciones Cumple
* Para el Disefiador/a gréfico junior: Arte, Disefio, Creativo junior, Animador junior
+ Para el Disefiador/a multimedia Senior: Animador/a, Motion Graphic, Disefiador/Arte Senior,
Disefiador/Arte Junior, Trainee de arte, posproductor/a, productor/a.
+ Para el Diseflador/a multimedia con especialidad en animacion: Postproductor/a,
Disefiador/a Multimedia, Disefiador/Arte Senior, Motiong Graphic, Disefiador/Arte Junior,
Trainee de arte, Animador/a.
Firma del Representante Legal Si cumple 26
Servidores publicos que realizan la evaluacion
Elabord y Revisd Elabord y Reviso Avalo
Lcda. Diana Elisa Rivera Garcia Mtro. Eduardo Espinosa Rasgado Mtra. Sandra Olivia Barraza Ledn
Subdirectora de Campafias Institucionales | Subdirector de Estrategia Digital | Directora de Difusion y Campafias Institucionales

“Este documento ha sido firmado electrénicamente de conformidad con el articulo 22 del Reglamento para el uso y operacién de la Firma Electrénica Avanzada en el Instituto Nacional Electoral”.

Pégina 37 de 37



FIRMADO POR: RIVERA GARCIA DIANA ELISA

AC: Autoridad Certificadora del Instituto
Nacional Electoral

ID: 3781985

HASH:
CC1CA6728C7C560CFF532AE43EE43F2566EB8E03E36404
F25B9E68EOE876EEAQ

FIRMADO POR: ESPINOSA RASGADO EDUARDO

AC: Autoridad Certificadora del Instituto
Nacional Electoral

ID: 3781985

HASH:
CC1CA6728C7C560CFF532AE43EE43F2566EB8E03E36404
F25B9E68EOE876EEAQ

FIRMADO POR: BARRAZA LEON SANDRA OLIVIA

AC: Autoridad Certificadora del Instituto
Nacional Electoral

ID: 3781985

HASH:
CC1CA6728C7C560CFF532AE43EE43F2566EB8E03E36404
F25B9E68EOE876EEAQ




; DIRECCION EJECUTIVA DE CAPACITACION
— I N E ELECTORAL Y EDUCACION CiVICA
Instituto Nacional Electoral

LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

“Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de
las campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

La Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica, presenta el dictamen técnico de las propuestas técnicas presentadas por los
licitantes que participan en la Licitacion Pablica Nacional Presencial No. LP-INE-019/2024, para la contratacion del: “Servicio integral de una agencia
creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las campafias
institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)’, conforme a lo establecido en el numeral 5.1 de la Convocatoria, con
fundamento en lo establecido en el articulo 69 de las Politicas Bases y Lineamientos en materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles
y Servicios del Instituto Federal Electoral (POBALINES) y en la “Tabla de evaluacion de puntos y porcentajes” de la citada convocatoria.

El presente dictamen fue realizado a partir de la informacién y documentos proporcionados por los licitantes participantes como se detalla a
continuacion:

Los resultados de las empresas susceptibles de evaluacion por puntos y porcentajes son los siguientes:

Puntuacion L . i
Rubro Subrubros / sub subrubros Maxima a DICIEIE, S, 612 SO IS, S 68
C.V. C.V.
Obtener
1.1 Capacidad de los Recursos Humanos

1.1.1. Experiencia en asuntos relacionados 6.500 0.000 6.435
1.1.2. Competencia o habilidad en el trabajo 7.500 5.250 5.250
1.-‘ 1.1.3. Dominio de herramientas relacionadas con los servicios 3.000 2.550 2.100
Capacidad 1.2 Capacidad de los recursos econémicos 6.000 0.000 6.000
del licitante "1 3 Participacion de personas en situacion de discapacidad 0.500 0.000 0.000
1.4 Participacion de MIPYMES que pr_gduzcan bienes con innovacion tecnoldgica 0.250 0.000 0,000

relacionados directamente con la prestacion del servicio solicitado
1.5 Politicas y practicas de igualdad de género 0.250 0.000 0.000
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las campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)”

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

2.1 Experiencia y Especialidad del licitante

2.-
Experiencia y Experiencia 7.000 0.000 7.000
Especialidad
del Licitante. .
Especialidad 7.000 0.000 5.950
3.1 Propuesta de trabajo
3.- Propue_sta 3.1.1 Metodologia, vision a utilizar en la prestacion del servicio 2.000 0.000 2.000
de Trabajo ™31 2 Plan de trabajo 9.000 0.000 8.545
3.1.3 Esquema estructural de la organizacion de los recursos humanos 1.000 0.000 0.000
4.-
Cumplimiento | 4.1 Cumplimiento de contratos 10.000 0.000 10.000
del contrato
. . 60.000
Puntos acreditables por propuesta técnica Puntos 7.800 puntos 53.280 puntos

Servidores Publicos que realizaron la evaluacién

Elabor¢ y reviso:

Lcda. Diana Elisa Rivera Garcia
Subdirectora de Campafas Institucionales

Elabor¢ y reviso:

Mtro. Eduardo Espinosa Rasgado
Subdirector de Estrategia Digital

Avalo:

Mtra. Sandra Olivia Barraza Leén
Directora de Difusion y Campafias Institucionales

“Este documento ha sido firmado electrénicamente de conformidad con el articulo 22 del Reglamento para el uso y operacion de la Firma Electrénica Avanzada en el Instituto Nacional Electoral”
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; I N E Direccidn Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Instituto Nacional Electoral

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

RUBRO 1.- CAPACIDAD DEL LICITANTE
Sub rubro 1.1.- Capacidad de los Recursos Humanos.

Empresa licitante: Divertising, S.A. de C.V.

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.

Puntos convocatoria
Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

6.500

Puntos obtenidos

0.000

CV deberé contar con la siguiente informacion:

e Nombre de la personal
e  Estudios realizados

publico y/o privado
al no tener certeza de los meses que se sumaran.
El postulante debera acreditar su experiencia a través de:

e  Copia de contrato de servicios o,
e  Recibos o0 pagos sobre el servicio sefialado, y

Verdad”

e  Cartas de clientes que establezcan cargo y periodo laborado, debidamente firmada o,

El Instituto podra verificar la informacion proporcionada a través de los contactos proporcionados, en el CV de cada figura integrante del equipo de trabajo.

EI LICITANTE debera acreditar la experiencia de su personal, presentando el CURRICULUM VITAE (en lo sucesivo CV) de cada integrante del equipo de trabajo propuesto, firmado de manera autografa
por la persona postulada y avalado con la firma autografa del Representante Legal.

La experiencia de cada postulante se obtendra de la suma de los meses que acredite haber laborado en asuntos relacionados con la ejecucion para la funcion a desarrollar, en actividades vinculadas
al puesto o puestos similares, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7. “Consideraciones para la presentacion de oferta técnica”, del Anexo 1, Especificaciones Técnicas, por lo cual su

e  Experiencia profesional, relacionada con la ejecucion para la funcion a desarrollar que incluya el nombre de las empresas y/o proyectos en los que ha participado, pudiendo ser del sector

e Indicar tiempo de experiencia, en la que cada postulante debera precisar los meses laborados en cada proyecto o funcion, de lo contrario, no podra ser susceptible de asignacion de puntos

e  Proporcionar en cada CV, informacién de contactos que validen los datos proporcionados, para lo cual, el postulante debera presentar correo electronico y/o nimero telefénico.

Adicional, cada postulante debera acompafiar a su CV, carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa, en la que manifieste que no es postulante para algin cargo de eleccion popular, que no
realiza campaiia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico. Apéndicel “Carta Bajo Protesta de Decir
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; I N E Direccidn Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 0.000

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

El equipo de trabajo que presentara el Licitante debera estar integrado por:

. 1 Administrador/a del proyecto

. 1 Director/a creativo/a

. 1 Director/a de arte

. 1 Copywriter / Redactor/a

. 2 Creativos/as Senior

. 1 Disefiador/a multimedia Senior

. 2 Disefiadores/as gréaficos/as junior

. 1 Disefiador/a multimedia con especialidad en animacion

Cada integrante del equipo de trabajo deberd acreditar experiencia minima de 12 (doce) meses computada hasta la fecha de entrega de propuestas, para lo cual debera acreditar el tiempo de servicio
prestado, como se sefiala en el presente Subrubro, de lo contrario no serd susceptible de asignacion de puntos. El limite maximo de meses que se considerara para acreditar experiencia sera de hasta
60 (sesenta) meses.

La puntuacion méaxima de cada integrante del equipo de trabaj6 sera de 0.650, con base en la documentacion que acredite cada perfil, se realizara la sumatoria de los puntos de los diez perfiles
individuales requeridos. Se otorgara un maximo de 70 % a los perfiles que cumplan con 12 meses.

Experiencia en Puntos a
meses otorgar
12 0.455
48 0.600
60 0.650

Para obtener el 30 % restante, se aplicara una regla de 3 para los perfiles con experiencia mayor a 12 meses. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es de referencia ya que los puntos
se asignaran para cada perfil aplicando la regla de 3.

El total de puntos a otorgar en el presente Subrubro no excedera de 6.500 (seis punto quinientos puntos).

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determiné que el Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por la empresa NO cumple los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo anélisis se determina lo siguiente:
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 0.000

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

ADMINISTRADOR/A DEL PROYECTO

A) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autdgrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcién a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Administrador/a del Proyecto, tomando en consideracion lo sefialado en
el Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en
cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autégrafa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algtn cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000087, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV'y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.

DIRECTOR/A CREATIVO/A

B) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autdgrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. El CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Director/a Creativo/a, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral
7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados, empresas
ylo proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en cada
proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algun cargo de eleccién popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000086, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 0.000

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

DIRECTOR/A DE ARTE

C) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autégrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcién a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Director/a de arte, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral
7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados, empresas
ylo proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en cada
proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autégrafa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algtn cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000088, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV'y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.

COPYWRITER / REDACTOR/A

D) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autografa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. El CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Copywriter/redactor/a, tomando en consideracion lo sefialado en el
Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en
cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algun cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000091, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 0.000

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

2 CREATIVOS/AS SENIOR

E) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autdgrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcién a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Creativo/a senior, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7
Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados, empresas
ylo proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en cada
proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autografa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algun cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000089, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV'y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.

F) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autografa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Creativo/a senior, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7
Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados, empresas
ylo proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en cada
proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algun cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000090, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 0.000

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

DISENADOR/A MULTIMEDIA SENIOR

G) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autdgrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Disefiador/a multimedia Senior, tomando en consideracion lo sefialado en
el Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en
cada proyecto o funcién.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autografa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algtn cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000092, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV'y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.

2 DISENADORES/AS GRAFICOS/AS JUNIOR

H) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autografa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. El CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcién a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Disefiador/a grafico/a junior, tomando en consideracion lo sefialado en el
Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en
cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algun cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 00000093, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 0.000

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

[) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autografa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Disefiador/a gréafico/a junior, tomando en consideracion lo sefialado en el
Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se precisan los meses laborados en
cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporciond documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autografa y de fecha 21 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algtn cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000095, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV'y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.

DISENADOR/A MULTIMEDIA CON ESPECIALIDAD EN ANIMACION

J) NO Acredita. El licitante Si presenta CV firmado de manera autégrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante NO establece los meses de
experiencia en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Disefiador/a multimedia con especialidad en animacion, tomando en
consideracion lo sefialado en el Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de
la persona, estudios realizados, empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que NO se
precisan los meses laborados en cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante NO acredita su experiencia ya que NO proporcion6 documentacion o contactos que puedan validar su informacion.

El licitante Si presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autografa y de fecha 21de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algin cargo de eleccion popular, que no
realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en el folio 0000094, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega de
propuestas, al NO acreditar meses de experiencia considerando el CV y NO proporcionar documentacion que acredite su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.000 puntos.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 0.000

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

+ Derivado del analisis de la informacion presentada, el Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO acredita la experiencia minima requerida para las figuras de A) Administrador/a del proyecto, B)
Director/a creativo/a, C) Director/a de arte, D) Copywriter / Redactor/a, E) Creativo/a Senior 1, F) Creativo/a Senior 2, G) Disefiador/a multimedia Senior, H) Disefiador/a gréafico/a junior 1, )
Disefiador/a gréfico/a junior 2, J) Disefiador/a multimedia con especialidad en animacion, por lo que se le asignan 0.000 puntos, toda vez que el licitante, NO cumple con los requisitos solicitados
en la Convocatoria y sus anexos.

Empresa licitante: Divertising,
S.A.de C.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

El LICITANTE debera presentar PORTAFOLIO DE TRABAJO con un minimo de 3 y un maximo de 6 campafias publicitarias que haya disefiado e implementado la Agencia Creativa, dichas campafias
deberan haber sido ejecutadas a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, la presentacion del PORTAFOLIO DE TRABAJO deberd realizarse en una liga de Drive que
forme parte de su propuesta técnica y que debe mantener vigencia de manera permanente o en un dispositivo de almacenamiento USB, los archivos deben permanecer inalterados. El LICITANTE
debera considerar lo sefialado en el Numeral 7. Consideraciones para la presentacion de la propuesta técnica, del Anexo 1 “Especificaciones técnicas”.

En caso de que el Licitante presente mas de 6 campafias publicitarias que haya disefiado e implementado la Agencia Creativa, s6lo se consideraran las 6 (seis) primeras, para lo cual se

tomaran en cuenta los nimeros de folios consecutivos en el orden en que se presenten en su proposicion.

Dichas campafias acreditaran la habilidad y competencias del Licitante en servicios similares a la naturaleza de la contratacion. Es importante sefialar que para la asignacion de puntos, se verificara que
al menos una de las campafias que se present6 en su Portafolio de Trabajo corresponda a los contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, o cualquier documento que con el cual compruebe que
el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector publico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, para las demas campafias presentadas en el Portafolio
de Trabajo deberén acompafarse de cualquier documentacion (carta firmada por el cliente, orden de servicio, contrato, factura, convenio) que compruebe la participacion del Licitante en el desarrollo
de las mismas. En caso de no acreditar lo anterior, el Licitante no seré susceptible de asignacion de puntos.

De las campafias presentadas, por lo menos 3 (tres) deberan ser para diferentes clientes ((Institucion, empresa, marca)), y al menos 1 (uno) deben estar relacionadas con tematicas sociales, es decir,
que no sean de tipo comercial o propagandistico, a fin de demostrar que el Licitante tiene el conocimiento y la experiencia necesaria para disefiar creatividades para materiales que aborden tematicas
sociales.

No sera valida la presentacion de campafias publicitarias que hayan sido realizadas para este Instituto.

El Portafolio de Trabajo debera contener las piezas de comunicacién por cada camparia que se haya desarrollado y expuesto al publico en diferentes plataformas de difusion: radio, tv, impresos, medios
alternativos y/o plataformas digitales.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.Ade C.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

Se otorgaran 7.500 (siete punto quinientos) puntos al Licitante que presente el mayor nimero de campafias relacionadas con tematicas sociales, definiéndolas como aquellas que promuevan la
vigencia de derechos, la educacion, la salud, los derechos humanos, la transparencia, los derechos de la nifiez, derechos de las mujeres, la diversidad cultural, el medio ambiente, asi como el
ejercicio, respeto, proteccion o promocion de cualquier derecho humano, que NO sean campafias comerciales (que promocionen venta de algun producto) o propagandisticos (cuyo objetivo sea
posicionar una accion, objeto o0 persona, con intereses particulares).

El Licitante que acredite tres campafias con tematica social, se le otorgara el 70% de los puntos méximos que corresponde a 5.250 puntos de los 7.500 puntos establecidos.

Numero de campafias q
que cumpIeFr)l RS
0 0 puntos
3 5.250 puntos
6 7.500 puntos

En caso de que dos 0 mas Licitantes acrediten el mismo nimero de campafias con tematica social, se dara la misma puntuacion a los dos 0 més Licitantes que Se encuentren en ese supuesto.

Para obtener el 30 % restante, se aplicara una regla de 3 para los Licitantes que acrediten 4 y 5 campafias de tematica social. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es de referencia ya
que los puntos se asignaran para cada Licitante aplicando la regla de 3.

Preferentemente, el Licitante debera requisitar el formato del Apéndice 2 “Formato de informacion de Portafolio de Trabajo”, donde se especificard nombre del cliente (Institucion, Empresa, Marca),
nombre de la campafia y/o proyecto, fecha de produccion (mes y afio), asi como sefialar si se trata de tematica social. Se verificard que al menos una de las campafias que se present6 en su Portafolio
de Trabajo corresponda a los contratos, pedidos contrato, érdenes de servicio, o cualquier documento que con el cual compruebe que el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector
publico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, para las demas campaiias presentadas en el Portafolio de Trabajo deberan acompafiarse de cualquier documentacion
(carta firmada por el cliente, orden de servicio, contrato, factura, convenio) que compruebe la participacion del Licitante en el desarrollo de las mismas. En caso de no acreditar lo anterior, el Licitante no
serd susceptible de asignacion de puntos.

En caso de que algln Licitante presente la informacion en un formato distinto al proporcionado, esto no sera causa de desechamiento o de no otorgamiento de puntos, sin embargo, es importante aclarar
que deberd presentar toda la informacion descrita en el parrafo anterior, si no presenta esta informacion o se encuentra incompleta, el Licitante no sera susceptible de asignacion de puntos.

Los datos de contacto serviran de apoyo para la evaluacion ya que el Instituto podra verificar con ellos la prestacion del servicio.

El total de puntos a otorgar en el subrubro no excedera de 7.500 (siete punto quinientos) puntos.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.Ade C.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

Se determind que el Licitante Divertising, S.A. de C.V. es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante cumple con los requerimientos solicitados en la convocatoria,
de cuyo andlisis se determina lo siguiente:

Sl Acredita, el licitante presenta Portafolio de Trabajo que contiene 05 (cinco) campafias publicitarias de 05 (cinco) clientes distintos, de las piezas de comunicacion presentadas 03 (tres) abordan
tematica social las cuales fueron producidas a partir del 01 de enero de 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas El Portafolio de Trabajo se encuentra visible en el dispositivo de
almacenamiento USB 2.

Asimismo, al menos una de las campafias publicitarias presentadas corresponde a los contratos, pedidos contrato, érdenes de servicio o cualquier documento con el cual compruebe que el licitante ha
prestado servicios similares celebrados con el sector pUblico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad” y adjunta informacion del Portafolio de Trabajo visible en el archivo
Divertising, SA de CV - Técnica folio del 0000043 al 0000044, observandose lo siguiente:

1) Campafia Publicitaria 1 “Campafia de Promocion Turistica Durango un Mundo de Cine”, visible en el dispositivo de almacenamiento USB 2.

1.1) Presentd campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

1.2) Presentd informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.

Nombre del cliente: Secretaria de Turismo del Estado de Durango.

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Campafia de Promocion Turistica Durango un Mundo de Cine”

Fecha de produccion: Julio 2024.

Datos de contacto que incluyan: Fernanda Ramos Velasco, Dir. De Promocion Turistica, 618-122-1699.

1.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

1.4) La campafia publicitaria SI aborda tematica social, toda vez que se trata de una campafia que promociona la cultura e identidad de un Estado, a través de mensajes que promueven la vida
cotidiana, las tradiciones y la economia de las comunidades visitadas en el Estado de Durango.

1.5) Presentd Carta de Prestacion de Servicios y facturas de pago entre Gobierno del Estado de Durango y Divertising, S.A. de C.V. el 19 de agosto de 2024 en los folios 0000052 a 0000055.

Esta campafia publicitaria seré considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo.

2) Campafia Publicitaria 2 “Creacion de contenido para Aurora, aplicacion creada para soporte en casos de Depresion y Ansiedad de Leve a Moderada”, visible en el dispositivo de almacenamiento
USB 2.

2.1) Present6 campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

2.2) Present6 informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.

Nombre del cliente: Psicofarma S.A. de C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Creacion de contenido para Aurora, aplicacion creada para soporte en casos de Depresion y Ansiedad de Leve a Moderada”,

Fecha de produccién: Mayo 2021.

Datos de contacto gue incluyan: Edith Zarate, Gerente de Vinculaciéon Académica y Cientifica, 55 3035 8943, edith.zarate@psicofarma.com.mx.

Pagina 10 de 46



; I N E Direccidn Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.Ade C.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

2.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.
2.4) La campafia publicitaria S| aborda temética social, toda vez que se trata de una campafia que aborda temas sobre la salud mental.
2.5) Presentd contrato entre Psicofarma, S.A. de C.V. y Divertising, S.A. de C.V. el 22 de diciembre de 2021 en los folios 0000056 a 0000068.

Esta campafia publicitaria sera considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo.

3) Campafia Publicitaria 3 “Protege tu lugar feliz”, visible en el dispositivo de almacenamiento USB 2.

3.1) Presenté campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

3.2) Presentd informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.

Nombre del cliente: Distribuidora Limbell, S.A. de C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Protege tu lugar feliz”

Fecha de produccion: Abril 2024.

Datos de contacto que incluyan: Rosaura Rodriguez Iniestra, Dir. de Mercadotecnia, rrodriguez@realcleane.com.mx, rozaura.iniestra@gmail.com, 5529471014.
3.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

3.4) La campafia publicitaria NO aborda temética social, toda vez que se trata de una campafia comercial para promocionar un producto

3.5) Presentd Contrato entre Distribuidora Limbell, S.A. de C.V. y Divertising, S.A. de C.V. el 20 de abril de 2021 en los folios 0000069 a 0000079.

Esta campaiia publicitaria NO sera considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo del licitante, al NO abordar tematica social como sefiala la Convocatoria, sin embargo, se
considerara para acreditar el PORTAFOLIO DE TRABAJO.

4) Campafia Publicitaria 4 “Campafia de Promocion Turistica de Hidalgo” visible en el dispositivo de almacenamiento USB 2.

4.1) Presentd campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

4.2) Presentd informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.

Nombre del cliente: Ideas creativas S.A. de C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Campafia de Promocién Turistica de Hidalgo”

Fecha de produccion: Enero 2019.

Datos de contacto que incluyan: Alejandro Rapp, Director General 771 709 9812.

4.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

4.4) La campafia publicitaria S| aborda tematica social, toda vez que se trata de una campafia que promociona la cultura e identidad de un Estado, a través de mensajes que promueven la vida
cotidiana, las tradiciones y la economia de las comunidades visitadas en el Estado de Hidalgo.

4.5) Presentd contrato de prestacion de servicios, entre Secretaria de Turismo del Estado de Durango e Historias Creativas, S.A. de C.V., asi como facturas de Divertising, S.A. de C.V. el 02 de enero
de 2019 en los folios del folio 0000080 a 0000085.

Esta campaiia publicitaria serd considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.de C.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria

7.500

Puntos obtenidos

5.250

Fecha de produccion: Enero 2019.

Datos de contacto que incluyan: Javier Turribiantes Cofundador y Director Editorial, 55 2318 3874, turri@divertising.mx.
5.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.
5.4) La campafia publicitaria NO aborda temética social, toda vez que promociona la venta de productos al publico objetivo.
5.5) NO present6 documentacion probatoria, toda vez que sefiala se trata de un proyecto social desarrollado por la Agencia que no cuenta con contrato por ser desarrollo propio.

Esta campaiia publicitaria NO sera considerada para evaluar el dominio de herramientas relacionadas con los servicios.

5) Campafia Publicitaria 5 “Comunidad Digital Princesas de 40 y mas. La vida apenas comienza” NO visible en el dispositivo de almacenamiento USB 2.
5.1) Presentd campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.
5.2) Presentd informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.

Nombre del cliente: Divertising, S.A. de C.V.
Nombre de la campafia y/o proyecto: “Comunidad Digital Princesas de 40 y més. La vida apenas comienza” la cual no se encuentra visible

CAMPANAS PUBLICITARIAS DE
LA AGENCIA CREATIVA EN Estilo y Mas S.A. de C.V. Divertising, S.A. de
PORTAFOLIO DE TRABAJO C.V.
3 (tres) camparias publicitarias 3 (tres) campafas publicitarias
acreditadas. acreditadas.

Numero de campafias publicitarias,
producidas a partir del 01 de enero
del 2019, que aborden tematica
social que sean para diferentes
clientes:

Campanfia 1.- Comunicaciones
estratégicas Newlink S.A. de C.V.
Caracol de plata. Promocion de

valores.
Campanfia 2.- CEN Publicidad. Vida
independiente. Personas con
discapacidad.

Campafia 3.- Grupo México
Servicios S.A. de C.V. 10 afios del
Dr. Vagon. Causas sociales.

Camparia 1.- Secretaria de
Turismo del Estado de Durango,
Un Mundo de Cine, Marca Ciudad

Camparia 2.- Psicofarma S.A de
C.V, Aurora, Salud Mental

Campafia 3.- Ideas Creativas S.A
De C.V, Hidalgo Magico, Turismo

e  FElLicitante presenta PORTAFOLIO DE TRABAJO con 05 campafias publicitarias y de 05 diferentes clientes.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.Ade C.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

e De las 05 campafias publicitarias presentadas, por lo menos 1 (una) corresponden a los contratos, pedidos contrato, drdenes de servicio o cualquier documento con el cual compruebe que
el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector publico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”.

e Laejecucion de las campafias publicitarias presentadas fue a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas

e  ElLicitante incluye informacion del nombre del cliente, nombre de la campafia y/o proyecto, fecha de produccion, nimero de contrato, pedido contrato, orden de servicio, o cualquier
documento con el cual se compruebe la prestacion de servicios similares presentados y datos de contacto del cliente con nombre, y/o cargo, teléfono y/o correo electronico,

e  ElLicitante acredita 03 campafias publicitarias que abordan tematica social de 03 diferentes clientes: 1) SECRETARIA DE TURISMO DEL ESTADO DE DURANGO, UN MUNDO DE CINE,
MARCA CIUDAD; 2) PSICOFARMA SA DE CV, AURORA, SALUD MENTAL; 3) IDEAS CREATIVAS SA DE CV, HIDALGO MAGICO, TURISMO

Por lo anterior, toda vez que el licitante Divertising, S.A. de C.V., acredita tres campafias publicitarias que tratan de temética social y que por lo menos una corresponde a contratos presentados por el
Licitante en el subrurbro 2.1 “Experiencia y especialidad”, se le asignan 5.250 puntos, toda vez gue el licitante, cumple con los requisitos solicitados en la Convocatoria, Sus anexos y las
modificaciones que resultaron de las Juntas de Aclaraciones, de conformidad con los Numerales: 2 INSTRUCCIONES PARA ELABORAR LA OFERTA TECNICA Y LA OFERTA ECONOMICA,
4.2 CONTENIDO DE LA OFERTA TECNICA y 5.1 CRITERIO DE EVALUACION TECNICA de la Convocatoria.

Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de herramientas relacionadas con los servicios

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.550
herramientas relacionadas con
los servicios

El Licitante debera acreditar el dominio de herramientas relacionadas con el disefio de creatividades para plataformas digitales, para lo cual debera presentar maximo 3 (tres) y minimo 1 (uno) CASOS
DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA, gue se hayan producido a partir del 01 de enero de 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, en los que se indiquen
los objetivos de comunicacion, el publico objetivo, los canales digitales (redes sociales y/o medios digitales) y formatos de contenidos utilizados, asi como los resultados obtenidos.

Los casos presentados deberan haber sido desarrollados para 2 (dos) diferentes clientes y al menos 1 (una) debera tratar tematica social. Se considera temética social aquellas campafias que promuevan
la vigencia de derechos, la educacion, la salud, los derechos humanos, la transparencia, los derechos de la nifiez, derechos de las mujeres, la diversidad cultural, medio ambiente, asi como el ejercicio,
respeto, proteccion o promocién de cualquier derecho humano, que no sean campafias comerciales (que promocionen para venta algdn producto) o propagandisticos (cuyo objetivo sea posicionar una
accion, objeto o persona, con intereses particulares).

Se deberé especificar el nombre de la campafia y/o proyecto, cliente (Institucion, Empresa, Marca), vinculos de consulta de los contenidos difundidos, informacion de contacto del cliente (nombre y/o
cargo, teléfono y/o correo electrénico) y fecha de difusion y/o publicacion (mes y afio).
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.550
herramientas relacionadas con
los servicios

Esimportante sefialar que para la asignacion de puntos, se verificara que al menos uno de los CASOS DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA que presente corresponda
alos contratos, pedidos contrato, érdenes de servicio, o cualquier documento con el cual compruebe que el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector publico o privado presentados
en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, para las demés campafias digitales presentadas en los CASOS DE EJECUCION, deberan acompafiarse de cualquier documentacion (carta firmada por
el cliente, orden de servicio, contrato, factura, convenio) que compruebe la participacion del LICITANTE en el desarrollo de las mismas. En caso de no acreditar lo anterior, el LICITANTE no sera
susceptible de asignacion de puntos.

EI LICITANTE que acredite al menos una campafia digital, en el que al menos una trate de tematica social, se le otorgaré el 70% de los puntos méximos que corresponde a 2.100 puntos de los 3.000
puntos establecidos.

Numero de campafias
que cumplen con al menos Puntaje
una con tematica social
0 0 puntos
1 2.100 puntos
2 2.550 puntos
3 3.000 puntos

En caso de que dos 0 mas Licitantes acrediten el mismo niimero de campafias con temética social, se dara la misma puntuacion a los dos 0 méas Licitantes que se encuentren en ese supuesto.

Para obtener el 30 % restante, se aplicard una regla de 3 para los Licitantes que acrediten 2 y 3 campafias de tematica social. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es de referencia ya
que los puntos se asignaran para cada Licitante aplicando la regla de 3.

Preferentemente, EL LICITANTE deberd requisitar el formato del Apéndice 3 “Formato de informacion de campafias digitales”, donde se especificara nombre del cliente (Institucion, Empresa, Marca),
nombre de la campafia y/o proyecto, y por lo menos en una de las campaiias digitales debera especificar el nimero de contrato, pedido contrato, orden de servicio, o cualquier documento con el cual
compruebe que el licitante ha prestado servicios similares presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad” del que deriva la campafia digital, objetivos de comunicacion, publico objetivo,
canales digitales (redes sociales y/o medios digitales), formatos de contenidos utilizados, resultados obtenidos, fecha de difusion y/o publicacion (mes y afio), sefialar si se trata de tematica social,
vinculos de consulta de los contenidos difundidos y datos de contacto del cliente que incluya nombre y/o cargo, teléfono y/o correo electronico, para las demas campafias digitales presentadas en los
CASOS DE EJECUCION, deberéan acompafiarse de cualquier documentacion (carta firmada por el cliente, orden de servicio, contrato, factura, convenio) que compruebe la participacion del LICITANTE
en el desarrollo de las mismas. En caso de no acreditar lo anterior, el LICITANTE no sera susceptible de asignacion de puntos.

En caso de que algiin Licitante presente los CASOS DE EJECUCION DE CAMPARNAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA en un formato distinto al proporcionado no sera causa de desechamiento
o0 de no otorgamiento de puntos, sin embargo, es importante aclarar que debera presentar toda la informacion descrita en el parrafo anterior, si no presenta esta informacion o se encuentra incompleta
el Licitante no sera susceptible de asignacion de puntos.
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S.A.deC.V.
Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.550
herramientas relacionadas con
los servicios

licitante:  Divertising,

Los datos de contactos serviran de apoyo para la evaluacion ya que el Instituto podra verificar con ellos la produccion y el servicio.
El total maximo de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 3.000 (tres puntos).

No seré valida la presentacion de campafias publicitarias que hayan sido realizadas para este Instituto.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determind que el Licitante Divertising S.A. de C.V., es susceptible de asignacion de puntos, ya que cumple con los requerimientos solicitados en la Convocatoria, de cuyo anélisis se determina lo
siguiente:

Acredita, el licitante presenta 5 CASOS DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA de 5 clientes distintos, de los cuales se consideran los primeros 3 CASOS
en el orden de su Apéndice 2 “Formato de Informacién de Portafolio de Trabajo” visible en los folios del 0000043 al 0000045. De los 3 CASOS DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES
DESDE SU ESTRATEGIA 2 abordan tematica social, las cuales fueron producidas a partir del 01 de enero de 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas. En las campafias digitales que
abordan teméticas sociales se presenta documento con los que se comprueba la prestacion de servicios similares. Asimismo, adjunta informacién de los casos ejecucion de campafias
digitales visible en el folio del 0000043 al 0000045 observandose lo siguiente:

1) Ejecucion de campafia Digital 1 “Campafia de Promocion Turistica Durango un Mundo de Cine”, visible en el dispositivo de almacenamiento USB 2.

1.1) Present6 objetivo de comunicacion: Si, crear brand awarness, incrementar el trafico de Turismo al Estado, asi como incrementar la derrama econdmica proveniente del turismo, se
desarrolla el objetivo en el folio 0000045.

1.2) Presentd Publico objetivo: Si, hombres y mujeres de 20 a 55 afios que viven en la Republica Mexicana y EUA, con gusto por conocer nuevas experiencias de entretenimiento y vean al
turismo como una forma de hacerlo y se describen en el folio 0000045.

1.3) Presentd los canales digitales utilizados: Si, Facebook, Instagram, TikTok y youtube.

1.4) Present6 formatos de contenidos utilizados: Si, posteo para Facebook e Instagram en aspect radio 1:1, Video para Facebook, Instagram y Youtube en 16:9, Reels e historias en 9:16.
1.5) Present6 resultados obtenidos: Si se describen en el folio 0000045.

1.6) Presentd informacion completa del Caso de ejecucion de la campafia digital requerida en la convocatoria:

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Campafia de Promocion Turistica Durango un Mundo de Cine”

Nombre del cliente: Secretaria de Turismo del Estado de Durango

Fecha de Difusion y/o Publicacion: julio del 2024.

Datos de contacto que incluyan: Fernanda Ramos Velasco, Dir. De Promocion Turistica, 618-122-1699.

1.7) La ejecucion de la camparia digital S fue producida a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

1.8) La ejecucion de la campafia digital Sl aborda tematica social, toda vez que se trata de una campafia que promaciona la cultura e identidad de un Estado, a través de mensajes que
promueven la vida cotidiana, las tradiciones y la economia de las comunidades visitadas en el Estado de Durango.
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1.9) Presentd Carta de Prestacion de Servicios en el folio 0000052.

Esta campaiia publicitaria seré considerada para evaluar el dominio de herramientas relacionadas con los servicios.

2) Ejecucion de campafia Digital 2 “Creacion de contenido para Aurora, aplicacion creada para soporte en casos de Depresion y Ansiedad de Leve a Moderada”, visible en la liga de drive:
https://drive.google.com/drive/folders/1sqpXqSA2YHwbawpZB1FHISoGRiKcl_y9

2.1) Presentd objetivo de comunicacion: Si, crear conciencia sobre la salud mental por el incremento masivo de casos de depresion y ansiedad disparados a partir de la pandemia de
COVID, comunicar que ya hay una herramienta digital soporte y apoyo para especialistas de salud mental hacia sus pacientes, incrementar el apego al tratamiento de los pacientes, se
desarrolla el objetivo en el folio 0000047.

2.2) Present6 Publico objetivo: Si, hombres y mujeres que tengan acceso a un dispositivo electronico sea teléfono o tableta y que hayan presentado sintomas de depresion y ansiedad de
leve a moderada, a partir de los 18 afios, profesionales de la salud mental que tengan pacientes de depresion y ansiedad de leve a moderada y se describen en el folio 0000047.

2.3) Presentd los canales digitales utilizados: Si, aplicacion para Android y 10S.

2.4) Present6 formatos de contenidos utilizados: Si, video blog, podcast, infografias, contenido escrito y animaciones 2D.

2.5) Presento resultados obtenidos: Si se describen en el folio 0000047.

2.6) Present6 informacion completa del Caso de ejecucion de la campafia digital requerida en la convocatoria:

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Creacion de contenido para Aurora, aplicacion creada para soiporte en casos de Depresion y Ansiedad de Leve a Moderada”.

Nombre del cliente: Psicofarma SA de CV.

Fecha de Difusién y/o Publicacion: mayo del 2024.

Datos de contacto que incluyan: Edith Zarate, Gerente de Vinculacion Académica y Cientifica, 55 3035 8943, edith.zarate@psicofarma.com.mx.

2.7) La ejecucion de la campafia digital Sl fue producida a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

2.8) La ejecucion de la camparia digital SI aborda temética social, toda vez que se trata de una camparfia que aborda temas sobre la salud mental.

2.9) Present6 Contrato de Prestacion de Servicios del folio 0000056 al 0000068.

Esta camparia publicitaria seré considerada para evaluar el dominio de herramientas relacionadas con los servicios.

3) Ejecucion de campafia Digital 3 “Protege tu lugar feliz" visible en el dispositivo de almacenamiento USB 2.

3.1) Presentd objetivo de comunicacion: Si, generar conocimiento de marca, incrementar el engagement de la comunidad se desarrolla el objetivo en el folio 0000047.

3.2) Presentd Publico objetivo: Si, hombres y mujeres de 25 a 55+ conscientes de la importancia de la higiene en el hogar, considerando a éste como su espacio de seguridad primario, y se
describe en el folio 0000047.

3.3) Presentd los canales digitales utilizados: Si, Facebook e Instagram y pagina web.

3.4) Presentd formatos de contenidos utilizados: Si, posteo para Facebook e Instagram en aspect ratio 1:1, video para Facebook, Instagram, Youtube en 1:1 y 16:9, animaciones, motions
graphics, reels e historias en 9:16.
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3.5) Presentd resultados obtenidos: Si, se describen en el folio 0000047.

3.6) Presentd informacion completa del Caso de ejecucion de la campafia digital requerida en la convocatoria:

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Protege tu lugar feliz”

Nombre del cliente: Real Clean SA de CV.

Fecha de Difusion y/o Publicacion: Abril del 2024.

Datos de contacto que incluyan: Rosaura Rodriguez Iniestra, Dir. de Mercadotecnia, rrodriguez@realcleane.com.mx, rozaura.iniestra@gmail.com, 5529471014.
3.7) La ejecucion de la campafia digital S| fue producida a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

3.8) La ejecucion de la campafia digital NO aborda temética social, toda vez que se trata de una campafia comercial para promocionar un producto.

3.9) Presentd Contrato de prestacion de servicios del folio 0000069 a 0000079.

Esta campafia digital NO sera considerada para evaluar el dominio de herramientas relacionadas con los servicios, al NO abordar tematica social como sefiala la Convocatoria, sin embargo, se
considerara para acreditar los CASOS DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA.

4) Ejecucion de campafia Digital 4 “Campafia de Promocion Turistica de Hidalgo” visible en el dispositivo de almacenamiento USB 2.

4.1) Presentd objetivo de comunicacion: Si, crear awarness, incrementar tréfico de turismo en el Estado, incrementar la derrama econdmica proveniente del turismo, se desarrolla el objetivo
general en el folio 0000047.

4.2) Present6 Publico objetivo: Si, hombres y mujeres de 22 a 45 afios cuyos intereses de viaje se inclinen por el turismo alternativo se describe en el folio 0000047.

4.3) Presentd los canales digitales utilizados: Si, Facebook, Instagram, Youtube, Cultura Colectiva, A donde ir Spotify, Best Day.

4.4) Presentd formatos de contenidos utilizados: Si, Facebook e Instagram en aspect ratio 1:1, video para facebook, instagram y youtube en 16:9.

4.5) Presentd resultados obtenidos: Si, se describen en el folio 0000047.

4.6) Presentd informacion completa del Caso de ejecucion de la campafia digital requerida en la convocatoria:

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Campafia de Promocion Turistica de Hidalgo”

Nombre del cliente: Ideas Creativas SA de CV.

Fecha de Difusion y/o Publicacion: Enero 2019.

Datos de contacto que incluyan: Alejandro Rapp, Director General 771 709 9812.

4.7) La ejecucion de la campafia digital Sl fue producida a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

4.8) La ejecucion de la campafia digital SI aborda tematica social, toda vez que se trata de una campafia que promociona la cultura e identidad de un Estado, a través de mensajes que
promueven la vida cotidiana, las tradiciones y la economia de las comunidades visitadas en el Estado de Hidalgo.

4.9) Presentd contrato de prestacion de servicios del folio 0000080 a 0000082, asi como facturas de los folios 0000083 a 0000085.

Este CASO DE EJECUCION DE CAMPANA DIGITAL DESDE SU ESTRATEGIA NO sera considerado para evaluar el presente subrubro, al ya haber presentado el LICITANTE la cantidad
méxima de 3 CASOS solicitados en la convocatoria.
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5) Ejecucién de campafia Digital 5 “Comunidad Digital Princesas de 40 y mas. La vida apenas comienza™ visible en el dispositivo de almacenamiento USB 2.

5.1) Presentd objetivo de comunicacion: Si, crear una comunidad digital dirigida a mujeres de 40 afios y mas que necesiten un espacio de informacion segmentada de vida y sororidad,
visibilizar que la mediana edad en una mujer no debe ser causa de miedo, verguenza o culpa, crear un espacio de cooperacion comercial para mujeres de edad madura que tengan la
necesidad de encontrar estabilidad y dependencia econdmica, se desarrolla el objetivo general en el folio 0000048.

5.2) Present6 Publico objetivo: Si, mujeres de a partir de los 38 afios se describe en el folio 0000048.

5.3) Presentd los canales digitales utilizados: Si, Facebook, Instagram y Youtube.

5.4) Present6 formatos de contenidos utilizados: Si, Facebook e Instagram en aspect ratio 1:1, video para facebook, instagram y youtube en 16:9, contenido editorial y videoblog.

5.5) Presentd resultados obtenidos: Si, se describen en el folio 0000048.

5.6) Presentd informacion completa del Caso de ejecucion de la campafia digital requerida en la convocatoria:

Nombre de la campafia y/o proyecto: “Comunidad Digital Princesas de 40 y méas. La vida apenas comienza”

Nombre del cliente: Divertising SA de CV.

Fecha de Difusion y/o Publicacion: Enero 2019.

Datos de contacto que incluyan: Javier Turribiantes Cofundador y Director Editorial, 55 2318 3874, turri@divertising.mx.

5.7) La ejecucion de la campafia digital Sl fue producida a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

5.8) La ejecucion de la campafia digital NO aborda temética social, toda vez que promociona la venta de productos al publico objetivo.

5.9) NO present6 documentacion probatoria, toda vez que sefiala se se trata de un proyecto social desarrollado por la Agencia que no cuenta con contrato por ser desarrollo propio.

Este CASO DE EJECUCION DE CAMPARA DIGITAL DESDE SU ESTRATEGIA NO sera considerado para evaluar el presente subrubro, al ya haber presentado el LICITANTE la cantidad
maxima de 3 CASOS solicitados en la convocatoria.

e  ElLicitante presenta 3 casos de ejecucion de campafias digitales desde su estrategia.

e  Delos 3 casos presentados de ejecucion de campafias digitales desde su estrategia, 3 corresponden a los contratos, pedidos contrato, drdenes de servicio o cualquier documento con el
cual compruebe que el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector pablico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”.

e Laproduccion de las campafias digitales fue realizada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas

e ElLicitante incluye informacion de los objetivos de comunicacion, el pablico objetivo, los canales digitales (redes sociales y/o medios digitales) y formatos de contenidos utilizados, asi como
los resultados obtenidos.

e  ElLicitante incluye informacion del nombre del cliente, nombre de la campafia y/o proyecto, fecha de produccion, nimero de contrato, pedido contrato, orden de servicio, o cualquier
documento con el cual se compruebe la prestacion de servicios similares presentados y datos de contacto del cliente con nombre, y/o cargo, teléfono y/o correo electronico.

e  ElLicitante acredita 2 campafias digitales que abordan temética social: 1) SECRETARIA DE TURISMO DEL ESTADO DE DURANGO, UN MUNDO DE CINE, MARCA CIUDAD y 2)
PSICOFARMA SA DE CV, AURORA, SALUD MENTAL.

Pagina 18 de 46



; I N E Direccidn Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,
S.A.deC.V.
Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.550
herramientas relacionadas con
los servicios

Por lo anterior, toda vez que el licitante Divertising S.A. de C.V, acredita 2 CASO DE EJECUCION DE CAMPANA DIGITAL DESDE SU ESTRATEGIA que trata de tematica social y que al menos uno
corresponde a uno de los contratos presentados por el Licitante en el subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, se le asignan 2.550 puntos, toda vez que el licitante, cumple con los requisitos
solicitados en la Convocatoria, sus anexos y las modificaciones que resultaron de las Juntas de Aclaraciones, de conformidad con los Numerales: 2 INSTRUCCIONES PARA ELABORAR
LA OFERTA TECNICA Y LA OFERTA ECONOMICA, 4.2 CONTENIDO DE LA OFERTA TECNICA y 5.1 CRITERIO DE EVALUACION TECNICA de la Convocatoria.

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 1.2 Capacidad de los recursos
econoémicos

Puntos convocatoria 6.000 Puntos obtenidos 0.000

El Licitante debera acreditar su capacidad econémica a fin de demostrar que cuenta con ingresos equivalentes de al menos 10% (diez por ciento) del monto total de su oferta econémica, conforme a lo
que se establece en el articulo 57 fraccion 1, y 78 fraccion | inciso b) de las POBALINES.

Se entiende por monto total de su oferta al monto total antes de I.V.A. (Subtotal) ofertado por el licitante en su oferta econdmica conforme a las cantidades de referencia; dichas cantidades no implican
un compromiso para el Instituto solo se utilizaran para efectos de evaluacion.

Para demostrar la capacidad econémica, el Licitante deberda presentar las declaraciones fiscales anuales del dltimo ejercicio fiscal con acuse de recibo y sello digital y la dltima declaracion fiscal mensual
provisional a que esté obligado del Impuesto Sobre la Renta (el mes inmediato anterior al presente procedimiento); presentadas ante el Servicio de Administracion Tributaria con sello digital de recepcion;
en el caso que se presente saldo a pagar, se debera acompafiar con el correspondiente comprobante de pago, en donde se debera demostrar que sus ingresos son hasta del 10% (diez por ciento) del
monto total de su oferta. Lo anterior, conforme lo establece el articulo 57 fraccion 11l y 75 inciso b) de las POBALINES y regla 3.9.15.de la Resolucion Miscelanea Fiscal 2023.

Asimismo, debera presentar el estado financiero correspondiente al mismo ejercicio que se presenta la declaracion anual. Si el Licitante opta 0 esta obligado a dictaminar el estado financiero en términos
del articulo 32-A del Codigo Fiscal de la Federacion, estos documentos deberan presentarse dictaminados. En caso de presentar proposiciones conjuntas conforme al Articulo 60, fraccion IV de las
POBALINES, para cumplir con los ingresos minimos requeridos en la presente convocatoria, se podran sumar los correspondientes a cada una de las personas integrantes de la agrupacion.

EI LICITANTE que acredite al menos ingresos anuales del 5% de su oferta econdémica, se le otorgara el 70% de los puntos maximos que corresponde a 4.200 puntos de los 6.000 puntos establecidos.

% acreditado Puntaje
0 0 puntos
5% 4.200 puntos
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 1.2 Capacidad de los recursos
econémicos

Puntos convocatoria 6.000 Puntos obtenidos 0.000

| 10% | 6.000 puntos |

En caso de que dos 0 mas Licitante acrediten el mismo porcentaje, se dara la misma puntuacion a los dos 0 mas Licitantes que se encuentren en ese supuesto.

Para obtener el 30 % restante, se aplicara una regla de 3 para los Licitantes que acrediten ingresos anuales mayores al 5% y hasta 10%. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es de
referencia ya que os puntos se asignaran para cada Licitante aplicando la regla de 3.

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 6.000 (seis) puntos.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Conforme al resultado del analisis realizado por la Direccion de Recursos Financieros, se determind que la evidencia presentada por el Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de
asignacion de puntos ya que NO cumple con los requerimientos solicitados en la convocatoria, de cuyo analisis se determina lo siguiente:

e a)NO Acredita, NO presenta las declaraciones fiscales anuales del tltimo ejercicio fiscal con acuse de recibo y sello digital: Ejercicio 2023. No se demuestra que sus ingresos anuales son
hasta del 10% (diez por ciento) del monto total de su oferta econdmica.

e b) NO Acredita, NO presenta las Ultimas declaraciones fiscales mensuales provisionales a que estan obligados del Impuesto Sobre la Renta (el mes inmediato al presente procedimiento).

e ) NO Acredita, NO presentan los estados financieros correspondientes al ejercicio que presentan las declaraciones anuales del 2023.

El Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que NO cumple con los requerimientos solicitados en la convocatoria, por lo que se otorgan 0.000 puntos para el
presente subrubro.

Lo anterior, de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: Las proposiciones deberan realizarse en estricto apego a las necesidades planteadas por el INSTITUTO en la
presente convocatoria, Sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n).

Subrubro 1.3 Participacion de personas en situacion de discapacidad

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 1.3 Participacion de personas
en situacion de discapacidad

Puntos convocatoria 0.500 Puntos obtenidos 0.000
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 1.3 Participacién de personas
en situacion de discapacidad

Puntos convocatoria 0.500 Puntos obtenidos 0.000

EI LICITANTE deberéa acreditar que cuenta con personal en situacion de discapacidad.

Cuenta con personal en situacion de discapacidad 0.500 puntos
No cuenta con personal en situacion de 0.00 puntos
discapacidad

De conformidad con el articulo 15 del Reglamento del Instituto Nacional Electoral en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios, se otorgard 0.500 (punto quinientos
puntos) a las empresas que cuenten con personal en situacion de discapacidad al comprobarse un porcentaje de al menos 5% (cinco) por ciento de la plantilla de empleados cuya antigiiledad no sea
inferior a 6 (seis) meses computada hasta la fecha del acto de presentacion y apertura de proposiciones, misma que se comprobara con el aviso de alta al régimen obligatorio del Instituto Mexicano del
Seguro Social.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determind que el Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante NO cumple los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo anélisis se determina lo siguiente:

a) NO Acredita, el Licitante NO presenta escrito en hoja membretada y firmada por el representante legal y aviso de alta al régimen obligatorio del Instituto Mexicano del Seguro Social en la que indica
que cuenta con personal con discapacidad en una proporcion de al menos 5% de la totalidad de la plantilla de empleados.

Por lo que se le otorgan 0.000 puntos para el presente subrubro. Lo anterior, de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: Las proposiciones deberan realizarse en estricto apego a
las necesidades planteadas por el INSTITUTO en la presente convocatoria, sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n).

Subrubro 1.4 Participacion de MIPYMES que produzcan bienes con innovacion tecnoldgica relacionados directamente con la prestacion del servicio solicitado

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 1.4 Participacion de MIPYMES
que produzcan bienes con innovacion
tecnoldgica relacionados directamente
con la prestacion del servicio solicitado

Puntos convocatoria 0.250 Puntos obtenidos 0.000
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 1.4 Participacion de MIPYMES
que produzcan bienes con innovacion
tecnolégica relacionados directamente
con la prestacion del servicio solicitado

Puntos convocatoria 0.250 Puntos obtenidos 0.000

Se otorgaran puntos a las micros, pequefias 0 medianas empresas que produzcan hienes con innovacion tecnoldgica, conforme a la constancia correspondiente emitida por el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial, la cual no podra tener mas de cinco afios de haber sido expedida, computados hasta la fecha de entrega de propuestas.

Acredita Participacion MIPYMES 0.250 puntos
No acredita 0.000 puntos

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 0.250 (punto doscientos cincuenta puntos).

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS;:

Se determind que el Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante NO cumple los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo anélisis se determina lo siguiente:

a) NO Acredita. El licitante NO presenta escrito en donde manifieste que se estratifica como micro, pequefia 0 mediana empresa que produzca bienes con innovacion tecnoldgica, conforme a la
constancia correspondiente emitida por el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, la cual no podra tener mas de cinco afios de haber sido expedida.

Por lo anterior, el Licitante NO presenta el certificado de registro ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

Por lo que se le otorgan 0.000 puntos para el presente subrubro. Lo anterior, de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: Las proposiciones deberan realizarse en estricto apego a
las necesidades planteadas por el INSTITUTO en la presente convocatoria, sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n).

Subrubro 1.5 Politicas y préacticas de igualdad de género

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Rubro 1.5 Politicas y practicas de
igualdad de género

Puntos convocatoria 0.250 Puntos obtenidos 0.000

Se otorgaran puntos a las empresas que hayan aplicado politicas y practicas de igualdad de género, conforme a la certificacion correspondiente emitida por las autoridades y organismos facultados
para tal efecto.
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Rubro 1.5 Politicas y practicas de
igualdad de género

Puntos convocatoria 0.250 Puntos obtenidos 0.000

Acredita politicas y practicas de igualdad | 0.250 puntos
de género

No acredita 0.000 puntos

El total de puntos a otorgar en el subrubro no excedera de 0.250 (punto doscientos cincuenta) puntos.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determin6 que el licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante cumple los requerimientos solicitados en la convocatoria,
de cuyo andlisis se determina lo siguiente:

a) NO Acredita. El licitante NO presenta escrito en donde manifieste que aplicado politicas y practicas de igualdad de género, conforme a la certificacion correspondiente emitida por las autoridades y
organismos facultados para tal efecto.

Por lo anterior, el Licitante NO presenta el escrito donde haya aplicado politicas y practicas de igualdad de género, conforme a la certificacion correspondiente emitida por las autoridades y organismos
facultados para tal efecto.

Por lo que se le otorgan 0.00 puntos para el presente subrubro, lo anterior, de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: Las proposiciones deberan realizarse en estricto apego a las
necesidades planteadas por el INSTITUTO en la presente convocatoria, sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n).

RUBRO 2. EXPERIENCIA'Y ESPECIALIDAD DEL LICITANTE.

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000

EL Licitante debera demostrar su experiencia y especialidad en la prestacion de servicios de la misma naturaleza (desarrollo de creatividad de materiales de difusion para television, radio, impresos y
contenidos digitales), para lo cual debera presentar copia legible de minimo 3 (tres) y méaximo 5 (cinco) CONTRATOS, PEDIDOS CONTRATO, ORDENES DE SERVICIO, O CUALQUIER DOCUMENTO
QUE COMPRUEBE QUE EL LICITANTE HA PRESTADO SERVICIOS SIMILARES, celebrados con el sector publico o privado, a partir del 01 de enero de 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas,
los cuales deberan especificar, al menos, la informacion inherente al objeto de la contratacion, la vigencia del servicio, con quien se formalizd y firmado por las partes. Si la documentacion presentada
sefiala que contiene Anexos, el Licitante debera incluirlos, de lo contrario, el contrato, 0 pedido contrato, orden de servicio, o cualquier documento con el que el Licitante compruebe que ha prestado
servicios similares correspondiente no seré susceptible de asignacion de puntos.

Entendiéndose por “cualquier documento”, documento probatorio que contenga al menos la informacién inherente al objeto de la contratacion, la vigencia de éste, con quién se formalizé (cliente) y
firmado por las partes.

EL Licitante debera proporcionar informacion de contactos que incluyan nombres, cargos, teléfonos y/o correo electronico, para validar el servicio de cada contrato, pedido contrato, orden de servicio 0
cualquier documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares.

Preferentemente, el Licitante debera requisitar el formato del Apéndice 4 “Formato de apoyo para evaluar experiencia y especialidad del licitante”, donde se especificara el nimero de contrato, pedido
contrato, orden de servicio, o del documento con el cual se compruebe la prestacion del servicio similar, nombre del cliente (contratante), objeto de la contratacion, fecha de la formalizacion (mes y afio),
vigencia del servicio en meses, si el objeto de la contratacion se trata de tematica social, si contiene anexos, asi como datos de contacto del cliente que incluya nombre y/o cargo, teléfono y/o correo
electrénico.

En caso de que algun LICITANTE presente la informacion en un formato distinto al proporcionado, esto no sera causa de desechamiento o de no otorgamiento de puntos, sin embargo, es importante
aclarar que debera presentar toda la informacion solicitada sobre los CONTRATOS, PEDIDOS CONTRATO, ORDENES DE SERVICIO, O CUALQUIER DOCUMENTO QUE COMPRUEBE QUE EL
LICITANTE HA PRESTADO SERVICIOS SIMILARES, sin embargo, es importante aclarar que debera presentar toda la informacion descrita en el parrafo anterior, si no presenta esta informacion o se
encuentra incompleta, el LICITANTE no sera susceptible de asignacion de puntos.

Dichos contactos serviran de apoyo para la evaluacion ya que el INSTITUTO podra verificar con ellos la prestacion del servicio.

En caso de que el LICITANTE presente mas contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, o cualquier documento que compruebe que el LICITANTE ha prestado servicios similares, solo se
consideraran los 5 (cinco) primeros que correspondan, se tomaran en cuenta los nimeros de folios consecutivos en el orden en que se presenten en su proposicion.

ESPECIALIDAD

Se otorgaran 7.000 (siete) puntos al Licitante que acredite el MAYOR NUMERO DE CONTRATOS, PEDIDOS CONTRATO, ORDENES DE SERVICIO, O CUALQUIER DOCUMENTO QUE COMPRUEBE
QUE EL LICITANTE HA PRESTADO SERVICIOS SIMILARES celebrados que cumplan con las caracteristicas sefialadas en el presente Subrubro.
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000

El limite m&ximo de contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, o cualquier documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares a presentar sera de 5 (cinco).

El Licitante que acredite tres contratos, se le otorgara el 70% de los puntos maximos que corresponde a 4.900 puntos de los 7.000 puntos establecidos.

Ndmero de contratos ;
que cumplen AL
0 0 puntos
3 4.900 puntos
4 5.950 puntos
5 7.000 puntos

En caso de que dos o més Licitantes acrediten el mismo nimero de contratos, pedidos contrato, érdenes de servicio, o cualquier documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios
similares para especialidad, se daré la misma puntuacion a los dos 0 més Licitantes que se encuentren en ese supuesto.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:
ESPECIALIDAD

Se determing que el Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante NO cumple con los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo anélisis se determina lo siguiente:

CONTRATO UNO:
Presenta carta de servicio celebrado con Secretaria de Turismo del Estado de Durango visible en el folio 0000052.

1) NO Acredita, si bien la presente carta de prestacion de servicio contiene como objeto: ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA EL RELANZAMIENTO DE LA MARCA DESTINO DURANGO UN
MUNDO DE CINE, CREACION DE MATERIALES AUDIOVISUALES PARA LA CAMPANA QUE COMPRENDEN LOS FORMATOS DE CINE (DOCUMENTAL), SPOTS PARA PAUTA EN REDES
SOCIALES Y CREACION DE GUIONES PARA PAUTA EN RADIO, CREACION, DESARROLLO Y PRODUCCION DEL STAND PARA EL TIANGUIS TURISTICO 2024, la misma Gnicamente sefiala
que prestara sus servicios desde febrero del 2024, sin sefialar la fecha de conclusion o periodo de vigencia, por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion. La razon social es Secretaria
de Turismo del Estado de Durango.

2) NO Acredita, si hien la carta de servicio NO menciona Anexos, la misma no contiene periodo de vigencia por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

3) NO Acredita, si bien la carta de servicio presentada contiene firma visible del cliente, mismo que no contiene la firma del licitante, por lo que no cumple con el requisito de venir debidamente firmado
por ambas partes, aunado a que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

4) NO Acredita, si bien el objeto de la carta de servicio es similar al solicitado por la presente contratacion, es decir, realiz6 los servicios de Estrategia de Comunicacion para el relanzamiento de la
Marca Destino Durango Un Mundo de Cine, Creacion de materiales audiovisuales para la campafia que comprenden los formatos de cine (documental), spots para pauta en Redes Sociales y creacion
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000

de guiones para pauta en radio, Creacion, desarrollo y produccion del Stand para el tianguis turistico 2024, la misma no contiene la firma del licitante, asi como no contiene fecha de término del servicio,
por lo que no se tiene la certeza de la vigencia de la contratacion.

5) NO Acredita, si bien la presente carta de servicio si fue celebrada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, la misma no contiene la firma del proveedor, asi como
no contiene fecha de término del servicio, por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

6) Si bien presenté informacion y datos de contacto del cliente, la misma no contiene la firma del proveedor, asi como no contiene fecha de término del servicio, por lo que no se tiene la certeza de la
vigencia de la contratacion.

Este contrato NO se considera para acreditar especialidad.

CONTRATO DOS:
Presenta copia simple de CONTRATO celebrado con Psicofarma, S.A. de C.V., visible de los folios 0000056 al 0000068.

1) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO contiene como objeto: Desarrollo de la Creatividad y Contenido del Proyecto de Innovacion Terapia Digital, el mismo Unicamente sefiala “el
presente instrumento empezar a surtir efectos a partir de la firma del mismo” siendo el 22 de diciembre de 2021, sin sefialar la fecha de conclusion o periodo de vigencia, por lo que no se tiene certeza
de la vigencia de la contratacion. La razén social es Psicofarma, S.A. de C.V.

2) NO Acredita, si bien el CONTRATO Sl incluye los anexos que menciona, el mismo contiene fecha de conclusion por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

3) NO Acredita, si bien el CONTRATO presentado Sl contiene todas las firmas visibles en el folio 0000063, el mismo contiene fecha de conclusion por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la
contratacion.

4) NO Acredita, si bien el objeto del contrato Sl es similar al de la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizé Desarrollo de la Creatividad y Contenido del Proyecto de Innovacion
Terapia Digital, el mismo no sefiala fecha de conclusion del servicio, por lo que, no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

5) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO Sl fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no sefiala fecha de conclusion del servicio, por
lo que, no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

6) Si bien presentd informacion y datos del contacto del cliente visible en el folio 0000062, el mismo no sefiala fecha de conclusion del servicio, por lo que, no se tiene certeza de la vigencia de la
contratacion.

Este contrato NO se considera para acreditar especialidad.

CONTRATO TRES:
Presenta copia simple de CONTRATO celebrado con Distribuidora Limbell, S.A. de C.V. visible del folio 0000069 al 0000079.

1) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO contiene como objeto: Desarrollo de sitio web, Estrategia de Planeacion Estratégica y Creatividad, Estrategia Digital, Contenidos, Community
Management, Compra de Medios Digitales, Monitoreo y Reportes y Video Concepto de 70”. La vigencia es del 05 de abril de 2021 al 05 de abril de 2022. La razon social es Distribuidora Limbell,
S.A. de C.V., el mismo no incluye los Anexos que menciona.

2) NO Acredita, el CONTRATO NO incluye los anexos que menciona.
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000

3) NO Acredita, si hien el CONTRATO presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 0000078, el mismo no incluye los Anexos que menciona.

4) NO Acredita, si bien el objeto del CONTRATO es similar al de la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz6 el Desarrollo de sitio web, Estrategia de Planeacion Estratégica y
Creatividad, Estrategia Digital, Contenidos, Community Management, Compra de Medios Digitales, Monitoreo y Reportes y Video Concepto de 70, el mismo no incluye los Anexos que
menciona.

5) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no incluye los Anexos que menciona.

6) Si bien present6 informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 0000077, el mismo no incluye los Anexos que menciona.

Este contrato NO se considera para acreditar especialidad.

CONTRATO CUATRO:
Presenta PEDIDO/CONTRATO celebrado entre Historias creativas, S.A. de C.V. con la Secretaria de Turismo del Estado de Hidalgo visible del folio 0000080 al 0000082.

1) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO contiene objeto: pago de publicidad en revista digital Donde Ir; pago de nota editorial en la revista digital Chilango; pago de video de 60" publicado en
Cultura Colectiva, en Facebook; pago de publicidad en plataforma de musica Spotify; Pago de publicidad en Facebook; pago de publicidad en Intagram, pago de publicidad en Youtube, pago de publicidad
en Google, pago de publicidad en la red DSP; pago de publicidad en la revista INTERJET, pago de publicidad en la revista Aire de Aeroméxico; pago de publicidad en 2 espectaculares unipolares
rotativos; pago de publicidad en camiones formato integral, pago de publicidad en camiones formato semintegral; pago de publicidad en aeropuerto CDMX Terminal 1y 2, la vigencia es del 15 de
septiembre de 2018 al 15 de diciembre de 2018. La razon social es Secretaria de Turismo del Estado de Hidalgo, el mismo no fue celebrado con el LICITANTE, es decir, con la persona moral
Divertising, S.A. de C.V.

2) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO NO menciona Anexos, el mismo no fue celebrado con el LICITANTE, es decir, con la persona moral Divertising, S.A. de C.V.

3) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO presentado S contiene todas las firmas visibles en el folio 0000082, el mismo no fue celebrado el LICITANTE es decir con la moral Divertising, S.A. de
C.V.

4) NO Acredita, si bien el objeto del PEDIDO/CONTRATO es similar al solicitado por la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizo los servicios de pago de publicidad en revista digital
Donde Ir; pago de nota editorial en la revista digital Chilango; pago de video de 60" publicado en Cultura Colectiva, en Facebook; pago de publicidad en plataforma de mUsica Spotify; Pago de publicidad
en Facebook; pago de publicidad en Intagram, pago de publicidad en Youtube, pago de publicidad en Google, pago de publicidad en la red DSP; pago de publicidad en la revista INTERJET, pago de
publicidad en la revista Aire de Aeroméxico; pago de publicidad en 2 espectaculares unipolares rotativos; pago de publicidad en camiones formato integral, pago de publicidad en camiones formato
semintegral; pago de publicidad en aeropuerto CDMX Terminal 1y 2, el mismo no fue celebrado el LICITANTE es decir con la moral Divertising, S.A. de C.V.

5) NO Acredita, el presente PEDIDO/CONTRATO NO fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no fue celebrado el LICITANTE es decir con
la moral Divertising, S.A. de C.V.

6) Si bien present6 informacion completa del PEDIDO/CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 0000082, el mismo no fue celebrado el LICITANTE es decir con la moral Divertising,
S.A. deC.V.

Este contrato NO se considera para acreditar especialidad.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000

Tabla comparativa para acreditar Especialidad

Especialidad ESTILO Y MAS S.A. DE C.V. DIVERSITING S.A. DE C.V.
5 (CINCO)
Numero de contratos acreditados Contratos acreditados 0 (cero)
con las caracteristicas requeridas. UNO, DOS, TRES, CUATRO Y Ningun contrato acreditado
CINCO

Derivado del andlisis de la informacion presentada, se determind que el licitante Divertising, S.A. de C.V., (NO) acredita contratos que comprueban que el licitante ha prestado servicios similares, por
lo anterior se le asighan 0.000 puntos.

EXPERIENCIA

Se otorgaran un méximo de 7.000 (siete puntos) al Licitante que acredite mayor tiempo de experiencia mediante la presentacion, via contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, 0 cualquier
documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares. Debera acreditar experiencia minima de 12 (doce) meses, computada hasta la fecha de entrega de propuestas y el limite
méaximo de meses que se considerara serd de hasta 60 (sesenta) meses. Se considerara como experiencia los meses en que se ejecutd el servicio del contrato, pedidos contrato, rdenes de servicio,
o cualquier documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, presentados. Los meses no seran acumulables si los contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, o cualquier
documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, se traslapan entre si.

Con base en la documentacion entregada, se otorgara un maximo de 70% cuando acredite una experiencia minima 12 meses.

Experiencia en meses | Puntos a otorgar
12 4.900 puntos
43 6.475 puntos
60 7.000 puntos

Para obtener el 30 % restante, se aplicard una regla de 3 para los contratos que acrediten una experiencia mayor a 12 meses. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es de referencia ya
que los puntos se asignaran para cada LICITANTE aplicando la regla de 3.

En caso de que dos 0 mas LICITANTES acrediten el mismo tiempo de experiencia, se dara la misma puntuacion a los dos o mas LICITANTES que Sse encuentren en ese supuesto.

El INSTITUTO podra verificar la informacion proporcionada por el LICITANTE.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 14.000 (catorce puntos).

MOTIVACION DE ASIGNACION DE PUNTOS
EXPERIENCIA

Se determind que el Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante NO cumple con los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo anélisis se determina lo siguiente:

CONTRATO UNO:
Presenta carta de servicio celebrado con Secretaria de Turismo del Estado de Durango visible en el folio 0000052.

1) NO Acredita, si bien la presente carta de servicio contiene como objeto: ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA EL RELANZAMIENTO DE LA MARCA DESTINO DURANGO UN MUNDO DE
CINE, CREACION DE MATERIALES AUDIOVISUALES PARA LA CAMPANA QUE COMPRENDEN LOS FORMATOS DE CINE (DOCUMENTAL), SPOTS PARA PAUTA EN REDES SOCIALES Y
CREACION DE GUIONES PARA PAUTA EN RADIO, CREACION, DESARROLLO Y PRODUCCION DEL STAND PARA EL TIANGUIS TURISTICO 2024, la misma (inicamente sefiala que prestara sus
servicios desde febrero del 2024, sin sefialar la fecha de conclusion o periodo de vigencia, por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion. La razon social es Secretaria de Turismo del
Estado de Durango.

2) NO Acredita, si bien la carta de servicio NO menciona Anexos, la misma no sefiala fecha de conclusion o periodo de vigencia, por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

3) NO Acredita, si bien la carta de servicio presentada contiene firma visible del cliente, no contiene la firma del licitante, por lo que no cumple con el requisito de venir debidamente firmado por ambas
partes, aunado a que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

4) NO Acredita, si bien el objeto de la carta de servicio contrato es similar al solicitado por la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz6 los servicios de Estrategia de Comunicacion
para el relanzamiento de la Marca Destino Durango Un Mundo de Cine, Creacion de materiales audiovisuales para la campafia que comprenden los formatos de cine (documental), spots para pauta en
Redes Sociales y creacion de guiones para pauta en radio, Creacion, desarrollo y produccién del Stand para el tianguis turistico 2024, no contiene la firma del licitante, por lo que no cumple con el
requisito de venir debidamente firmado por ambas partes, aunado a que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

5) NO Acredita, si bien la presente carta de servicio de referencia si fue celebrada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, no contiene la firma del licitante, por lo
que no cumple con el requisito de venir debidamente firmado por ambas partes, aunado a que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

6) Si bien presentd informacion y datos de contacto del cliente visible en el folio 0000052, no contiene la firma del licitante, por lo que no cumple con el requisito de venir debidamente firmado por ambas
partes, aunado a que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

7) NO se acreditan meses de experiencia, pues no contiene la firma del licitante, por lo que no cumple con el requisito de venir debidamente firmado por ambas partes, aunado a que no se tiene certeza
de la vigencia de la contratacion.

Este contrato NO se considera para acreditar experiencia.

CONTRATO DOS:
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000

Presenta copia simple de CONTRATO celebrado con Psicofarma, S.A. de C.V., visible del folio 0000056 al 0000068.

1) NO Acredita, si hien el presente CONTRATO contiene como objeto: Desarrollo de la Creatividad y Contenido del Proyecto de Innovacion Terapia Digital, la misma Unicamente sefiala “el
presente instrumento empezar a surtir efectos a partir de la firma del mismo” siendo el 22 de diciembre de 2021, sin sefialar la fecha de conclusion o periodo de vigencia, por lo que no se tiene certeza
de la vigencia de la contratacion. La razén social es Psicofarma, S.A. de C.V.

2) NO Acredita, si bien el CONTRATO Sl incluye los anexos que menciona, el mismo contiene fecha de conclusion por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

3) NO Acredita, si bien el CONTRATO presentado Sl contiene todas las firmas visibles en el folio 0000063, el mismo contiene fecha de conclusion por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la
contratacion.

4) NO Acredita, si bien el objeto del CONTRATO Sl es similar al de la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizd Desarrollo de la Creatividad y Contenido del Proyecto de
Innovacidn Terapia Digital, el mismo contiene fecha de conclusién por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

5) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no da certeza de la vigencia de la contratacion.

6) Si bien present6 informacion y datos del contacto del cliente visible en el folio 0000062, el mismo contiene fecha de conclusion por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

7) NO se acreditan meses de experiencia, en virtud de que el mismo contiene fecha de conclusion por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

Este contrato NO se considera para acreditar experiencia.

CONTRATO TRES:
Presenta copia simple de CONTRATO celebrado con Distribuidora Limbell, S.A. de C.V. visible en el folio 0000069 al 0000079.

1) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO contiene como objeto: Desarrollo de sitio web, Estrategia de Planeacion Estratégica y Creatividad, Estrategia Digital, Contenidos, Community
Management, Compra de Medios Digitales, Monitoreo y Reportes y Video Concepto de 70”. La vigencia es del 05 de abril de 2021 al 05 de abril de 2022. La razdn social es Distribuidora Limbell,
S.A. de C.V., el mismo no contiene los Anexos que menciona.

2) NO Acredita, el CONTRATO NO incluye los anexos que menciona.

3) NO Acredita, si bien el CONTRATO presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 0000078, el mismo no incluye los Anexos que menciona.

4) NO Acredita, si bien el objeto del CONTRATO es similar al de la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz el Desarrollo de sitio web, Estrategia de Planeacion Estratégica y
Creatividad, Estrategia Digital, Contenidos, Community Management, Compra de Medios Digitales, Monitoreo y Reportes y Video Concepto de 70”, el mismo no contiene los Anexos que
menciona.

5) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no contiene los Anexos que menciona.

6) Si bien presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 0000077, el mismo no contiene los Anexos que menciona.

7) NO se acreditan meses de experiencia, en virtud de que no contiene los anexos que menciona.

Este contrato NO se considera para acreditar experiencia.

CONTRATO CUATRO:
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1. Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000

Presenta PEDIDO/CONTRATO celebrado entre Historias creativas, S.A. de C.V. con Secretaria de Turismo del Estado de Hidalgo visible en el folio 0000080 - 0000082.

1) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO contiene como objeto: pago de publicidad en revista digital Donde Ir; pago de nota editorial en la revista digital Chilango; pago de video de 60" publicado
en Cultura Colectiva, en Facebook; pago de publicidad en plataforma de musica Spotify; Pago de publicidad en Facebook; pago de publicidad en Intagram, pago de publicidad en Youtube, pago de
publicidad en Google, pago de publicidad en la red DSP; pago de publicidad en la revista INTERJET, pago de publicidad en la revista Aire de Aeroméxico; pago de publicidad en 2 espectaculares
unipolares rotativos; pago de publicidad en camiones formato integral, pago de publicidad en camiones formato semintegral; pago de publicidad en aeropuerto COMX Terminal 1y 2, la vigencia es del
15 de septiembre de 2018 al 15 de diciembre de 2018. La razon social es Secretaria de Turismo del Estado de Hidalgo, el mismo no fue celebrado por el licitante la persona moral Divertising, S.A.
deC.V.

2) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO NO menciona Anexos, el mismo no fue celebrado por el licitante la persona moral Divertising, S.A. de C.V.

3) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO presentado Sl contiene todas las firmas visibles en el folio 0000082, el mismo no fue celebrado por el licitante la persona moral Divertising, S.A. de C.V.
4) NO Acredita, si bien el objeto del PEDIDO/CONTRATO es similar al solicitado por la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz6 los servicios de pago de publicidad en revista digital
Donde Ir; pago de nota editorial en la revista digital Chilango; pago de video de 60" publicado en Cultura Colectiva, en Facebook; pago de publicidad en plataforma de musica Spotify; Pago de publicidad
en Facebook; pago de publicidad en Intagram, pago de publicidad en Youtube, pago de publicidad en Google, pago de publicidad en la red DSP; pago de publicidad en la revista INTERJET, pago de
publicidad en la revista Aire de Aeroméxico; pago de publicidad en 2 espectaculares unipolares rotativos; pago de publicidad en camiones formato integral, pago de publicidad en camiones formato
semintegral; pago de publicidad en aeropuerto CDMX Terminal 1y 2, el mismo no fue celebrado por el licitante la persona moral Divertising, S.A. de C.V.

5) NO Acredita, el presente PEDIDO/CONTRATO NO fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no fue celebrado por el licitante la persona
moral Divertising, S.A. de C.V.

6) Si bien presentd informacién completa del PEDIDO/CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 0000082, el mismo no fue celebrado por el licitante la persona moral Divertising, S.A.
deC.V.

7) NO se acreditan meses de experiencia, en virtud de que el mismo no fue celebrado por el licitante la persona moral Divertising, S.A. de C.V.

Este contrato NO se considera para acreditar experiencia.
El licitante Divertising, S.A. de C.V., Sl entrega relacion en la que indica y especifica los contratos que presenta para acreditar especialidad, visible en los folios 0000049, 0000050 y 00000051.

Contratos y experiencia acreditada por Divertising, S.A. de C.V.

Se considera
Vigencia CEESEL T Experiencia
g desde el 2019 asignacion de p
No. De Contrato Razdn social puntos
Total,
Inicio Fin de Inicio Fin Vit iz
meses
meses
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1, Experiencia y Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 0.000
Especialidad del licitante.
Secretaria de Turismo
CONTRATO UNO del Estado de 01/02/2024 No presenta 0 Si No 01/02/2024 No presenta 0
Durango
CONTRATO DOS PS'COfa'g]?/' SA.de 22/01/2021 No presenta 0 Si No 22/01/2021 No presenta 0
CONTRATO TRES D'S"'Sbﬂdg;aé'\?be”' 05/04/2021 05/04/2022 0 Si No 05/04/2021 05/04/2022 0
Secretaria de Turismo
CONTRATO CUATRO del Estado de Hidalgo 15/09/2018 15/12/2018 0 No No 15/09/2018 15/12/2018 0
TOTAL 0 MESES

EILICITANTE Divertising, S.A. de C.V., (NO) acredita su Especialidad y Experiencia, por lo que NO se le asignan puntos (0.000 puntos), toda vez que el licitante no cumple con los requisitos solicitados
en la Convocatoria, sus anexos y las modificaciones que resultaron de las Juntas de Aclaraciones, de conformidad con los Numerales: 2 INSTRUCCIONES PARA ELABORAR LA OFERTA TECNICA
Y LA OFERTA ECONOMICA, 4.2 CONTENIDO DE LA OFERTA TECNICAy 5.1 CRITERIO DE EVALUACION TECNICA de la Convocatoria.

RUBRO 3. PROPUESTA DE TRABAJO
Subrubro 3.1 Oferta Técnica

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Sub subrubro 3.1.1 Metodologia, vision a
utilizar en la prestacion del servicio

Puntos convocatoria 2.000 Puntos obtenidos 0.000

El LICITANTE debera presentar la metodologia que utilizara para el Disefio de la Estrategia Creativa (Numeral 1.2.1. del Anexo Técnico) frente al reto de disefiar un nuevo racional y concepto creativo
de marca institucional para el INSTITUTO, en la que debera desarrollar los siguientes elementos:

1. Diagnéstico del posicionamiento del INSTITUTO frente a la sociedad mexicana.

2. Benchmarking de campafias de comunicacion con tematicas sociales ejecutadas por lo menos de 3 instituciones y/u organizaciones (1 autoridad en materia electoral federal, 1 organismo auténomo
nacional y 1 organismo internacional) para identificar mejoras en la comunicacion de dichos temas en medios tradicionales, digitales y alternativos.

3. Identificacion de areas de oportunidad en materia de difusion y branding institucional.

Con base en los numerales anteriores debera presentar 1 propuesta de racional y concepto creativo de marca institucional donde desarrolle:
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Sub subrubro 3.1.1 Metodologia, visién a
utilizar en la prestacion del servicio

Puntos convocatoria 2.000 Puntos obtenidos 0.000

1. Objetivo

2. Justificacion
3. Slogan

4. Logotipo

Asi mismo debera ser congruente con los principios rectores del INSTITUTO que son: CERTEZA, LEGALIDAD, INDEPENDENCIA, IMPARCIALIDAD, OBJETIVIDAD, MAXIMA PUBLICIDAD.

En caso de que el LICITANTE no presente el racional creativo, no seré susceptible de puntos.

EL LICITANTE desarrolla los tres elementos indicados
para la metodologia del Disefio de la Estrategia
Creativay presenta la propuesta de racional y concepto
creativo de marca institucional

EL LICITANTE desarrolla dos elementos indicados
para la metodologia del Disefio de la Estrategia
Creativay presenta la propuesta de racional y concepto
creativo de marca institucional

EL LICITANTE desarrolla un elemento indicado para la
metodologia del Disefio de la Estrategia Creativa y
presenta la propuesta de racional y concepto creativo
de marca institucional

EL LICITANTE NO desarrolla ninguno de los tres
elementos indicados para la metodologia del Disefio de
la Estrategia Creativa y presenta la propuesta de
racional y concepto creativo de marca institucional

2.000 puntos

1.000 puntos

0.500 puntos

0 puntos

Los resultados de este Subrubro seran conforme a lo sefialado en el Apéndice 5 “Modalidad para la evaluacion del rubro 3

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 2.000 (dos puntos).

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

De conformidad con lo establecido en la Convocatoria de la LP-INE-019/2024 y con fundamento en el articulo 67 de las Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de
Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral (POBALINES), aplicable al Instituto Nacional Electoral de conformidad con lo establecido en el articulo 60 transitorio del Decreto por el que se
expide la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LGIPE), se integré un Comité Evaluador, integrado por servidoras y servidores publicos que conforme a sus atribuciones y
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Sub subrubro 3.1.1 Metodologia, visién a
utilizar en la prestacion del servicio

Puntos convocatoria 2.000 Puntos obtenidos 0.000

competencias realizaron la evaluacion del rubro tres de la Tabla de Evaluacion por Puntos y Porcentajes relativa a la propuesta de trabajo y se conformé por representantes de distintas areas de
conformidad con lo siguiente:

NO. DE EVALUADORES/AS

AREA ACREDITADOS/AS

Presidencia

Consejera Electoral Integrante de la Comisién de Capacitacion y Organizacion Electoral
Consejera Electoral Integrante de la Comisién de Capacitacion y Organizacion Electoral
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral
Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral
Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social

Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores

Direccién Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminacion

Direccion de Difusién y Campafias Institucionales

N

La presentacion se realiz6 en la Sala de Juntas de la DECEYEC, ubicada en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio C, Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, el dia
23 de agosto de 2024.

De acuerdo con la evaluacion del Rubro 3 que realizé el Comité Evaluador con base en la Guia para la Evaluacion Presencial del Rubro 3, entregada al Licitante en la presentacion, dicho comité se
conform6 por 11 integrantes, quienes entregaron sus evaluaciones con nombre, firma y datos de contacto, las cuales fueron promediadas para obtener una sola puntuacion por cada subrubro del Rubro
3.

Para el caso de los subrubros 3.1.1y 3.1.3 el Evaluador verific que el Licitante presentara la informacion requerida de acuerdo con la metodologia que se sefiald previamente. La puntuacion final para
estos subrubros se integra realizando una sumatoria de las evaluaciones de quienes integran el Comité y promediandola entre el nimero total de evaluadores.
Con relacion al subrubro 3.1.2, el promedio para determinar la evaluacion tnica se realiza conforme con lo siguiente:

a) Cada integrante del Comité Evaluador asignara la puntuacion sefialada en la Tabla de Evaluacion por puntos y porcentajes para cada criterio de evaluacion en caso de cumplir con los
mismos, 6 0.00 puntos en caso de no cumplir con ellos.

b)  De la suma de los criterios de evaluacion, se obtendra un total para el Licitante, por cada representacion que integra el Comité Evaluador.

c) Lasuma de los totales se promediara entre la cantidad de integrantes del Comité, lo cual arrojara la puntuacion final para el subrubro, por cada Licitante.

Por lo anterior la evaluacion del Comité evaluador fue:
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
gu\é subrubro 3.1.1 Metodologfa, vision a Puntos convocatoria 2.000 Puntos obtenidos 0.000
utilizar en la prestacion del servicio
AREA PUNTUACION ASIGNADA

Presidencia 1.000

Consejera Electoral Integrante de la Comisién de Capacitacion y Organizacion Electoral 0.500

Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 0.000

Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1.000

Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 0.000

Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1.000

Coordinacion Nacional de Comunicacion Social 1.000

Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores 1.000

Direccién Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica 0.500

Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminacion 1.000

Direccion de Difusion y Campaiias Institucionales 0.000

Puntuacion asignada al subrubro 0.636

Derivado de que dentro del contenido de la proposicion del licitante Divertising S.A de C.V. presentada el 21 de agosto de 2024 dia del acto de presentacion y Apertura de las Proposiciones, no se
ubic la presentacion realizada para el Rubro 3 Propuesta de Trabajo la cual es requerida para su evaluacion técnica de conformidad con lo establecido en los numerales 4.2 inciso b) y 5.1 de la
convocatoria, asi como el Rubro 3 de la Tabla de Evaluacion por Puntos y Porcentaje, el Licitante NO es susceptible de asignacion de puntos en el presente subrubro.

Empresa licitante: Divertising,

S.A.deC.V. . .

Subsubrubro 312 Plan  de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 0.000
Trabajo

EL LICITANTE debera presentar una PROPUESTA DE DESARROLLO DE CREATIVIDAD de conformidad con lo sefialado en el Anexo 1 Especificaciones Técnicas que refleje la multiculturalidad del
pais y la inclusion de grupos en situacion de vulnerabilidad (mujeres, personas indigenas, personas con discapacidad, personas afromexicanas, personas de la diversidad sexual, personas migrantes
y residentes en el extranjero), asi como llamados a la accién para el racional y concepto creativo de marca institucional del siguiente tema:

a) Credencializacion (Inscripcion al padron electoral, tramite realizado por la ciudadania para solicitar por primera vez la credencial para votar)
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,

S.A.deC.V. . .

Subsubrubro 312 Plan  de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 0.000
Trabajo

La propuesta debera estar alineada al racional y concepto creativo de marca institucional presentado en el Subrubro 3.1.1y contener los siguientes elementos, para ser susceptible de asignacion de
puntos en este Subrubro:

. Guion literario para spot de television (duracion de 30 segundos)

. Guion para spot de radio (duracién de 30 segundos)

. Disefio de insercion en revista

. Disefio para alglin medio alternativo (espectaculares, bardas, carteleras, arte en transporte publico, etcétera)

. Disefio de contenidos digitales que incluya formatos a producir diferenciados por cada una de las siguientes redes sociales: Facebook, X, Instagram.

Para ello se adjuntan el Apéndice 6 “Objetivos y publicos objetivo del tema de Inscripcién al padron electoral".

Para la asighacién de puntos se tomara en consideracion lo siguiente:

Presenta propuesta creativa que
contiene todos los elementos
solicitados: guion literario para
spot de television, guion para spot
de radio, disefio de insercion en
revista, disefio para algin medio
alternativo y disefio de estrategia
de contenidos digitales

No presenta propuesta creativa
con todos los elementos 0 puntos
sefialados

1.000 punto

La propuesta creativa se
encuentra alineada al racional
creativo presentados en el
Subrubro 3.1.1

La propuesta creativa no se
encuentra alineada al racional
creativo presentados en el
Subrubro 3.1.1

2.000 puntos

0 puntos
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Instituto Nacional Electoral

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,

S.A.deC.V. . .

Subsubrubro 312 Plan  de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 0.000
Trabajo

Expone los retos y atiende las
areas de oportunidad

2.000 puntos

No expone los retos y no atiende
las &reas de oportunidad

0 puntos

El racional y concepto creativo de marca institucional es congruente con los principios rectores de la Institucion.

Es congruente con los principios
rectores del INE

2.000 puntos

No es congruente con los
principios rectores del INE

0 puntos

La propuesta creativa refleja la multiculturalidad del pais y la inclusion de grupos en situacion de vulnerabilidad.

Refleja la multiculturalidad del

pais y la inclusién de grupos en 2.000 puntos
situacion de vulnerabilidad.

No refleja la multiculturalidad del

pais y la inclusién de grupos en 0 puntos

situacion de vulnerabilidad.

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 9.000 (nueve puntos).

Los resultados de este Subrubro ser&n conforme a lo sefialado en el Apéndice 5 “Modalidad para la evaluacion del rubro 3".

El racional y concepto creativo de marca institucional expone los retos del posicionamiento del INSTITUTO frente a la sociedad mexicana y atiende las areas de oportunidad presentadas por EL
LICITANTE en los numerales 1y 3 del Subrubro 3.1.1 Metodologia, vision a utilizar en la prestacion del servicio, de la presente Tabla de evaluacion por puntos y porcentajes.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,

S gl Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 0.000
Subsubrubro  3.1.2 Plan de ' '
Trabajo

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

De conformidad con lo establecido en la Convocatoria de la LP-INE-019/2024 y con fundamento en el articulo 67 de las Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de
Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral (POBALINES), aplicable al Instituto Nacional Electoral de conformidad con lo establecido en el articulo 60 transitorio del Decreto por el que se
expide la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LGIPE), se integré un Comité Evaluador, integrado por servidoras y servidores publicos que conforme a sus atribuciones y
competencias realizaron la evaluacion del rubro tres de la Tabla de Evaluacion por Puntos y Porcentajes relativa a la propuesta de trabajo y se conformé por representantes de distintas areas de
conformidad con lo siguiente:

La presentacion se realizd en la Sala de Juntas de la DECEYEC, ubicada en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio C, Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, el dia
23 de agosto de 2024.

De acuerdo con la evaluacion del Rubro 3 que realizd el Comité Evaluador con base en la Guia para la Evaluacion Presencial del Rubro 3, entregada al Licitante en la presentacion, dicho comité se
conformé por 11 integrantes, quienes entregaron sus evaluaciones con nombre, firma y datos de contacto, las cuales fueron promediadas para obtener una sola puntuacion por cada subrubro del Rubro
3.

Con relacion al subrubro 3.1.2, se explicé al Licitante antes de su presentacion, que el promedio para determinar la evaluacion Unica se realiza conforme con lo siguiente:
a) Cada integrante del Comité Evaluador asignara la puntuacion sefialada en la Tabla de Evaluacion por puntos y porcentajes para cada criterio de evaluacion en caso de cumplir con los
mismos, 6 0.00 puntos en caso de no cumplir con ellos.
b)  De la suma de los criterios de evaluacion, se obtendra un total para el Licitante, por cada representacion que integra el Comité Evaluador.
c) Lasuma de los totales se promediard entre la cantidad de integrantes del Comité, lo cual arrojara la puntuacion final para el subrubro, por cada Licitante.

Por lo anterior la evaluacion del Comité evaluador fue:

Propuesta Propugsta Es congruente
0 creativa con CEEIE! E.xpone,retos y c_onllo_s Refleja Puntuacion
AREA t0dos os alineada al atiende areas de principios multiculturalidad asignada
racional oportunidad rectores del
elementos
presentado INE
Presidencia 1.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Consejera Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 0.000 0.000 0.000 0.000 0.000
Organizacion Electoral
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising,

S.A.deC.V. . .

Subsubrubro 312 Plan  de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 0.000
Trabajo

Consejera Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 0.000 0.000 0.000 0.000
Organizacion Electoral

Consejera Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Organizacion Electoral

Consejero Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 2.000 0.000 2.000 2.000
Organizacion Electoral

Consejero Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 0.000 0.000 0.000 0.000
Organizacién Electoral
Coordinacion Nacional de
Comunicacion Social

Direccion Ejecutiva del Registro
Federal de Electores

Direccion Ejecutiva de
Capacitacion Electoral y 1.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Educacion Civica

Unidad Técnica de Igualdad de
Género y No Discriminacién
Direccion de Difusion y Campafias
Institucionales

1.000 2.000 0.000 2.000 0.000

1.000 2.000 0.000 0.000 0.000

1.000 2.000 2.000 2.000 2.000

0.000 0.000 0.000 0.000 0.000

Puntuacion asignada

al subrubro 4818

Derivado de que dentro del contenido de la proposicion del licitante Divertising S.A de C.V. presentada el 21 de agosto de 2024 dia del acto de presentacion y Apertura de las Proposiciones, no se ubicd
la presentacion realizada para el Rubro 3 Propuesta de Trabajo la cual es requerida para su evaluacion técnica de conformidad con lo establecido en los numerales 4.2 inciso b) y 5.1 de la convocatoria,
asi como el Rubro 3 de la Tabla de Evaluacién por Puntos y Porcentaje, el Licitante NO es susceptible de asignacion de puntos en el presente subrubro.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Sub  subrubro 313 Esquema Puntos convocatoria 1.000 Puntos obtenidos 0.000
estructural de la organizacion de los
recursos humanos

EI LICITANTE debera presentar el ORGANIGRAMA del equipo de trabajo con el que se acredita el Subrubro 1.1.1, enumerando los puestos o cargos correspondientes con el nombre de las personas
que asignard para la prestacion del servicio solicitado.

Acredita organigrama del equipo
de trabajo con el nombre de las
personas que asignara y enumera 1.000 punto
los puestos o cargos, el cual debe
coincidir con la propuesta técnica.
Acredita organigrama del equipo
de trabajo sin el nombre de las
personas que asignara 0 sin 0 puntos
numeracion de puestos o cargos
0 No presenta organigrama.

Los resultados de este Subrubro serdn conforme a lo sefialado en el Apéndice 5 “Modalidad para la evaluacion del rubro 3".

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 1.000 (un punto).

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

De conformidad con lo establecido en la Convocatoria de la LP-INE-019/2024 y con fundamento en el articulo 67 de las Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos
de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral (POBALINES), aplicable al Instituto Nacional Electoral de conformidad con lo establecido en el articulo 60 transitorio del Decreto por el que
se expide la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LGIPE), se integré un Comité Evaluador, integrado por servidoras y servidores publicos que conforme a sus atribuciones y
competencias realizaron la evaluacion del rubro tres de la Tabla de Evaluacion por Puntos y Porcentajes relativa a la propuesta de trabajo y se conformé por representantes de distintas areas de
conformidad con lo siguiente:

AREA NO. DE EVALUADORES/AS
ACREDITADOS/AS
Presidencia 1
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1
Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Sub  subrubro 313 Esquema Puntos convocatoria 1.000 Puntos obtenidos 0.000
estructural de la organizacion de los
recursos humanos

Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacién Electoral
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social

Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores

Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminacion

Direccion de Difusién y Campafias Institucionales

S e

La presentacion se realiz6 en la Sala de Juntas de la DECEYEC, ubicada en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio C, Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, el dia
23 de agosto de 2024.

De acuerdo con la evaluacion del Rubro 3 que realizd el Comité Evaluador con base en la Guia para la Evaluacion Presencial del Rubro 3, entregada al Licitante en la presentacion, dicho comité se
conform6 por 11 integrantes, quienes entregaron sus evaluaciones con nombre, firmay datos de contacto, las cuales fueron promediadas para obtener una sola puntuacion por cada subrubro del Rubro
3.

Para el caso del subrubro 3.1.3, se explicd al Licitante antes de su presentacion, que cada Evaluador verificaria que el Licitante presentara la informacion requerida de acuerdo con la metodologia que
se sefialé previamente. La puntuacion final para estos subrubros se integraria realizando una sumatoria de las evaluaciones de quienes integran el Comité y promediandola entre el nimero total de
evaluadores.

Por lo anterior la evaluacion del Comité evaluador fue:

AREA PUNTUACION ASIGNADA
Presidencia 1.000
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1.000
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1.000
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1.000
Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1.000
Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1.000
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social 1.000
Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores 1.000
Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica 1.000
Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminacion 1.000
Direccion de Difusion y Campafias Institucionales 0.000
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria)

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising, S.A. de
C.V.

Sub  subrubro 313 Esquema Puntos convocatoria 1.000 Puntos obtenidos 0.000
estructural de la organizacion de los
recursos humanos

| Puntuacién asignada al subrubro | 0.909 |

Derivado de que dentro del contenido de la proposicion del licitante Divertising S.A de C.V. presentada el 21 de agosto de 2024 dia del acto de presentacion y Apertura de las Proposiciones, no se ubico
la presentacion realizada para el Rubro 3 Propuesta de Trabajo la cual es requerida para su evaluacion técnica de conformidad con lo establecido en los numerales 4.2 inciso b) y 5.1 de la convocatoria,
asi como el Rubro 3 de la Tabla de Evaluacion por Puntos y Porcentaje, el Licitante NO es susceptible de asignacion de puntos en el presente subrubro.

RUBRO 4. CUMPLIMIENTO DE CONTRATOS.

Empresa licitante: Divertising
S.A.de C.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria 10.00 Puntos obtenidos 0.000

Con relacion a los contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, con los que se acredit6 en el rubro 2, EL
LICITANTE presentara una carta de liberacion de garantia o manifestacion expresa del cliente sobre el cumplimiento de las obligaciones contractuales o facturas o documentos que acrediten que presto
el servicio a entera satisfaccion respecto de cada uno de los contratos, pedidos contrato, drdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares
que presente para demostrar la experiencia y especialidad solicitada.

No se aceptaran documentos que refieran a contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, diferentes a los
presentados para acreditar en el Rubro 2.

EI LICITANTE debera presentar al menos un documento por contrato, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares,
tales como liberacion de garantia, carta de cumplimiento u otro documento formalizado o emitido por un tercero que acredite el cumplimiento de las obligaciones contractuales.

En caso de que dos 0 mas LICITANTES acrediten el mismo nimero de cumplimiento de contratos, pedidos contrato, drdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha
prestado servicios similares, se dara la misma puntuacion a los LICITANTES que se encuentren en este supuesto.

La asignacion de puntos se realizara de la siguiente manera:
EI LICITANTE que acredite tres contratos, se le otorgara el 70% de los puntos maximos que corresponde a 7.000 puntos de los 10.000 establecidos.

Para obtener el 30% restante, se aplicara una regla de 3 para quien acredite el cumplimiento de mayor nimero de contratos.
El limite m&ximo de documentos por contratos, pedidos contrato, érdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares a presentar es tres (3).
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising
S.A.deC.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria 10.00 Puntos obtenidos 0.000

Los puntos se asignaran de la siguiente manera:

Documentacion probatoria Puntos a otorgar
3 contratos 7.000 puntos
4 contratos 8.500 puntos
5 contratos 10.000 puntos

Puntos méximos a otorgar 10.000 puntos

EI INSTITUTO podra verificar la veracidad de la informacién proporcionada.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determiné que el Licitante Divertising, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante NO cumple con los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo analisis se determina lo siguiente:

CONTRATO UNO:
Presenta carta de servicio celebrado con Secretaria de Turismo del Estado de Durango visible en el folio 0000052.

1) NO Acredita, si bien la presente carta de servicio contiene como objeto: ESTRATEGIA DE COMUNICACION PARA EL RELANZAMIENTO DE LA MARCA DESTINO DURANGO UN MUNDO DE
CINE, CREACION DE MATERIALES AUDIOVISUALES PARA LA CAMPANA QUE COMPRENDEN LOS FORMATOS DE CINE (DOCUMENTAL), SPOTS PARA PAUTA EN REDES SOCIALES Y
CREACION DE GUIONES PARA PAUTA EN RADIO, CREACION, DESARROLLO Y PRODUCCION DEL STAND PARA EL TIANGUIS TURISTICO 2024, la misma Gnicamente sefiala que prestara sus
servicios desde febrero de 2024, sin sefialar la fecha de conclusion o periodo de vigencia, por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion. La razon social es Secretaria de Turismo del
Estado de Durango.

2) NO Acredita, si bien la carta de servicio NO menciona Anexos, la misma no contiene periodo de vigencia, por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

3) NO Acredita, si bien la carta de servicio presentada contiene firma visible del cliente, no contiene la firma del Licitante, por lo que no cumple con el requisito de venir debidamente firmado por ambas
partes, aunado a que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion

4) NO Acredita, si bien el objeto de la carta de servicio es similar al solicitado por la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizo los servicios de Estrategia de Comunicacion para el
relanzamiento de la Marca Destino Durango Un Mundo de Cine, Creacion de materiales audiovisuales para la campafia que comprenden los formatos de cine (documental), spots para pauta en Redes
Sociales y creacion de guiones para pauta en radio, Creacion, desarrollo y produccion del Stand para el tianguis turistico 2024, la misma no contiene la firma del Licitante, asi como no contiene la fecha
de término del servicio, por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

5) NO Acredita, si bien la presente carta de servicio si fue celebrada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, la misma no contiene la firma del Licitante, asi como
no contiene la fecha de término del servicio, por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising
S.A.deC.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria 10.00 Puntos obtenidos 0.000

6) Si hien presenté informacion y datos de contacto del cliente visible en el folio 0000052, la misma no contiene la firma del Licitante, asi como no contiene la fecha de término del servicio, por lo que no
se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

7) NO acredita, no presenta documentos que comprueben que el LICITANTE haya cumplido las obligaciones contractuales, aunado a que la misma no contiene la firma del Licitante, asi como no
contiene la fecha de término del servicio, por o que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

Este contrato NO se considera para acreditar el cumplimiento de contratos.

CONTRATO DOS:
Presenta copia simple de CONTRATO celebrado con Psicofarma, S.A. de C.V., visible del folio 0000056 al 0000068.

1) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO contiene como objeto: Desarrollo de la Creatividad y Contenido del Proyecto de Innovacion Terapia Digital, el mismo Unicamente sefiala “que el
presente instrumento empezard a surtir efectos a partir de la firma del mismo” siendo el 22 de diciembre de 2021, sin sefialar la fecha de conclusion ni periodo de vigencia, por lo que no se tiene certeza
de la vigencia de la contratacion. La razon social es Psicofarma, S.A. de C.V.

2) NO Acredita, si bien el CONTRATO Sl incluye los anexos que menciona, el mismo no sefiala fecha de conclusion del servicio por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

3) NO Acredita, si bien el CONTRATO presentado S| contiene todas las firmas visibles en el folio 0000063, el mismo no sefiala fecha de conclusion del servicio por lo que no se tiene certeza de la
vigencia de la contratacion.

4) NO Acredita, si bien el objeto del CONTRATO SI es similar al de la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz6 Desarrollo de la Creatividad y Contenido del Proyecto de
Innovacidn Terapia Digital, el mismo no sefiala fecha de conclusion del servicio por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

5) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO Sl fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no sefiala fecha de conclusién del servicio por lo
que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

6) Si bien present6 informacion y datos del contacto del cliente visible en el folio 0000062, el mismo no sefiala fecha de conclusion del servicio por lo que no se tiene certeza de la vigencia de la
contratacion.

7) NO acredita, no presenta documentos que comprueben que el LICITANTE haya cumplido las obligaciones contractuales, aunado a que el mismo no sefiala fecha de conclusion del servicio por lo
que no se tiene certeza de la vigencia de la contratacion.

Este contrato NO se considera para acreditar el cumplimiento de contratos.

CONTRATO TRES:
Presenta copia simple de CONTRATO celebrado con Distribuidora Limbell, S.A. de C.V. visible del folio 0000069 al 0000079.

1) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO contiene como objeto: Desarrollo de sitio web, Estrategia de Planeacion Estratégica y Creatividad, Estrategia Digital, Contenidos, Community
Management, Compra de Medios Digitales, Monitoreo y Reportes y Video Concepto de 70”. La vigencia es del 05 de abril de 2021 al 05 de abril de 2022. La razon social es Distribuidora Limbell,
S.A. de C.V,, el mismo no contiene los Anexos que menciona.

2) NO Acredita, el CONTRATO NO incluye los anexos que menciona.
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising
S.A.deC.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria 10.00 Puntos obtenidos 0.000

3) NO Acredita, si hien el CONTRATO presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 0000078, el mismo no incluye los Anexos que menciona.

4) NO Acredita, si bien el objeto del CONTRATO es similar al de la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizo el Desarrollo de sitio web, Estrategia de Planeacién Estratégica y
Creatividad, Estrategia Digital, Contenidos, Community Management, Compra de Medios Digitales, Monitoreo y Reportes y Video Concepto de 70”, el mismo no contiene los Anexos que
menciona.

5) NO Acredita, si bien el presente CONTRATO fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no contiene los Anexos que menciona.

6) Si bien present6 informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 0000077, el mismo no contiene los Anexos que menciona.

7) NO acredita, no presenta documentos que comprueben que el LICITANTE haya cumplido las obligaciones contractuales, aunado a que no presenta los anexos que se mencionan.

Este contrato NO se considera para acreditar el cumplimiento de contratos.

CONTRATO CUATRO:
Presenta PEDIDO/CONTRATO celebrado entre Historias creativas, S.A. de C.V. con Secretaria de Turismo del Estado de Hidalgo visible del folio 0000080 al 0000082.

1) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO contiene objeto: pago de publicidad en revista digital Donde Ir; pago de nota editorial en la revista digital Chilango; pago de video de 60" publicado en
Cultura Colectiva, en Facebook; pago de publicidad en plataforma de mdsica Spotify; Pago de publicidad en Facebook; pago de publicidad en Intagram, pago de publicidad en Youtube, pago de
publicidad en Google, pago de publicidad en la red DSP; pago de publicidad en la revista INTERJET, pago de publicidad en la revista Aire de Aeroméxico; pago de publicidad en 2 espectaculares
unipolares rotativos; pago de publicidad en camiones formato integral, pago de publicidad en camiones formato semintegral; pago de publicidad en aeropuerto CDMX Terminal 1y 2, la vigencia es del
15 de septiembre de 2018 al 15 de diciembre de 2018. La razon social es Secretaria de Turismo del Estado de Hidalgo, el mismo no fue celebrado con el licitante, es decir, con la persona moral
Divertising, S.A. de C.V.

2) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO NO menciona Anexos, el mismo no el mismo no fue celebrado con el licitante, es decir, con la persona moral Divertising, S.A. de C.V.

3) NO Acredita, si bien el PEDIDO/CONTRATO presentado Sl contiene todas las firmas visibles en el folio 0000082, el mismo no el mismo no fue celebrado con el licitante, es decir, con la persona
moral Divertising, S.A. de C.V.

4) NO Acredita, si bien el objeto del PEDIDO/CONTRATO es similar al solicitado por la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz los servicios de pago de publicidad en revista
digital Donde Ir; pago de nota editorial en la revista digital Chilango; pago de video de 60" publicado en Cultura Colectiva, en Facebook; pago de publicidad en plataforma de musica Spotify; Pago de
publicidad en Facebook; pago de publicidad en Intagram, pago de publicidad en Youtube, pago de publicidad en Google, pago de publicidad en la red DSP; pago de publicidad en la revista INTERJET,
pago de publicidad en la revista Aire de Aeroméxico; pago de publicidad en 2 espectaculares unipolares rotativos; pago de publicidad en camiones formato integral, pago de publicidad en camiones
formato semintegral; pago de publicidad en aeropuerto CDMX Terminal 1y 2, el mismo no es celebrado con Divertising, S.A. de C.V.

5) NO Acredita, el presente PEDIDO/CONTRATO NO fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, el mismo no es celebrado con Divertising, S.A. de C.V.
6) Si bien present6 informacion completa del PEDIDO/CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 0000082, el mismo no es celebrado con Divertising, S.A. de C.V.

7) NO acredita, no presenta documentos que comprueben que el LICITANTE haya cumplido las obligaciones contractuales, aunado a que el mismo no fue celebrado con el licitante, es decir, con la
persona moral Divertising, S.A. de C.V.

Este contrato NO se considera para acreditar el cumplimiento de contratos.
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Divertising
S.A.de C.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria

10.00

Puntos obtenidos

0.000

Tabla comparativa para acreditar cumplimiento de contratos

CUMPLIMIENTO DE
CONTRATOS

Divertising, S.A. de C.V.

Estilo y Mas, S.A. de C.V.

Namero de cumplimiento de
contratos acreditados

0 (CERO)
Ningn contrato acreditado

5 (CINCO)
Contratos acreditados
UNO, DOS, TRES, CUATRO Y
CINCO

El licitante NO acredita el cumplimiento de contratos, lo anterior de conformidad con el PARRAFO PRIMERO del subrubro 4.1 de la Tabla de Puntos y Porcentajes del NUMERAL 5.1 de la Convocatoria
a la Licitacion Publica Nacional Presencial No. LP-INE-019/2024, misma que sefiala: “Con relacion a los contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante
ha prestado servicios similares, con los que se acredito en el rubro 2 ..."

Derivado del andlisis de la informacion presentada, el licitante Divertising, S.A. de C.V., NO acredita el cumplimiento de ninglin contrato, por lo que NO se le asignan puntos (0.000 puntos). Lo anterior,
de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: “Las proposiciones deberan realizarse en estricto apego a las necesidades planteadas por el INSTITUTO en la presente convocatoria,

sus anexos Yy las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n)”.

Total de puntos y porcentajes asignados a la oferta técnica

7.800 puntos

Puntaje que se considerara como suficiente para calificar para efecto de que se evalle econémicamente

45.000 puntos

Servidores Publicos que realizaron la evaluacion

Elabor¢ y reviso:

Elabor¢ y reviso:

Avalo:

Lcda. Diana Elisa Rivera Garcia
Subdirectora de Campafas Institucionales

Mtro. Eduardo Espinosa Rasgado
Subdirector de Estrategia Digital

Mtra. Sandra Olivia Barraza Leén
Directora de Difusion y Campafias Institucionales

“Este documento ha sido firmado electrénicamente de conformidad con el articulo 22 del Reglamento para el uso y operacion de la Firma Electrénica Avanzada en el Instituto Nacional Electoral”.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

RUBRO 1.- CAPACIDAD DEL LICITANTE
Sub rubro 1.1.- Capacidad de los Recursos Humanos.

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de C.V.

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.de C.V.

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

Puntos convocatoria

6.500

Puntos obtenidos

6.435

Nombre de la personal
Estudios realizados

El LICITANTE debera acreditar la experiencia de su personal, presentando el CURRICULUM VITAE (en lo sucesivo CV) de cada integrante del equipo de trabajo propuesto, firmado de manera
autografa por la persona postulada y avalado con la firma autografa del Representante Legal.

La experiencia de cada postulante se obtendra de la suma de los meses que acredite haber laborado en asuntos relacionados con la ejecucion para la funcion a desarrollar, en actividades vinculadas
al puesto o puestos similares, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7. “Consideraciones para la presentacion de oferta técnica”, del Anexo 1, Especificaciones Técnicas, por lo cual
su CV debera contar con la siguiente informacion:

Experiencia profesional, relacionada con la ejecucion para la funcion a desarrollar que incluya el nombre de las empresas y/o proyectos en los que ha participado, pudiendo ser del sector

publico y/o privado

Indicar tiempo de experiencia, en la que cada postulante debera precisar los meses laborados en cada proyecto o funcion, de lo contrario, no podra ser susceptible de asignacion de

puntos al no tener certeza de los meses que se sumaran.

El postulante debera acreditar su experiencia a través de:

Cartas de clientes que establezcan cargo y periodo laborado, debidamente firmada o,

Copia de contrato de servicios o,
Recibos o0 pagos sobre el servicio sefialado, y

Proporcionar en cada CV, informacion de contactos que validen los datos proporcionados, para lo cual, el postulante debera presentar correo electronico y/o nimero telefénico.

El Instituto podra verificar la informacion proporcionada a través de los contactos proporcionados, en el CV de cada figura integrante del equipo de trabajo.

Adicional, cada postulante debera acompafiar a su CV, carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa, en la que manifieste que no es postulante para algun cargo de eleccién popular, que
no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico. Apéndicel “Carta Bajo Protesta de
Decir Verdad”
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

El equipo de trabajo que presentara el Licitante debera estar integrado por:

. 1 Administrador/a del proyecto

. 1 Director/a creativo/a

. 1 Director/a de arte

. 1 Copywriter / Redactor/a

. 2 Creativos/as Senior

. 1 Disefiador/a multimedia Senior

. 2 Disefiadores/as gréaficos/as junior

. 1 Disefiador/a multimedia con especialidad en animacion

Cada integrante del equipo de trabajo debera acreditar experiencia minima de 12 (doce) meses computada hasta la fecha de entrega de propuestas, para lo cual deberd acreditar el tiempo de
servicio prestado, como se sefiala en el presente Subrubro, de lo contrario no seré susceptible de asignacion de puntos. El limite maximo de meses que se considerara para acreditar experiencia
seré de hasta 60 (sesenta) meses.

La puntuacion méaxima de cada integrante del equipo de trabaj6 sera de 0.650, con base en la documentacion que acredite cada perfil, se realizara la sumatoria de los puntos de los diez perfiles
individuales requeridos. Se otorgara un maximo de 70 % a los perfiles que cumplan con 12 meses.

Experiencia en Puntos a
meses otorgar
12 0.455
48 0.600
60 0.650

Para obtener el 30 % restante, se aplicara una regla de 3 para los perfiles con experiencia mayor a 12 meses. La informacién de la tabla de ponderacién de puntos es de referencia ya que los
puntos se asignaran para cada perfil aplicando la regla de 3.

El total de puntos a otorgar en el presente Subrubro no excedera de 6.500 (seis punto quinientos puntos).

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determind que el Licitante Si es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por la empresa Si cumple los requerimientos solicitados en la convocatoria, de cuyo anélisis
se determina lo siguiente:
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

ADMINISTRADOR/A DEL PROYECTO

A) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autdgrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Administrador/a del Proyecto, tomando en consideracion lo sefialado en el
Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios
realizados, empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses
laborados en cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:

e  Carta de recomendacion de prestacion de servicios, teléfono y correo electrénico de contactos que validan los datos proporcionados de Estilo y Mas SA de CV. — avalan rol de
Project Manager en un periodo del 01 de marzo de 2023 al 21 de agosto de 2024

e Teléfono y datos de contacto que validan los datos proporcionados de Bansefi — avalan rol de Colaboracion con asesora del Director general en un periodo del 01 de marzo de 2017
al 30 de noviembre de 2018

e  Carta de recomendacion y Teléfono de contacto de prestacion de servicios con la empresa CONDUSEF S.A de C.V. - vigencia de 17 meses a partir del 01 de junio de 2015 al 30
de noviembre de 2016.

e  Cartade recomendacion y Teléfono de contacto de prestacion de servicios con la empresa CONDUSEF S.A de C.V. - vigencia de 11 meses a partir del 01 de febrero de 2014 al 31
de enero de 2015.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algin cargo de eleccion
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en los folios del 132 a 136, el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 60 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.650 puntos.

DIRECTOR/A CREATIVO/A

B) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autégrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. El CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Director/a Creativo/a, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7
Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses laborados
en cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:
e  Carta de recomendacion de prestacion de servicios, teléfono y correo electronico de contactos que validan los datos proporcionados de Estilo y M&s SA de CV. — avalan rol de
Director/a Crativo/a en un periodo del 01 de febrero de 2010 al 21 de agosto de 2024.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algiin cargo de eleccion
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en los folios del 137 a 140, el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 60 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.650 puntos.

DIRECTOR/A DE ARTE

C) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autografa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Director/a de Arte, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7
Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses laborados
en cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:
e  Carta de recomendacion de prestacion de servicios, con la empresa de Estilo y Mas SA de CV. — avalan rol de Director/a de Arte en un periodo del 18 de octubre de 2016 al 21 de
agosto de 2024.
e  Carta de Recomendacion de prestacion de servicios con la empresa Cuarto Creativo S.A de C.V. - vigencia de 27 meses a partir del 15 de enero de 2014 al 14 de mayo de 2016.
e  Carta de Recomendacion de prestacion de servicios con la empresa Titan México S.A de C.V. - vigencia de 15 meses a partir del 21 de marzo de 2012 al 21 de junio de 2013.
e  Carta de Recomendacion de prestacion de servicios con la empresa R GROUP S.A de C.V. - vigencia de 22 meses a partir del 25 de enero de 2010 al 25 de noviembre de 2011.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algin cargo de eleccién
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

Por lo anterior, considerando la informacién localizada en los folios del 141 a 145, el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 60 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.650 puntos.

COPYWRITER / REDACTOR/A

D) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autografa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura Copywriter / Redactor/a, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7
Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses laborados
en cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:

e  Carta de Recomendacion, Teléfono y correo electrénico de contactos que validan los datos proporcionados de Estilo y mas S.A de C.V. - avalan rol de Redactor en un periodo del
01 de agosto de 2021 al 21 de agosto de 2024

e  Cartade Recomendacion, teléfono y correo electrénico de contactos que validan los datos proporcionados de Cursos Online Alejandria: Saber para todos - vigencia de 05 meses
—avalan rol de Creador de contendidos y correccion de estilo en un periodo del 01 de octubre de 2020 al 31 de marzo de 2021

e Carta de Recomendacion, teléfono y correo electrénico de prestacion de servicios con la Revista Digital Académica Nigromante - vigencia de 11 meses — avalan rol de Creador
de contendidos y correccion de estilo en un periodo del 01 de agosto de 2018 al 31 de julio de 2019.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algin cargo de eleccién
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en los folios del 161 a 164 el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 52 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por o que
se asignan 0.624 puntos.

2 CREATIVOS/AS SENIOR
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

E) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autégrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcién a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Creativo/a Senior 1, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7
Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses laborados
en cada proyecto o funcién.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:

e  Carta de Recomendacion y contacto de prestacion de servicios con la empresa de Futvox Club Sport & Entertainment — avalan rol de Creativo senior un periodo del 01 de julio de
2021 al 31 de julio de 2024.

e  Carta de Recomendacién y contacto de prestacion de servicios con la empresa Tugeder Group - avalan rol de Creadora de Contenido Sr., a partir del 01 de junio de 2019 a 30 de
junio de 2021.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algin cargo de eleccién
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacién localizada en los folios del 146 a 149, el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 60 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.650 puntos.

F) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autdgrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. El CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcién a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Creativo/a Senior 1, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral 7
Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses laborados
en cada proyecto o funcién.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:
e  Cartade Recomendacion y contacto de prestacion de servicios con la empresa GDC Desarrollos - avalan rol de Creativo senior en un periodo del 01 de marzo de 2024 al 30 de junio
de 2024.
e  Carta de Recomendacion y contacto de prestacion de servicios con la empresa Proyecta Industrial - avalan rol de Creativo senior en un periodo del 01 de febrero de 2023 al 31 de
diciembre de 2023.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

e  Carta de Recomendacion y contacto de prestacion de servicios con la empresa Everest Wines & Spirits - avalan rol de Creativo senior en un periodo del 11 de agosto de 2022 al 11
de noviembre de 2022.

e Carta de Recomendacion, contacto y correo electronico de prestacion de servicios con la empresa Promarketing Consultoria - avalan rol de Creativo senior en un periodo del 01 de
febrero de 2019 al 31 de octubre de 2021.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algin cargo de eleccion
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en los folios del 150 a 155, el postulante NO acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de
entrega de propuestas, al acreditar 48 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por
lo que se asignan 0.611 puntos.

DISENADOR/A MULTIMEDIA SENIOR

G) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autégrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcién a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Disefiador/a Multimedia Senior 1, tomando en consideracion lo sefialado en el
Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios
realizados, empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses
laborados en cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:

e  Carta de Recomendacion, teléfono y correo electronico de contactos que validan los datos proporcionados de Estilo y mas S.A de C.V. —avalan rol de Disefiador multimedia en un
periodo del 01 de agosto de 2019 al 21 de agosto de 2024.
e  Cartade Recomendacion, teléfono y correo electrénico de prestacion de servicios con la empresa Agencia Siete grados - vigencia de 5 meses a partir del 01 enero de 2018 al 31

de agosto de 2018.

e  Carta de Recomendacion, teléfono y correo electronico de prestacion de servicios con la empresa Dish México - vigencia de 31 meses a partir del 01 de junio de 2015 al 31 de
enero de 2018.

e  Carta de Recomendacion, teléfono y correo electronico de prestacion de servicios con la empresa MVS Television- vigencia de 86 meses a partir del 01 de marzo de 2008 al 31
de mayo de 2015.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algun cargo de eleccion
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en los folios del 156 a 160, el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 60 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.650 puntos.

2 DISENADORES/AS GRAFICOS/AS JUNIOR

H) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autografa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Disefiador/ar Gréfico/a jr.1, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral
7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. El CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses laborados
en cada proyecto o funcién.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:

e  Carta de recomendacion, teléfono y correo electrénico de contactos que validan los datos proporcionados de Estilo y mas S.A de C.V. — avalan rol de Disefiador Gréfico en un
periodo del 01 de noviembre de 2021 al 21 de agosto de 2024.

e  Carta de Recomendacion, teléfono y correo electronico de contactos que validan los datos proporcionados de Delegacion Miguel Hidalgo - vigencia de 16 meses — avalan rol de
Jefe de Unidad departamental de imagen institucional en un periodo del 01 de mayo de 2017 al 30 de septiembre de 2018.

e  Carta de Recomendacion, teléfono y correo electrénico de contactos que validan los datos proporcionados de TBWA/ChiatDay/México - vigencia de 45 meses — avalan rol de
Director de Arte en un periodo del 01 julio de 2013 al 30 de abril de 2017.

e  Carta de Recomendacion, teléfono y correo electronico de contactos que validan los datos proporcionados de Delegacion Miguel Hidalgo - vigencia de 16 meses — avalan rol de
Subdirector de comunicacion en un periodo del 01 de junio 2011 al 31 de octubre de 2012.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algin cargo de eleccion
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

Por lo anterior, considerando la informacién localizada en los folios del 165 al 171, el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 60 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.650 puntos.

I) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autografa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Disefiador/ar Gréafico/a jr.2, tomando en consideracion lo sefialado en el Numeral
7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. El CV del postulante contiene el nombre de la persona, estudios realizados,
empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que se precisen los meses laborados
en cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:

e  Carta de recomendacion, teléfono y correo electrénico de contactos que validan los datos proporcionados de Estilo y mas S.A de C.V. — avalan rol de Disefiador Gréfico en un
periodo del 01 de febrero de 2022 al 21 de agosto de 2024.

e  Carta de Recomendacion y teléfono de prestacion de servicios con la empresa GECCO CORP - avalan rol de UX & Digital Designer - vigencia de 52 meses a partir del 01 de
octubre 2017 al 01 de febrero de 2022.

e  Carta de Recomendacion y teléfono de prestacion de servicios con la empresa NOMAD Estudio — avalan rol de Disefiadora gréafica - vigencia de 5 meses a partir del 01 abril de
2017 al 25 de septiembre de 2017.

e  Cartade Recomendacion y teléfono) de prestacion de servicios con la empresa Kreative.Co - avalan rol de Disefiadora UX &UI - vigencia de 23 meses a partir del 01 de abril 2015
al 25 de marzo de 2017.

e  Teléfono de contactos que validan los datos proporcionados de Grupo DAVSA - avalan rol de Coordinadora de disefio gréfico en un periodo del 01 de junio de 2012 al 30 de septiembre
de 2014.

e  Correo electronico de contactos que validan los datos proporcionados de Stereosonique — avalan rol de Content Marketing y Disefiadora grafica en un periodo del 01 de abril de
2012 al 31 de diciembre de 2012.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algin cargo de eleccion
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en los folios del 172 al 179, el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 60 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.650 puntos.

DISENADOR/A MULTIMEDIA CON ESPECIALIDAD EN ANIMACION

J) Acredita. El licitante presenta CV firmado de manera autdgrafa por la persona postulada y avalado con la firma del Representante Legal. EI CV del postulante establece los meses de experiencia
en la ejecucion de la funcion a desarrollar en actividades vinculadas al puesto o puestos similares para la figura de Disefiador/a Multimedia con Especialidad en Animacion, tomando en
consideracion lo sefialado en el Numeral 7 Consideraciones para la presentacion de oferta técnica del Anexo 1 Especificaciones técnicas de la convocatoria. EI CV del postulante contiene el nombre
de la persona, estudios realizados, empresas y/o proyectos en los que ha participado, el puesto o rol desempefiado de los proyectos en los que ha participado y el tiempo de experiencia en la que
se precisen los meses laborados en cada proyecto o funcion.

Asimismo, el licitante acredita su experiencia mediante:

e  Carta de recomendacion, teléfono y correo electronico de contactos que validan los datos proporcionados de Estilo y mas S.A de C.V. — avalan rol de Disefiador multimedia en
un periodo del 01 de abril de 2021 al 21 de agosto de 2024.

e Carta de Recomendacion y teléfono de prestacion de servicios con la empresa Sensei Media Agency — avalan rol de Motion Graphics - vigencia de 25 meses a partir del 01 de
febrero 2019 al 31 de marzo de 2021.

e  Carta de Recomendacion y teléfono de prestacion de servicios con la empresa INOCEAN Worldwide Mexico — avalan rol de Motion Graphics - vigencia de 4 meses a partir del
01 de septiembre 2018 al 31 de enero de 2019.

e  Carta de Recomendacion y correo electronico de prestacion de servicios con la empresa INTER VIRTUS — avalan rol de Archviz - vigencia de 32 meses a partir del 01 abril de
2016 al 31 de diciembre de 2018.

Ademas, el licitante presenta carta bajo protesta de decir verdad con firma autdgrafa y de fecha 07 de agosto de 2024, en la que manifiesta que no es postulante para algiin cargo de eleccién
popular, que no realiza campafia propagandistica a favor de partido politico, candidatura o candidatura independiente, y que no es afiliado militante de un partido politico.

Por lo anterior, considerando la informacion localizada en los folios del 180 al 184, el postulante acredita el minimo de 12 meses de experiencia comprobada y computada hasta la fecha de entrega
de propuestas, al acreditar 60 meses de experiencia considerando el CV y documentacion enlistada que acredita su experiencia y el puesto desempefiado en los proyectos realizados, por lo que
se asignan 0.650 puntos.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.
Puntos convocatoria 6.500 Puntos obtenidos 6.435

Sub subrubro 1.1.1. Experiencia
en asuntos relacionados

* Derivado del analisis de la informacion presentada, el Licitante Estilo y mas S.A. DE C.V. acredita la experiencia minima requerida para las figuras de A) Administrador/a del proyecto,
B) Director/a creativo/a, C) Director/a de arte, D) Copywriter / Redactor/a, E) Creativo/a Senior 1, F) Creativo/a Senior 2, G) Disefiador/a multimedia Senior, H) Disefiador/a
grafico/a junior 1, 1) Disefiador/a grafico/a junior 2, J) Disefiador/a multimedia con especialidad en animacion, se le asignan 6.435 puntos, toda vez que el licitante, cumple con
los requisitos solicitados en la Convocatoria, sus anexos y las modificaciones que resultaron de las Juntas de Aclaraciones, de conformidad con los Numerales: 2
INSTRUCCIONES PARA ELABORAR LA OFERTA TECNICA Y LA OFERTA ECONOMICA, 4.2 CONTENIDO DE LA OFERTA TECNICA y 5.1 CRITERIO DE EVALUACION TECNICA
de la Convocatoria.

Empresa licitante: Estilo y Mas
S.A.de C.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

El LICITANTE debera presentar PORTAFOLIO DE TRABAJO con un minimo de 3 y un maximo de 6 campafias publicitarias que haya disefiado e implementado la Agencia Creativa, dichas
campafias deberan haber sido ejecutadas a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, la presentacion del PORTAFOLIO DE TRABAJO debera realizarse en una
liga de Drive que forme parte de su propuesta técnica y que debe mantener vigencia de manera permanente o en un dispositivo de almacenamiento USB, los archivos deben permanecer inalterados.
El LICITANTE debera considerar lo sefialado en el Numeral 7. Consideraciones para la presentacion de la propuesta técnica, del Anexo 1 “Especificaciones técnicas”.

En caso de que el Licitante presente mas de 6 campafias publicitarias que haya disefiado e implementado la Agencia Creativa, sdlo se consideraran las 6 (seis) primeras, para lo cual se

tomaran en cuenta los nimeros de folios consecutivos en el orden en que se presenten en su proposicion.

Dichas campafias acreditaran la habilidad y competencias del Licitante en servicios similares a la naturaleza de la contratacion. Es importante sefialar que para la asignacion de puntos, se verificara
que al menos una de las campafias que se presentd en su Portafolio de Trabajo corresponda a los contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, o cualquier documento que con el cual
compruebe que el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector pablico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, para las demas campafias
presentadas en el Portafolio de Trabajo deberan acompafiarse de cualquier documentacion (carta firmada por el cliente, orden de servicio, contrato, factura, convenio) que compruebe la participacion
del Licitante en el desarrollo de las mismas. En caso de no acreditar lo anterior, el Licitante no sera susceptible de asignacion de puntos.

De las campafias presentadas, por lo menos 3 (tres) deberan ser para diferentes clientes ((Institucion, empresa, marca)), y al menos 1 (uno) deben estar relacionadas con tematicas sociales, es
decir, que no sean de tipo comercial o propagandistico, a fin de demostrar que el Licitante tiene el conocimiento y la experiencia necesaria para disefiar creatividades para materiales que aborden
tematicas sociales.

No sera valida la presentacion de campafias publicitarias que hayan sido realizadas para este Instituto.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas
S.A.deC.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

El Portafolio de Trabajo debera contener las piezas de comunicacion por cada campafa que se haya desarrollado y expuesto al publico en diferentes plataformas de difusion: radio, tv, impresos,
medios alternativos y/o plataformas digitales.

Se otorgaran 7.500 (siete punto quinientos) puntos al Licitante que presente el mayor nimero de campafias relacionadas con tematicas sociales, definiéndolas como aquellas que promuevan la
vigencia de derechos, la educacion, la salud, los derechos humanos, la transparencia, los derechos de la nifiez, derechos de las mujeres, la diversidad cultural, el medio ambiente, asi como el
ejercicio, respeto, proteccion o promocion de cualquier derecho humano, que NO sean campafias comerciales (que promocionen venta de algun producto) o propagandisticos (cuyo objetivo sea
posicionar una accion, objeto 0 persona, con intereses particulares).

El Licitante que acredite tres campafias con tematica social, se le otorgara el 70% de los puntos méaximos que corresponde a 5.250 puntos de los 7.500 puntos establecidos.

Ndmero de campafias Puntaje
que cumplen
0 0 puntos
3 5.250 puntos
6 7.500 puntos

En caso de que dos 0 mas Licitantes acrediten el mismo nimero de campafias con tematica social, se dara la misma puntuacion a los dos 0 més Licitantes que se encuentren en ese supuesto.

Para obtener el 30 % restante, se aplicard una regla de 3 para los Licitantes que acrediten 4 y 5 campafias de tematica social. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es de referencia
ya que los puntos se asignaran para cada Licitante aplicando la regla de 3.

Preferentemente, el Licitante debera requisitar el formato del Apéndice 2 “Formato de informacion de Portafolio de Trabajo”, donde se especificard nombre del cliente (Institucion, Empresa, Marca),
nombre de la campafia y/o proyecto, fecha de produccion (mes y afio), asi como sefialar si se trata de tematica social. Se verificara que al menos una de las campafias que se presento en su
Portafolio de Trabajo corresponda a los contratos, pedidos contrato, drdenes de servicio, o cualquier documento que con el cual compruebe que el licitante ha prestado servicios similares celebrados
con el sector publico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, para las demés campafias presentadas en el Portafolio de Trabajo deberan acompafiarse de cualquier
documentacion (carta firmada por el cliente, orden de servicio, contrato, factura, convenio) que compruebe la participacion del Licitante en el desarrollo de las mismas. En caso de no acreditar lo
anterior, el Licitante no sera susceptible de asignacion de puntos.

En caso de que algun Licitante presente la informacion en un formato distinto al proporcionado, esto no seré causa de desechamiento o de no otorgamiento de puntos, sin embargo, es
importante aclarar que debera presentar toda la informacion descrita en el parrafo anterior, si no presenta esta informacion o se encuentra incompleta, el Licitante no sera susceptible de
asignacion de puntos.

Los datos de contacto serviran de apoyo para la evaluacion ya que el Instituto podra verificar con ellos la prestacion del servicio.

El total de puntos a otorgar en el subrubro no excederd de 7.500 (siete punto quinientos) puntos.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas
S.A.deC.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determiné que el Licitante ESTILO Y MAS S.A. DE C.V. Sl es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante SI cumple con los requerimientos solicitados
en la convocatoria, de cuyo andlisis se determina lo siguiente:

Sl Acredita, el licitante presenta Portafolio de Trabajo que contiene 06 (seis) campafias publicitarias de 03 (tres) clientes distintos, de las piezas de comunicacion presentadas 03 (tres) abordan
tematica social las cuales fueron producidas a partir del 01 de enero de 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas El Portafolio de Trabajo se encuentra en el dispositivo de
almacenamiento USB.

Asimismo, al menos una de las campafias publicitarias presentadas corresponde a los contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier documento con el cual compruebe que el
licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector publico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad” y adjunta informacion del Portafolio de Trabajo
visible en el archivo en los folios 185, 186, 187, 188, 189y 190, observandose lo siguiente:

1) Campafia Publicitaria 1 “Campafia Social Caracol de plata” visible en el dispositivo de almacenamiento USB.

1.1) Presentd campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

1.2) Present6 informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.

Nombre del cliente: COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK S.A. DE C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: Campafia de Posicionamiento sobre ¢Qué es el Caracol Plata?.

Fecha de produccién: Marzo 2024

Datos de contacto que incluyan: Representante Legal Carolina Mendoza Mufioz 55-25-60-8775

1.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

1.4) La campafia publicitaria SI aborda tematica social, toda vez que trata de concientizar a la sociedad y buscar soluciones a problemas sociales,

1.5) Present6 contrato de servicios celebrado entre NEWLINK COMUNICACIONES ESTRATEGICAS S.A. DE C.V. y ESTILO Y MAS S.A. DE C.V. el 05 de marzo de 2024 en el folio 456 al 459.

Esta campafia publicitaria seré considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo.

2) Campafia Publicitaria 2 “Campafia Social Vida Independiente” visible en el dispositivo de almacenamiento USB.
2.1) Present6 campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

2.2) Presento informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.:

Nombre del cliente: CEN PUBLICIDAD S.A. DE C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: Campafia Social Vida Independiente

Fecha de produccién: Marzo 2024

Datos de contacto gue incluyan: Jorge Ivan Rocha Araujo 55-39-93-47-51
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas
S.A.deC.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

2.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.
2.4) La campafia publicitaria SI aborda tematica social, toda vez que trata de motivar a las personas que usan silla de ruedas a seguir con sus proyectos de vida.
2.5) Present6 contrato de servicios celebrado entre CEN PUBLICIDAD S.A. DE C.V. y ESTILO Y MAS el 21 de marzo de 2024 en el folio 489 al 492.

Esta campania publicitaria sera considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo.

3) Campafia Publicitaria 3 “Campafia Social 10 afios del Dr. Vagon/Fundacién Grupo México” visible en el dispositivo de almacenamiento USB.

3.1) Presenté campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

3.2) Present6 informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.:

Nombre del cliente: Grupo México Servicios S.A. DE C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: Campafia Social 10 afios del Dr. Vagén/Fundacién Grupo México

Fecha de produccion: Febrero 2024

Datos de contacto que incluyan: Leonardo Alfonso Hernandez Fuentes 55-12-94-13-13

3.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

3.4) La campafia publicitaria SI aborda temética social, toda vez que trata de brindar servicios médicos gratuitos a las personas que viven en zonas rurales
3.5) Presenta factura emitida por Estilo y Mas a Grupo México Servicios en folio 460 al 470.

Esta campaiia publicitaria sera considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo.

4) Campafia Publicitaria 4 “Lanzamiento JobLab (aplicacién de bisqueda de trabajo)” visible en el dispositivo de almacenamiento USB.

4.1) Presentd campaiia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion,

4.2) Presentd informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria:

Nombre del cliente: COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK S.A. DE C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: Lanzamiento JobLab (aplicacion de bisqueda de trabajo)

Fecha de produccién: Mayo de 2022

Datos de contacto que incluyan: Nombre y/o cargo: Representante Legal Carolina Mendoza Mufioz, Teléfono y/o Correo electronico: 5525608775

4.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

4.4) La campafia publicitaria NO aborda tematica social, toda vez que se trata de una campafia comercial para promocionar el uso de una aplicacion movil.
4.5) Presentd carta de satisfaccion emitida por COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK S.A. DE C.V. en el folio 600.

Esta campaiia publicitaria NO sera considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo del licitante, al NO abordar tematica social como sefiala la Convocatoria, sin embargo, se
considerara para acreditar el PORTAFOLIO DE TRABAJO.

5) Campafia Publicitaria 5 “Rappi, Campafia de reclutamiento de repartidores” visible en el dispositivo de almacenamiento USB.
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Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas
S.A.deC.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria 7.500 Puntos obtenidos 5.250

5.1) Presenté campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

5.2) Presentd informacién completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.

Nombre del cliente: COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK S.A. DE C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: Rappi. Campafia de reclutamiento de repartidores

Fecha de produccion: Junio 2021

Datos de contacto que incluyan: Representante Legal Carolina Mendoza Mufioz 55-25-60-8775

5.3) La campafia publicitaria fue ejecutada a partir del fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

5.4) La campafia publicitaria NO aborda temética social, toda vez que aborda una campafia de reclutamiento.

5.5) Presentd carta de satisfaccion emitida por COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK S.A. DE C.V. a ESTILO Y MAS S.A. DE C.V. en el folio 599.

Esta campafia publicitaria NO sera considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo del licitante, al NO abordar tematica social como sefiala la Convocatoria, sin embargo, se
considerara para acreditar el PORTAFOLIO DE TRABAJO.

6) Campafia Publicitaria 6 “T-FAL Campafia de posicionamiento” visible en el dispositivo de almacenamiento USB.

6.1) Presentd campafia publicitaria con piezas de comunicacion para diferentes plataformas de difusion.

6.2) Presentd informacion completa del Portafolio de Trabajo requerida en la convocatoria.:

Nombre del cliente: CEN PUBLICIDAD S.A. DE C.V.

Nombre de la campafia y/o proyecto: T-FAL Campafia de posicionamiento

Fecha de produccion: Junio 2020

Datos de contacto que incluyan: Jorge Ivan Rocha Araujo 55-39-93-47-51

6.3) La campafa publicitaria fue ejecutada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

6.4) La campafia publicitaria NO aborda temética social, toda vez que aborda una campafia comercial para promocionar la venta de un producto.
6.5) Presento carta de satisfaccion emitida por CEN PUBLICIDAD, S.A. DE C.V en el folio 597.

Esta campaiia publicitaria NO sera considerada para evaluar la competencia o habilidad en el trabajo del licitante, al NO abordar tematica social como sefiala la Convocatoria, sin embargo, se
considerara para acreditar el PORTAFOLIO DE TRABAJO.

CAMPANAS PUBLICITARIAS DE

LA AGENCIA CREATIVA EN Estiloy M&s S.A. de C.V. L

PORTAFOLIO DE TRABAJO DIEIEEITG), S B2 Col
Namero de campafias publicitarias, | 3 (tres) campafias publicitarias 3 (tres) campaiias publicitarias
producidas a partir del 01 de enero | acreditadas. acreditadas.
del 2019, que aborden tematica
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LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas
S.A.de C.V.

Sub subrubro 1.1.2. Competencia
0 habilidad en el trabajo

Puntos convocatoria

7.500

Puntos obtenidos

5.250

social que sean para diferentes
clientes:

Campania 1.- Comunicaciones
estratégicas Newlink S.A. de C.V.
Caracol de plata. Promocion de
valores.

Campania 2.- CEN Publicidad. Vida
independiente. Personas con
discapacidad.

Campafia 3.- Grupo México
Servicios S.A. de C.V. 10 afios del
dr. Vagon. Causas sociales.

Camparia 1.- Secretaria de
Turismo del Estado de Durango,
Un Mundo de Cine, Marca Ciudad
Camparia 2.- Psicofarma SA de
CV, Aurora, Salud Mental
Campafia 3.- Ideas Creativas SA
De CV, Hidalgo Magico, Turismo

e  ElLicitante presenta Portafolio de trabajo con 6 campafias publicitarias y de 3 diferentes clientes.

e  De las 6 campafias publicitarias presentadas, por lo menos 1 (una) corresponde a los contratos, pedidos contrato, rdenes de servicio o cualquier documento con el cual compruebe
que el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector publico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”.

e Laejecucion de las campafias publicitarias fue realizada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas

e  ElLicitante incluye informacion del nombre del cliente, nombre de la campafia y/o proyecto, fecha de produccion, nimero de contrato, pedido contrato, orden de servicio, o cualquier
documento con el cual se compruebe la prestacion de servicios similares presentados y datos de contacto del cliente con nombre, y/o cargo, teléfono y/o correo electronico,

e  ElLicitante acredita 3 campafias publicitarias que abordan tematica social de 3 diferentes clientes: 1) Comunicaciones estratégicas Newlink S.A. de C.V., Promocion de valores;
2) CEN publicidad S.A. de C.V., personas con discapacidad; 3) Grupo México Servicios S.A. de C.V, Causas sociales.

Por lo anterior, toda vez que el licitante Estilo y mas, S.A. de C.V., acredita tres campafias publicitarias que tratan de tematica social y que por lo menos una corresponde a contratos
presentados por el Licitante en el subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, se le 5.250 puntos, toda vez que el licitante, cumple con los requisitos solicitados en la Convocatoria, sus

anexos Y las modificaciones que resultaron de las Juntas de Aclaraciones, de conformidad con los Numerales: 2 INSTRUCCIONES PARA ELABORAR LA OFERTA TECNICA Y LA

OFERTA ECONOMICA, 4.2 CONTENIDO DE LA OFERTA TECNICA y 5.1 CRITERIO DE EVALUACION TECNICA de la Convocatoria.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de herramientas relacionadas con los servicios

Empresa licitante: XXXXXXX

Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de
herramientas relacionadas con
los servicios

Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.100

El Licitante debera acreditar el dominio de herramientas relacionadas con el disefio de creatividades para plataformas digitales, para lo cual debera presentar maximo 3 (tres) y minimo 1 (uno)
CASOS DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA, que se hayan producido a partir del 01 de enero de 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas, en los que
se indiquen los objetivos de comunicacion, el publico objetivo, los canales digitales (redes sociales y/o medios digitales) y formatos de contenidos utilizados, asi como los resultados obtenidos.

Los casos presentados deberan haber sido desarrollados para 2 (dos) diferentes clientes y al menos 1 (una) debera tratar teméatica social. Se considera temética social aquellas campafias que
promuevan la vigencia de derechos, la educacion, la salud, los derechos humanos, la transparencia, los derechos de la nifiez, derechos de las mujeres, la diversidad cultural, medio ambiente, asi
como el ejercicio, respeto, proteccion o promocion de cualquier derecho humano, que no sean campafias comerciales (que promocionen para venta algin producto) o propagandisticos (cuyo
objetivo sea posicionar una accion, objeto o persona, con intereses particulares).

Se deberé especificar el nombre de la campafia y/o proyecto, cliente (Institucion, Empresa, Marca), vinculos de consulta de los contenidos difundidos, informacién de contacto del cliente (nombre
ylo cargo, teléfono y/o correo electronico) y fecha de difusion y/o publicacion (mes y afio).

Es importante sefialar que para la asignacion de puntos, se verificara que al menos uno de los CASOS DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA que presente
corresponda a los contratos, pedidos contrato, drdenes de servicio, o cualquier documento con el cual compruebe que el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector publico o
privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, para las demas camparias digitales presentadas en los CASOS DE EJECUCION, deberan acompafarse de cualquier
documentacion (carta firmada por el cliente, orden de servicio, contrato, factura, convenio) que compruebe la participacion del LICITANTE en el desarrollo de las mismas. En caso de no acreditar
lo anterior, el LICITANTE no serd susceptible de asignacion de puntos.

El LICITANTE que acredite al menos una campaiia digital, en el que al menos una trate de tematica social, se le otorgara el 70% de los puntos maximos que corresponde a 2.100 puntos de los
3.000 puntos establecidos.

Ndmero de campafias
que cumplen con al menos Puntaje
una con tematica social
0 0 puntos
1 2.100 puntos
2 2.550 puntos
3 3.000 puntos

En caso de que dos 0 mas Licitantes acrediten el mismo nimero de campafias con tematica social, se dara la misma puntuacion a los dos o mas Licitantes que se encuentren en ese supuesto.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: XXXXXXX

Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de
herramientas relacionadas con
los servicios

Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.100

Para obtener el 30 % restante, se aplicara una regla de 3 para los Licitantes que acrediten 2 y 3 campafias de tematica social. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es de
referencia ya que los puntos se asignaran para cada Licitante aplicando la regla de 3.

Preferentemente, EL LICITANTE deberd requisitar el formato del Apéndice 3 “Formato de informacion de campafias digitales”, donde se especificard nombre del cliente (Institucion, Empresa,
Marca), nombre de la campafia y/o proyecto, y por lo menos en una de las campafias digitales debera especificar el numero de contrato, pedido contrato, orden de servicio, o cualquier documento
con el cual compruebe que el licitante ha prestado servicios similares presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad” del que deriva la campafia digital, objetivos de comunicacion,
publico objetivo, canales digitales (redes sociales y/o medios digitales), formatos de contenidos utilizados, resultados obtenidos, fecha de difusién y/o publicacion (mes y afio), sefialar si se trata de
tematica social, vinculos de consulta de los contenidos difundidos y datos de contacto del cliente que incluya nombre y/o cargo, teléfono y/o correo electronico, para las demas campafias digitales
presentadas en los CASOS DE EJECUCION, deberan acompafiarse de cualquier documentacion (carta firmada por el cliente, orden de servicio, contrato, factura, convenio) que compruebe la
participacion del LICITANTE en el desarrollo de las mismas. En caso de no acreditar lo anterior, el LICITANTE no seré susceptible de asignacion de puntos.

En caso de que algin Licitante presente los CASOS DE EJECUCION DE CAMPARNAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA en un formato distinto al proporcionado no seré causa de
desechamiento o de no otorgamiento de puntos, sin embargo, es importante aclarar que debera presentar toda la informacion descrita en el parrafo anterior, si no presenta esta informacion o se
encuentra incompleta el Licitante no seré susceptible de asignacion de puntos.

Los datos de contactos serviran de apoyo para la evaluacion ya que el Instituto podra verificar con ellos la produccion y el servicio.

El total maximo de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 3.000 (tres puntos).

No seréa valida la presentacion de campafias publicitarias que hayan sido realizadas para este Instituto.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determing que el Licitante Estilo y Mas S.A. de C.V. es susceptible de asignacion de puntos, ya que cumple con los requerimientos solicitados en la Convocatoria, de cuyo andlisis se
determina lo siguiente:

e Acredita, el licitante presenta la ejecucién de 3 CASOS DE EJECUCION DE CAMPARNAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA de 3 clientes distintos, de las campafias digitales
presentadas 1 aborda tematica social, la cual fue producida a partir del 01 de enero de 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas. En la campafia digital que aborda tematica
social se presenta documento con los que se comprueba la prestacion de servicios similares. Asimismo, adjunta informacion de los casos de ejecucion de campafias digitales visibles
en el folio 403 al 404, observandose lo siguiente:

1) Ejecucion de campafia digital 1 “LANZAMIENTO DE ESCUELA EN LINEA DE DIPLOMADOS Y CERTIFICACIONES” visible del folio 192 al 260
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: XXXXXXX

Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de
herramientas relacionadas con
los servicios

Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.100

1.1) Presentd objetivo de comunicacion: Si, posicionamiento y captacion de clientes potenciales, asi mismo se desarrolla el objetivo y lo incorpora en el dispositivo USB.
1.2) Presentd Publico objetivo: Si, estudiantes, empresarios, negocios, finanzas, marketing, developer, RRHH; 25 a 50 afios.

1.3) Presentd los canales digitales utilizados: Si, Facebook e Instagram Ads y LinkedIn.

1.4) Present6 formatos de contenidos utilizados: Si, estaticos, reel, GIF, stories y carruseles.

1.5) Presentd resultados obtenidos: Si, se identifica el “Reporte CEDA 2023" del folio 242 al 260.

1.6) Presentd informacion completa del Caso de ejecucion de la campaiia digital requerida en la convocatoria:

Nombre de la campafia y/o proyecto: “LANZAMIENTO DE ESCUELA EN LINEA DE DIPLOMADOS Y CERTIFICACIONES”

Nombre del cliente: “CENTRO DE ESPECIALIZACION EN DATA Y ANALITICA S.C”

Fecha de Difusion y/o Publicacion: Agosto del 2020 a diciembre del 2023.

Datos de contacto que incluyan: Nicole de la Torre Albrad 44-2131-9592.

1.7) La ejecucion de la camparia digital fue producida a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

1.8) La ejecucion de la camparia digital NO aborda tematica social, toda vez que se trata de una campafia comercial para promocionar la venta de servicios.

1.9) Presenté CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS CELEBRADO ENTRE CENTRO ESPECIALIZADO EN DATA Y ANALITICA, SOCIEDAD CIVIL y ESTILO Y MAS S.A. DE C.V. el
20 de agosto de 2020 del folio 477 a 482.

Esta campafia digital NO sera considerada para evaluar el dominio de herramientas relacionadas con los servicios, al NO abordar tematica social como sefiala la Convocatoria, sin embargo, se
considerara para acreditar los CASOS DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA.

2) Ejecucion de campafia digital 2 “DR. VAGON, 10 ANOS OFRECIENDO SERVICIOS DE SALUD SIN COSTO CON LA MAS ALTA CALIDAD A COMUNIDADES NECESITADAS” del folio 261
al 300.
2.1) Presento objetivo de comunicacion: Si, posicionamiento y presentacion de iniciativas sociales, asi mismo se desarrolla el objetivo en los folios 262 y 263.
2.2) Present6 Publico objetivo: Si, piblico general, y se describen publicos objetivo de los pilares de contenido en los folios 273, 276, 279, 281, 288, 289, 290 y 291.
2.3) Presentd los canales digitales utilizados: Si, Facebook, Instagram, Tiktok y Linkedin.
2.4) Presento formatos de contenidos utilizados: Si, estaticos, reel, GIF, stories y carruseles.
2.5) Present6 resultados obtenidos: Si, se identifica el “Reporte Global” contenido en la USB.
2.6) Presento informacion completa del Caso de ejecucion de la campafia digital requerida en la convocatoria:
Nombre de la campaiia y/o proyecto: “DR. VAGON, 10 ANOS OFRECIENDO SERVICIOS DE SALUD SIN COSTO CON LA MAS ALTA CALIDAD A COMUNIDADES NECESITADAS”
Nombre del cliente: “GRUPO MEXICO SERVICIOS S.A. DE C.V”
Fecha de Difusion y/o Publicacién: Febrero del 2024.
Datos de contacto que incluyan: Leonardo Alfonso Hernandez Fuentes (55-1294-1313)
2.7) La ejecucion de la campafia digital fue producida a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.
2.8) La ejecucion de la campafia digital aborda tematica social, al tratarse de temas relacionados a causas sociales y labores de una fundacion.
1.9) Presenté CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS PROFESIONALES CELEBRADO ENTRE GRUPO MEXICO SERVICIOS, S.A. DE C.V. y ESTILO Y MAS S.A. DE C.V. de fecha
20 de febrero de 2024 del folio 461 a 470.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: XXXXXXX

Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de
herramientas relacionadas con
los servicios

Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.100

Esta campafia publicitaria sera considerada para evaluar el dominio de herramientas relacionadas con los servicios.

2) Ejecucion de campaiia digital 3 “LANZAMIENTO DE NUEVA BEBIDA DE COLA MEXICOLA" del folio 302 al 401
2.1) Presentd objetivo de comunicacion: Si, posicionamiento y captacion de clientes potenciales, asi mismo se desarrolla el objetivo general y especificos contenidos en USB.
2.2) Present6 Publico objetivo: Si, piblico en general, usuarios de RRSS, posibles beneficiarios y posibles donantes de recursos descrito en el folio 403.
2.3) Presentd los canales digitales utilizados: Si, Facebook e Instagram Ads, Google Ads, Youtube y Tiktok.
2.4) Present6 formatos de contenidos utilizados: Si, estaticos, reel, GIF y stories.
2.5) Presento resultados obtenidos: Si, se identifica el “Informe global” e “Informe global Pauta’del folio 302 al 315, asi como “Informe global Contenido Organico” del folio 316 al 320.
2.6) Present6 informacion completa del Caso de ejecucion de la campafia digital requerida en la convocatoria:
Nombre de la campafia y/o proyecto: “LANZAMIENTO DE NUEVA BEBIDA DE COLA MEXICOLA”
Nombre del cliente: Sociedad cooperativa trabajadores de Pascual S.C.L
Fecha de Difusion y/o Publicacién: Mayo del 2021 a Julio del 2021.
Datos de contacto: Carlos Pérez Chavolla (55) 51320830
2.7) La ejecucion de la campafia digital fue producida a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.
2.8) La ejecucion de la campafia digital NO aborda tematica social, toda vez que se trata de una campafia comercial para promocionar la venta de un producto.
2.9) Presentd CONTRATO DE PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS CELEBRADO ENTRE SOCIEDAD COOPERATIVA TRABAJADORES PASCUAL S.C.L. y ESTILO Y MAS S.A.
DE C.V. el 15 de julio de 2021 del folio 471 a 476.

Esta campafia digital NO sera considerada para evaluar el dominio de herramientas relacionadas con los servicios, al NO abordar tematica social como sefiala la Convocatoria, sin embargo, se
considerara para acreditar los CASOS DE EJECUCION DE CAMPANAS DIGITALES DESDE SU ESTRATEGIA.

e  ElLicitante presenta 3 casos de ejecucion de campafias digitales desde su estrategia.

e Delos 3 casos presentados de ejecucion de campafias digitales desde su estrategia, 3 corresponden a los contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier documento con
el cual compruebe que el licitante ha prestado servicios similares celebrados con el sector publico o privado presentados en el Subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”.

e Laproduccion de las camparias digitales fue realizada a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas

e  ElLicitante incluye informacion de los objetivos de comunicacion, el publico objetivo, los canales digitales (redes sociales y/o medios digitales) y formatos de contenidos utilizados, asi
como los resultados obtenidos.

e  ElLicitante incluye informacién del nombre del cliente, nombre de la campafia y/o proyecto, fecha de produccion, nimero de contrato, pedido contrato, orden de servicio, o cualquier
documento con el cual se compruebe la prestacion de servicios similares presentados y datos de contacto del cliente con nombre, y/o cargo, teléfono y/o correo electronico,

e ElLicitante acredita 1 campafia digital que aborda temética social: 1), GRUPO MEXICO SERVICIOS S.A. DE C.V, CAMPANA FUNDACION GRUPO MEXICO RRSS, Causas
sociales
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: XXXXXXX

Sub Subrubro 1.1.3 Dominio de
herramientas relacionadas con
los servicios

Puntos convocatoria 3.000 Puntos obtenidos 2.100

Por lo anterior, toda vez que el licitante Estilo y Méas S.A. de C.V. acredita un CASO DE EJECUCION DE CAMPANA DIGITAL DESDE SU ESTRATEGIA que trata de tematica social y que
corresponde a uno de los contratos presentados por el Licitante en el subrubro 2.1 “Experiencia y especialidad”, se le asignan 2.100 puntos, toda vez que el licitante, cumple con los
requisitos solicitados en la Convocatoria, sus anexos y las modificaciones que resultaron de las Juntas de Aclaraciones, de conformidad con los Numerales: 2 INSTRUCCIONES
PARA ELABORAR LA OFERTA TECNICA Y LA OFERTA ECONOMICA, 4.2 CONTENIDO DE LA OFERTA TECNICA y 5.1 CRITERIO DE EVALUACION TECNICA de la Convocatoria.

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Puntos convocatoria 6.000 Puntos obtenidos 6.000
Subrubro 1.2 Capacidad de los recursos
econémicos

El Licitante debera acreditar su capacidad econémica a fin de demostrar que cuenta con ingresos equivalentes de al menos 10% (diez por ciento) del monto total de su oferta econdmica, conforme
alo que se establece en el articulo 57 fraccién IIl, y 78 fraccion | inciso b) de las POBALINES.

Se entiende por monto total de su oferta al monto total antes de I.V.A. (Subtotal) ofertado por el licitante en su oferta econémica conforme a las cantidades de referencia; dichas cantidades no
implican un compromiso para el Instituto solo se utilizaran para efectos de evaluacion.

Para demostrar la capacidad econdmica, el Licitante debera presentar las declaraciones fiscales anuales del ltimo ejercicio fiscal con acuse de recibo y sello digital y la Gltima declaracion fiscal
mensual provisional a que esté obligado del Impuesto Sobre la Renta (el mes inmediato anterior al presente procedimiento); presentadas ante el Servicio de Administracién Tributaria con sello
digital de recepcion; en el caso que se presente saldo a pagar, se debera acompafiar con el correspondiente comprobante de pago, en donde se debera demostrar que sus ingresos son hasta del
10% (diez por ciento) del monto total de su oferta. Lo anterior, conforme lo establece el articulo 57 fraccion IlI, y 75 inciso b) de las POBALINES y regla 3.9.15.de la Resolucion Miscelanea Fiscal
2023.

Asimismo, debera presentar el estado financiero correspondiente al mismo ejercicio que se presenta la declaracion anual. Si el Licitante opta o esté obligado a dictaminar el estado financiero en
términos del articulo 32-A del Codigo Fiscal de la Federacion, estos documentos deberan presentarse dictaminados. En caso de presentar proposiciones conjuntas conforme al Articulo 60, fraccion
IV de las POBALINES, para cumplir con los ingresos minimos requeridos en la presente convocatoria, se podran sumar los correspondientes a cada una de las personas integrantes de la agrupacion.

EILICITANTE que acredite al menos ingresos anuales del 5% de su oferta econdmica, se le otorgara el 70% de los puntos maximos que corresponde a 4.200 puntos de los 6.000 puntos establecidos.

% acreditado Puntaje
0 0 puntos
5% 4.200 puntos
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Puntos convocatoria 6.000 Puntos obtenidos 6.000
Subrubro 1.2 Capacidad de los recursos
econémicos

| 10% | 6.000 puntos |

En caso de que dos o méas Licitante acrediten el mismo porcentaje, se dara la misma puntuacion a los dos 0 mas Licitantes que se encuentren en ese supuesto.

Para obtener el 30 % restante, se aplicara una regla de 3 para los Licitantes que acrediten ingresos anuales mayores al 5% y hasta 10%. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es
de referencia ya que los puntos se asignaran para cada Licitante aplicando la regla de 3.

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 6.000 (seis) puntos.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Conforme al resultado del analisis realizado por la Direccion de Recursos Financieros, se determin6 que la evidencia presentada por el Licitante Estilo y M&s S.A. de C.V. Si es susceptible de
asignacion de puntos ya que cumple con los requerimientos solicitados en la convocatoria, de cuyo analisis se determina lo siguiente:

a) Acredita, presenta la declaracion fiscal anual del tltimo ejercicio fiscal con acuse de recibo y sello digital: Ejercicio 2023 visible en archivo “Estilo y Mas SA de CV-Técnica.pdf’, folio 406 a
434 en donde se demuestra que sus ingresos anuales son hasta del 10% (diez por ciento) del monto total de su oferta econdémica.

b) Acredita, presenta la ultima declaracion fiscal mensual provisional a que este obligado del Impuesto Sobre la Renta (el mes inmediato al presente procedimiento), visible en el archivo “Estilo y
Mas SA de CV-Técnica.pdf’, folio 436 a 444-V.

¢) Acredita, presenta el estado financiero correspondiente al ejercicio que presenta la declaracion anual del 2023, visible en el archivo “Estilo y Mas SA de CV-Técnica.pdf’, folio 446 a 447

Al ser Estilo y Mas S.A. de C.V., el Unico licitante que demuestran que sus ingresos son hasta del 10% (diez por ciento) del monto total de su oferta econdmica, se le otorga a este Licitante 6.000
puntos para el presente subrubro.

Lo anterior, de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: Las proposiciones deberan realizarse en estricto apego a las necesidades planteadas por el INSTITUTO
en la presente convocatoria, sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n).

Subrubro 1.3 Participacion de personas en situacion de discapacidad
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DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Subrubro 1.3 Participacién de personas
en situacion de discapacidad

Puntos convocatoria 0.500 Puntos obtenidos 0.000

EI LICITANTE deberéa acreditar que cuenta con personal en situacion de discapacidad.

Cuenta con personal en situacion de discapacidad 0.500 puntos
No cuenta con personal en situacion de 0.00 puntos
discapacidad

De conformidad con el articulo 15 del Reglamento del Instituto Nacional Electoral en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios, se otorgara 0.500 (punto quinientos
puntos) a las empresas que cuenten con personal en situacion de discapacidad al comprobarse un porcentaje de al menos 5% (cinco) por ciento de la plantilla de empleados cuya antigiiedad no
sea inferior a 6 (seis) meses computada hasta la fecha del acto de presentacion y apertura de proposiciones, misma que se comprobara con el aviso de alta al régimen obligatorio del Instituto
Mexicano del Seguro Social.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determiné que el Licitante Estilo y Mas, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante NO cumple los requerimientos solicitados en
la convocatoria, de cuyo andlisis se determina lo siguiente:

a) NO Acredita, el Licitante NO presenta escrito en hoja membretada y firmada por el representante legal y aviso de alta al régimen obligatorio del Instituto Mexicano del Seguro Social en la que
indica que cuenta con personal con discapacidad en una proporcion de al menos 5% de la totalidad de la plantilla de empleados.

Por lo que se le otorgan 0.000 puntos para el presente subrubro. Lo anterior, de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: Las proposiciones deberan realizarse en estricto
apego a las necesidades planteadas por el INSTITUTO en la presente convocatoria, sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n).

Subrubro 1.4 Participacion de MIPYMES que produzcan bienes con innovacidon tecnoldgica relacionados directamente con la prestacion del servicio solicitado
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Subrubro 1.4 Participacion de MIPYMES Puntos convocatoria 0.250 Puntos obtenidos 0.000
que produzcan bienes con innovacion
tecnolégica relacionados directamente
con la prestacion del servicio solicitado

Se otorgaran puntos a las micros, pequefias 0 medianas empresas que produzcan bienes con innovacion tecnoldgica, conforme a la constancia correspondiente emitida por el Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial, la cual no podré tener mas de cinco afios de haber sido expedida, computados hasta la fecha de entrega de propuestas.

Acredita Participacion MIPYMES 0.250 puntos
No acredita 0.000 puntos

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 0.250 (punto doscientos cincuenta puntos).

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determing que el Licitante Estilo y Mas, S.A. de C.V., NO es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante NO cumple los requerimientos solicitados en
la convocatoria, de cuyo andlisis se determina lo siguiente:

a) NO Acredita. El licitante NO presenta escrito en donde manifieste que se estratifica como micro, pequefia 0 mediana empresa que produzca bienes con innovacion tecnoldgica, conforme a la
constancia correspondiente emitida por el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, la cual no podra tener mas de cinco afios de haber sido expedida.

Por lo anterior, el Licitante NO presenta el certificado de registro ante el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial.

Por lo que se le otorgan 0.000 puntos para el presente subrubro. Lo anterior, de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: Las proposiciones deberan realizarse en estricto
apego a las necesidades planteadas por el INSTITUTO en la presente convocatoria, sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n).

Subrubro 1.5 Politicas y préacticas de igualdad de género
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Puntos convocatoria 0.250 Puntos obtenidos 0.000
Rubro 1.5 Politicas y practicas de
igualdad de género

Se otorgaran puntos a las empresas que hayan aplicado politicas y practicas de igualdad de género, conforme a la certificacion correspondiente emitida por las autoridades y organismos facultados
para tal efecto.

Acredita politicas y practicas de igualdad | 0.250 puntos
de género

No acredita 0.000 puntos

El total de puntos a otorgar en el subrubro no excedera de 0.250 (punto doscientos cincuenta) puntos.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determiné que el licitante Estilo y Mas, S.A. de C.V., No es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante cumple los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo anélisis se determina lo siguiente:

a) NO Acredita. El licitante NO presenta escrito en donde manifieste que aplicado politicas y practicas de igualdad de género, conforme a la certificacion correspondiente emitida por las autoridades
y organismos facultados para tal efecto.

Por lo anterior, el Licitante NO presenta el escrito donde haya aplicado politicas y practicas de igualdad de género, conforme a la certificacion correspondiente emitida por las autoridades y
organismos facultados para tal efecto.

Por lo que se le otorgan 0.00 puntos para el presente subrubro, lo anterior, de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: Las proposiciones deberan realizarse en estricto apego
a las necesidades planteadas por el INSTITUTO en la presente convocatoria, Sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n).

RUBRO 2. EXPERIENCIA'Y ESPECIALIDAD DEL LICITANTE.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1.  Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 12.950

EL Licitante debera demostrar su experiencia y especialidad en la prestacion de servicios de la misma naturaleza (desarrollo de creatividad de materiales de difusion para television, radio, impresos y
contenidos digitales), para lo cual debera presentar copia legible de minimo 3 (tres) y maximo 5 (cinco) CONTRATOS, PEDIDOS CONTRATO, ORDENES DE SERVICIO, O CUALQUIER DOCUMENTO
QUE COMPRUEBE QUE EL LICITANTE HA PRESTADO SERVICIOS SIMILARES, celebrados con el sector publico o privado, a partir del 01 de enero de 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas,
los cuales deberan especificar, al menos, la informacion inherente al objeto de la contratacion, la vigencia del servicio, con quien se formaliz6 y firmado por las partes. Si la documentacion presentada
sefiala que contiene Anexos, el Licitante debera incluirlos, de lo contrario, el contrato, 0 pedido contrato, orden de servicio, o cualquier documento con el que el Licitante compruebe que ha prestado
servicios similares correspondiente no serd susceptible de asignacion de puntos.

Entendiéndose por “cualquier documento”, documento probatorio que contenga al menos la informacion inherente al objeto de la contratacion, la vigencia de éste, con quién se formalizé (cliente) y
firmado por las partes.

EL Licitante debera proporcionar informacién de contactos que incluyan nombres, cargos, teléfonos y/o correo electrénico, para validar el servicio de cada contrato, pedido contrato, orden de servicio 0
cualquier documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares.

Preferentemente, el Licitante debera requisitar el formato del Apéndice 4 “Formato de apoyo para evaluar experiencia y especialidad del licitante”, donde se especificara el nimero de contrato, pedido
contrato, orden de servicio, 0 del documento con el cual se compruebe la prestacion del servicio similar, nombre del cliente (contratante), objeto de la contratacion, fecha de la formalizacion (mes y afio),
vigencia del servicio en meses, si el objeto de la contratacion se trata de temética social, si contiene anexos, asi como datos de contacto del cliente que incluya nombre y/o cargo, teléfono y/o correo
electrénico.

En caso de que algin LICITANTE presente la informacion en un formato distinto al proporcionado, esto no sera causa de desechamiento o de no otorgamiento de puntos, sin embargo, es importante
aclarar que deberd presentar toda la informacion solicitada sobre los CONTRATOS, PEDIDOS CONTRATO, ORDENES DE SERVICIO, O CUALQUIER DOCUMENTO QUE COMPRUEBE QUE EL
LICITANTE HA PRESTADO SERVICIOS SIMILARES, sin embargo, es importante aclarar que debera presentar toda la informacion descrita en el parrafo anterior, si no presenta esta informacion o se
encuentra incompleta, el LICITANTE no sera susceptible de asignacion de puntos.

Dichos contactos serviran de apoyo para la evaluacion ya que el INSTITUTO podra verificar con ellos la prestacion del servicio.

En caso de que el LICITANTE presente mas contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, o cualquier documento que compruebe que el LICITANTE ha prestado servicios similares, solo se
consideraran los 5 (cinco) primeros que correspondan, se tomaran en cuenta los nimeros de folios consecutivos en el orden en que se presenten en su proposicion.

ESPECIALIDAD

Se otorgaran 7.000 (siete) puntos al Licitante que acredite el MAYOR NUMERO DE CONTRATOS, PEDIDOS CONTRATO, ORDENES DE SERVICIO, O CUALQUIER DOCUMENTO QUE COMPRUEBE
QUE EL LICITANTE HA PRESTADO SERVICIOS SIMILARES celebrados que cumplan con las caracteristicas sefialadas en el presente Subrubro.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1.  Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 12.950

El limite ma&ximo de contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, o cualquier documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares a presentar sera de 5 (cinco).

El Licitante que acredite tres contratos, se le otorgara el 70% de los puntos maximos que corresponde a 4.900 puntos de los 7.000 puntos establecidos.

NUmero de contratos :
que cumplen Pl
0 0 puntos
3 4.900 puntos
4 5.950 puntos
5 7.000 puntos

En caso de que dos o mas Licitantes acrediten el mismo nimero de contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, o cualquier documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios
similares para especialidad, se daré la misma puntuacion a los dos 0 mas Licitantes que se encuentren en ese supuesto.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:
ESPECIALIDAD

Se determiné que el Licitante Estilo y Mas S.A. DE C.V. Sl es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante cumple con los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo anélisis se determina lo siguiente:

CONTRATO UNO:
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO celebrado con CEN PUBLICIDAD S.A DE C.V., visible del folio 452 al 455.

1) Acredita, el presente S| contiene objeto: Comercial para television para Vida Independiente México, campafia de conciencia social para difundir la causa a través de la carrera con causa
de CINEMEX. Cuya vigencia es del 21 de marzo al 02 de mayo de 2024. La razon social es CEN PUBLICIDAD S.A DE C.V.

2) Acredita, el contrato incluye el anexo 1 que menciona.

3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 455.

4) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizo comerciales y toda la produccion de una campafia de posicionamiento.
5) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

6) Present6 informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 486.

Este contrato Sl se considera para acreditar especialidad.

CONTRATO DOS:
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO celebrado con COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK, S.A. DE C.V,, visible del folio 456 al 459.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1.  Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 12.950

1) Acredita, el presente Si contiene objeto: LA CAMPANA DE POSICIONAMIENTO PARA CARACOL DE PLATA, UN RECONOCIMIENTO PARA LOS MEJORES MENSAJES CON CAUSA SOCIAL.
Cuya vigencia es del 05 de marzo al 16 de abril de 2024. La razén social es COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK, S.A. DE C.V.

2) Acredita, el contrato incluye los anexos que menciona.

3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 458.

Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz6 una estrategia de comunicacion de servicios de publicidad y marketing.
Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

4
5
6) Presento informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 486.

===

Este contrato S| se considera para acreditar especialidad.

CONTRATO TRES )
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO celebrado con GRUPO MEXICO SERVICIOS, S.A. DE C.V., visible del folio del 460 al 470.

1) Acredita, el presente S| contiene objeto: DESARROLLO DE LA ESTRETAGIA PRODUCCION Y GESTION DE REDES. Cuya vigencia es del 20 de febrero del 2024 al 20 de febrero de 2025. La
razon social es GRUPO MEXICO SERVICIOS, S.A. DE C.V.

2) Acredita, el contrato no cuenta con anexos.

3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en la foja 469 y 470.

4) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizd DESARROLLO DE LA ESTRETAGIA PRODUCCION Y GESTION DE
REDES.

5) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

6) Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 487.

Este contrato Sl se considera para acreditar especialidad.

CONTRATO CUATRO
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO Numero V-48/2021, celebrado con SOCIEDAD COOPERATIVA DE TRABAJADORES DE PASCUAL S.C.L, visible del folio del 471 al 476.

1) Acredita, el presente Sl contiene objeto: SERVICIO DIGITAL que incluye: 6 propuestas de pauta para FACEBOOK BUSINESS, GOOGLE DISPLAY, 1 YOUTUBE ADS, 1 IN FEED VIDEO; 12
propuestas de pauta para 3 FACEBOOK BUSINESS, 3 GOOGLE DISPLAY, 3 YOUTUBE ADS, 3 IN FEED VIDEO; 12 propuestas de pauta para 3 FACEBOOK BUSINESS, 3 GOOGLE DISPLAY, 3
YOUTUBE ADS, 3 IN FEED VIDEO ; 2 propuestas organicas: 1 STORIES, FEED Y BIO, 1 TIKTOK; 4 propuestas organicas: 2 STORIES, FEED Y BIO, 2 TIKTOK; 4 propuestas organicas: 2 STORIES,
FEED Y BIO, 2 TIKTOK. La vigencia abarca del 15 de julio de 2021 al 30 de octubre de 2021. La razon social es SOCIEDAD COOPERATIVA DE TRABAJADORES DE PASCUAL S.C.L

2) Acredita, el contrato incluye los anexos que menciona.

3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 475.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1.  Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 12.950

4) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizé servicios de produccion audiovisual de materiales relativos a las campafias
publicitarios del CLIENTE en medios digitales.

5) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

6) Presento informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 487.

Este contrato Sl se considera para acreditar especialidad.

CONTRATO CINCO:
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO celebrado con CENTRO DE ESPECIALIZACION EN DATA Y ANALITICA SOCIEDAD CIVIL, visible del folio 477 al 482.

1) Acredita, el presente Si contiene objeto: ESTRATEGIA DE COMUNICACION, PUBLICIDAD, MARKETING Y MATERIALES IMPRESOS. La vigencia abarca del 20 de agosto del 2020 al 20 de
agosto del 2022. La razén social es CENTRO DE ESPECIALIZACION EN DATA Y ANALITICA SOCIEDAD CIVIL.

2) Acredita, el contrato incluye los anexos que menciona.

3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 480.

Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz6 una estrategia de comunicacion de servicios de publicidad y marketing.
Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

Present6 informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 484.

===

4
5
6
Este contrato Sl se considera para acreditar especialidad.

Tabla comparativa para acreditar Especialidad

Especialidad ESTILO Y MAS S.A. DE C.V. DIVERSITING S.A. DE C.V.
5 (CINCO)
Numero de contratos acreditados Contratos acreditados 0 (cero)
con las caracteristicas requeridas. | UNO, DOS, TRES, CUATRO Y NingUn contrato acreditado
CINCO

Derivado del andlisis de la informacion presentada, se determiné que el licitante ESTILO Y MAS S.A. DE C.V., acredita 5 (CINCO) contratos que comprueban que el licitante ha prestado servicios
similares, por lo anterior se le asignan 7.000 puntos.

EXPERIENCIA

Pégina 29 de 48



; I N E Direccidn Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Instituto Nacional Electoral LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1.  Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 12.950

Se otorgaran un maximo de 7.000 (siete puntos) al Licitante que acredite mayor tiempo de experiencia mediante la presentacion, via contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio, 0 cualquier
documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares. Debera acreditar experiencia minima de 12 (doce) meses, computada hasta la fecha de entrega de propuestas y el limite
maximo de meses que se considerara sera de hasta 60 (sesenta) meses. Se considerara como experiencia los meses en que se ejecutd el servicio del contrato, pedidos contrato, 6rdenes de servicio,
o cualquier documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, presentados. Los meses no seran acumulables si los contratos, pedidos contrato, érdenes de servicio, o cualquier
documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, se traslapan entre si.

Con base en la documentacion entregada, se otorgara un maximo de 70% cuando acredite una experiencia minima 12 meses.

Experiencia en meses | Puntos a otorgar
12 4.900 puntos
48 6.475 puntos
60 7.000 puntos

Para obtener el 30 % restante, se aplicara una regla de 3 para los contratos que acrediten una experiencia mayor a 12 meses. La informacion de la tabla de ponderacion de puntos es de referencia ya
que los puntos se asignaran para cada LICITANTE aplicando la regla de 3.

En caso de que dos 0 mas LICITANTES acrediten el mismo tiempo de experiencia, se dara la misma puntuacion a los dos 0 mas LICITANTES que se encuentren en ese supuesto.
EI INSTITUTO podré verificar la informacion proporcionada por el LICITANTE.

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 14.000 (catorce puntos).

MOTIVACION DE ASIGNACION DE PUNTOS
EXPERIENCIA

Se determind que el licitante Estilo y Mas S.A. DE C.V. Sl es susceptible de asignacién de puntos ya que la evidencia presentada por el licitante si cumple con los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo analisis se determina lo siguiente:

CONTRATO UNO:
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO, celebrado con CEN PUBLICIDAD S.A DE C.V., visible del folio del 819 al 829.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1.  Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 12.950

1) Acredita, el presente SI contiene objeto: Comercial para television para Vida Independiente México, campafia de conciencia social para difundir la causa a través de la carrera con causa
de CINEMEX.

2) Acredita, el contrato incluye el anexo 1 que menciona.

3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en la foja 455.

4) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizd servicios para la realizacion de un Comercial para television para Vida
Independiente México, campafa de conciencia social para difundir la causa a través de la carrera con causa de CINEMEX.

5) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

6) Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 486.

7) Se acreditan 1 (uno) mes 12 dias de experiencia con este contrato, sin embargo y toda vez que la vigencia del contrato celebrado con GRUPO MEXICO SERVICIOS, S.A. DE C.V., abarca del 20 de
febrero al 21 de agosto de 2024, los mismos no se toman en cuenta para la asignacion de puntos de este subrubro en virtud de que los meses no seran acumulables si se traslapan entre si, lo anterior
de conformidad con el inciso c), del numeral 5.1 de la Convocatoria a la Licitacion Pablica Nacional Presencial No. LP-INE-019/2024.

Este contrato NO se considerara para acreditar experiencia.

CONTRATO DOS:
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO celebrado con COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK, S.A. DE C.V., visible del folio 456 al 459.

Acredita, el presente Si contiene objeto: LA CAMPANA DE POSICIONAMIENTO PARA CARACOL DE PLATA, UN RECONOCIMIENTO PARA LOS MEJORES MENSAJES CON CAUSA SOCIAL.
Acredita, el contrato incluye el anexo 1 que menciona.

Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 458.

Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz6 una estrategia de comunicacion de servicios de publicidad y marketing.
Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 486.

7) Se acreditan 1 (uno) mes 12 dias de experiencia con este contrato, sin embargo y toda vez que la vigencia del contrato celebrado con GRUPO MEXICO SERVICIOS, S.A. DE C.V., abarca del 20 de
febrero al 21 de agosto de 2024, los mismos no se toman en cuenta para la asignacion de puntos de este subrubro en virtud de que los meses no seran acumulables si se traslapan entre si, lo anterior
de conformidad con el inciso c), del numeral 5.1 de la Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Presencial No. LP-INE-019/2024.

1
2
3
4
5
6

==

Este contrato NO se considera para acreditar experiencia.

CONTRATO TRES
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO celebrado con GRUPO MEXICO SERVICIOS, S.A. DE C.V., visible del folio del 460 al 470.

1) Acredita, el presente S| contiene objeto: DESARROLLO DE LA ESTRETAGIA PRODUCCION Y GESTION DE REDES.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Subrubro 2.1.  Experiencia y
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 12.950

2) Acredita, el contrato no cuenta con anexos.

3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en la foja 469 y 470.

4) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realiz6 DESARROLLO DE LA ESTRETAGIA PRODUCCION Y GESTION DE
REDES.

5) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

6) Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 487.

7) Se acredita 6 (seis) meses 3 dias de experiencia del 20 de febrero al 21 de agosto del 2024 fecha de apertura de proposiciones.

Este contrato Sl se considera para acreditar experiencia.

CONTRATO CUATRO
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO Numero V-48/2021, celebrado con SOCIEDAD COOPERATIVA DE TRABAJADORES DE PASCUAL S.C.L, visible del folio del 471 al 476.

1) Acredita, el presente S| contiene objeto: SERVICIO DIGITAL que incluye: 6 propuestas de pauta para FACEBOOK BUSINESS, GOOGLE DISPLAY, 1 YOUTUBE ADS, 1 IN FEED VIDEO; 12
propuestas de pauta para 3 FACEBOOK BUSINESS, 3 GOOGLE DISPLAY, 3 YOUTUBE ADS, 3 IN FEED VIDEO; 12 propuestas de pauta para 3 FACEBOOK BUSINESS, 3 GOOGLE DISPLAY, 3
YOUTUBE ADS, 3 IN FEED VIDEO ; 2 propuestas orgénicas: 1 STORIES, FEED Y BIO, 1 TIKTOK; 4 propuestas organicas: 2 STORIES, FEED Y BIO, 2 TIKTOK; 4 propuestas organicas: 2 STORIES,
FEED Y BIO, 2 TIKTOK.

2) Acredita el contrato contiene el anexo A que menciona.

3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 475.

4) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizd servicios de produccion audiovisual de materiales relativos a las campafias
publicitarios del CLIENTE en medios digitales.

5) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

6) Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 487.

7) Se acreditan 3 meses y 15 dias de experiencia de este contrato, sin embargo y toda vez que la vigencia del contrato celebrado con CENTRO DE ESPECIALIZACION EN DATA Y ANALITICA
SOCIEDAD CIVIL, abarca del 20 de agosto de 2020 al 20 de agosto de 2022, los mismos no se toman en cuenta para la asignacion de puntos de este subrubro en virtud de que los meses no seran
acumulables si se traslapan entre si, lo anterior de conformidad con el inciso c), del numeral 5.1 de la Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Presencial No. LP-INE-019/2024.

Este contrato NO se considera para acreditar experiencia.

CONTRATO CINCO: )
Acredita, presenta copia simple del CONTRATO celebrado con CENTRO DE ESPECIALIZACION EN DATA Y ANALITICA SOCIEDAD CIVIL, visible del folio 477 al 482.

1) Acredita, el presente Si contiene objeto: ESTRATEGIA DE COMUNICACION, PUBLICIDAD, MARKETING Y MATERIALES IMPRESOS.
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Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V.

Subrubro  2.1.  Experiencia vy
Especialidad del licitante.

Puntos convocatoria

14.00

Puntos obtenidos

12.950

2) Acredita, el contrato incluye los anexos que menciona.
3) Acredita, el contrato presentado contiene todas las firmas visibles en el folio 480.

Se acreditan 24 (veinticuatro) meses 10 dias de experiencia con este contrato.

Este contrato Sl se considera para acreditar especialidad.

Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 484.

)
4) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizé una estrategia de comunicacion de servicios de publicidad y marketing.
5) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.
6)
7)

b) El licitante ESTILO Y MAS S.A. DE C.V., Si entrega relacion en la que indica y especifica los contratos que presenta para acreditar especialidad, del folio 452 al 481 del archivo ESTILO Y MAS SA

DE CV-Técnica.pdf.
Contratos y experiencia acreditada por ESTILO Y MAS S.A. DE C.V.
Se considera
: g Celebrado para la N
Vigencia desde el 2019 asignacion de Experiencia
No. De Contrato Razdn social puntos
Total,
Inicio de Inicio Fin T,?]ti',eze
meses
CONTRATO UNO CE’\éF;UDB'E"g'\?AD 21/03/2024 2010412024 1 Si NO 21/03/2024 20/04/2024 0
COMUNICACIONES
ESTRATEGICAS ]
CONTRATO DOS NEWLINK, S.A. DE 05/03/2024 0410412024 16 DIAS sl NO 05/03/2024 04/04/2024 0
C.V.
GRUPO MEXICO
CONTRATO TRES SERVICIOS, S.A. DE 20/02/2024 21/08/2024 6 MESES sl sl 20/02/2024 21/08/2024 6 MESES
C.V. 3DIAS 3DIAS
SOCIEDAD
COOPERATIVA DE 3 MESES
CONTRATO CUATRO TRABAJADORES 15/07/2021 30/10/2021 17 DIAS sl NO 15/07/2021 30/10/2021 0
DE PASCUAL S.C.L
24
CENTRO DE 24 MESES
CONTRATO CINCO ESPECIALIZACION 20/08/2020 20/08/2022 %E[)Siiz sl sl 20/08/2020 20/08/2022 10 DIAS
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas, S.A. de
C.V. . .
Subrubro 21 Experiencia  y Puntos convocatoria 14.00 Puntos obtenidos 12.950
Especialidad del licitante.

ENDATAY

ANALITICA

SOCIEDAD CIVIL
TOTAL 30 MESES 13 DIAS

El licitante ESTILO Y MAS S.A. DE C.V., acredita con 5 contratos su Especialidad, por o que se le asignan 7.00 puntos, y acredita su Experiencia de 30 meses 13 dias, por lo que se le asignan 5.950
puntos. En total obtiene 12.950 puntos para este subrubro, toda vez que el licitante, cumple con los requisitos solicitados en la Convocatoria, sus anexos y las modificaciones que resultaron de las
Juntas de Aclaraciones, de conformidad con los Numerales: 2 INSTRUCCIONES PARA ELABORAR LA OFERTA TECNICA Y LA OFERTA ECONOMICA, 4.2 CONTENIDO DE LA OFERTA TECNICA
y 5.1 CRITERIO DE EVALUACION TECNICA de la Convocatoria.

RUBRO 3. PROPUESTA DE TRABAJO
Subrubro 3.1 Oferta Técnica

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Sub subrubro 3.1.1 Metodologia, vision a
utilizar en la prestacién del servicio

Puntos convocatoria 2.000 Puntos obtenidos 2.000

El LICITANTE deberéa presentar la metodologia que utilizara para el Disefio de la Estrategia Creativa (Numeral 1.2.1. del Anexo Técnico) frente al reto de disefiar un nuevo racional y concepto
creativo de marca institucional para el INSTITUTO, en la que debera desarrollar los siguientes elementos:

1. Diagnostico del posicionamiento del INSTITUTO frente a la sociedad mexicana.

2. Benchmarking de campafias de comunicacion con tematicas sociales ejecutadas por lo menos de 3 instituciones y/u organizaciones (1 autoridad en materia electoral federal, 1 organismo
auténomo nacional y 1 organismo internacional) para identificar mejoras en la comunicacion de dichos temas en medios tradicionales, digitales y alternativos.

3. Identificacion de &reas de oportunidad en materia de difusion y branding institucional.

Con base en los numerales anteriores debera presentar 1 propuesta de racional y concepto creativo de marca institucional donde desarrolle:

1. Objetivo

2. Justificacion
3. Slogan

4. Logotipo
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Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las

campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Sub subrubro 3.1.1 Metodologia, visién a
utilizar en la prestacion del servicio

Puntos convocatoria 2.000

Puntos obtenidos 2.000

En caso de que el LICITANTE no presente el racional creativo, no sera susceptible de puntos.

Asi mismo debera ser congruente con los principios rectores del INSTITUTO que son: CERTEZA, LEGALIDAD, INDEPENDENCIA, IMPARCIALIDAD, OBJETIVIDAD, MAXIMA PUBLICIDAD.

EL LICITANTE desarrolla los tres elementos indicados
para la metodologia del Disefio de la Estrategia
Creativay presenta la propuesta de racional y concepto
creativo de marca institucional

2.000 puntos

EL LICITANTE desarrolla dos elementos indicados
para la metodologia del Disefio de la Estrategia
Creativay presenta la propuesta de racional y concepto
creativo de marca institucional

1.000 puntos

EL LICITANTE desarrolla un elemento indicado para la
metodologia del Disefio de la Estrategia Creativa y
presenta la propuesta de racional y concepto creativo
de marca institucional

0.500 puntos

EL LICITANTE NO desarrolla ninguno de los tres
elementos indicados para la metodologia del Disefio de
la Estrategia Creativa y presenta la propuesta de
racional y concepto creativo de marca institucional

0 puntos

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 2.000 (dos puntos).

Los resultados de este Subrubro seran conforme a lo sefialado en el Apéndice 5 “Modalidad para la evaluacion del rubro 3”

conformidad con lo siguiente:

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

De conformidad con lo establecido en la Convocatoria de la LP-INE-019/2024 y con fundamento en el articulo 67 de las Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos
de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral (POBALINES), aplicable al Instituto Nacional Electoral de conformidad con lo establecido en el articulo 60 transitorio del Decreto por el
que se expide la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LGIPE), se integré un Comité Evaluador, integrado por servidoras y servidores publicos que conforme a sus atribuciones
y competencias realizaron la evaluacion del rubro tres de la Tabla de Evaluacién por Puntos y Porcentajes relativa a la propuesta de trabajo y se conformd por representantes de distintas areas de

AREA

NO. DE EVALUADORES/AS
ACREDITADOS/AS

Presidencia

1
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Sub subrubro 3.1.1 Metodologia, visién a
utilizar en la prestacion del servicio

Puntos convocatoria

2.000

Puntos obtenidos 2.000

Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacién Electoral

Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral

Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral

Consejero Electoral Integrante de la Comisién de Capacitacion y Organizacion Electoral

Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral

Coordinacién Nacional de Comunicacion Social

Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores

Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminacion

Direccion de Difusion y Campafias Institucionales

e e

dia 23 agosto de 2024.

del Rubro 3.

mismos, 6 0.00 puntos en caso de no cumplir con ellos.

Por lo anterior la evaluacion del Comité evaluador fue:

b)  De la suma de los criterios de evaluacion, se obtendra un total para el Licitante, por cada representacion que integra el Comité Evaluador.
c) Lasuma de los totales se promediara entre la cantidad de integrantes del Comité, lo cual arrojara la puntuacion final para el subrubro, por cada Licitante.

La presentacion se realiz6 en la Sala de Juntas de la DECEYEC, ubicada en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio C, Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, el

De acuerdo con la evaluacion del Rubro 3 que realizé el Comité Evaluador con base en la Guia para la Evaluacion Presencial del Rubro 3, entregada al Licitante en la presentacion, dicho comité
se conformd por 11 integrantes, quienes entregaron sus evaluaciones con nombre, firma y datos de contacto, las cuales fueron promediadas para obtener una sola puntuacion por cada subrubro

Para el caso de los subrubros 3.1.1 y 3.1.3 el Evaluador verific que el Licitante presentara la informacion requerida de acuerdo con la metodologia que se sefialé previamente. La puntuacion final
para estos subrubros se integra realizando una sumatoria de las evaluaciones de quienes integran el Comité y promediandola entre el nimero total de evaluadores.
Con relacion al subrubro 3.1.2, el promedio para determinar la evaluacion Unica se realiza conforme con lo siguiente:

a) Cada integrante del Comité Evaluador asignara la puntuacién sefialada en la Tabla de Evaluacion por puntos y porcentajes para cada criterio de evaluacion en caso de cumplir con los

AREA PUNTUACION ASIGNADA
Presidencia 2.000
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 2.000
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 2.000
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 2.000
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V. . .
Sub subrubro 3.1.1 Metodologia, vision a Puntos convocatoria 2.000 Puntos obtenidos 2.000
utilizar en la prestacion del servicio

Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 2.000

Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacién Electoral 2.000

Coordinacion Nacional de Comunicacién Social 2.000

Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores 2.000

Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica 2.000

Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminacion 2.000

Direccion de Difusién y Campafias Institucionales 2.000

Puntuacion asignada al subrubro 2.000

Se asignan 2.000 puntos.
Empresa licitante: Estilo y Mas
S.A.deC.V. : .
Sub subrubro 312 Plan de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 8.545
Trabajo

EL LICITANTE debera presentar una PROPUESTA DE DESARROLLO DE CREATIVIDAD de conformidad con lo sefialado en el Anexo 1 Especificaciones Técnicas que refleje la
multiculturalidad del pais y la inclusién de grupos en situacion de vulnerabilidad (mujeres, personas indigenas, personas con discapacidad, personas afromexicanas, personas de la diversidad
sexual, personas migrantes y residentes en el extranjero), asi como llamados a la accién para el racional y concepto creativo de marca institucional del siguiente tema:

a) Credencializacion (Inscripcion al padron electoral, tramite realizado por la ciudadania para solicitar por primera vez la credencial para votar)

La propuesta debera estar alineada al racional y concepto creativo de marca institucional presentado en el Subrubro 3.1.1 'y contener los siguientes elementos, para ser susceptible de asignacion
de puntos en este Subrubro:

. Guion literario para spot de television (duracion de 30 segundos)

. Guion para spot de radio (duracion de 30 segundos)

. Disefio de insercion en revista

. Disefio para algun medio alternativo (espectaculares, bardas, carteleras, arte en transporte publico, etcétera)

. Disefio de contenidos digitales que incluya formatos a producir diferenciados por cada una de las siguientes redes sociales: Facebook, X, Instagram.

Para ello se adjuntan el Apéndice 6 “Objetivos y publicos objetivo del tema de Inscripcion al padrén electoral”.
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Instituto Nacional Electoral

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas

S.A.deC.V. . .

Sub subrubro 312 Plan de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 8.545
Trabajo

Para la asignacién de puntos se tomara en consideracion lo siguiente:

Presenta propuesta creativa que
contiene todos los elementos
solicitados: guion literario para
spot de television, guion para spot
de radio, disefio de insercién en
revista, disefio para algin medio
alternativo y disefio de estrategia
de contenidos digitales

1.000 punto

No presenta propuesta creativa
con todos los elementos
sefialados

0 puntos

La propuesta creativa se
encuentra alineada al racional
creativo presentados en el
Subrubro 3.1.1

2.000 puntos

La propuesta creativa no se
encuentra alineada al racional
creativo presentados en el
Subrubro 3.1.1

0 puntos

Expone los retos y atiende las
areas de oportunidad

2.000 puntos

No expone los retos y no atiende
las &reas de oportunidad

0 puntos

El racional y concepto creativo de marca institucional es congruente con los principios rectores de la Institucion.

Es congruente con los principios
rectores del INE

2.000 puntos

El racional y concepto creativo de marca institucional expone los retos del posicionamiento del INSTITUTO frente a la sociedad mexicana y atiende las areas de oportunidad presentadas por EL
LICITANTE en los numerales 1y 3 del Subrubro 3.1.1 Metodologia, vision a utilizar en la prestacion del servicio, de la presente Tabla de evaluacion por puntos y porcentajes.
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Instituto Nacional Electoral

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas

S.A.deC.V. . .

Sub subrubro 312 Plan de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 8.545
Trabajo

No es congruente con los
principios rectores del INE

0 puntos

La propuesta creativa refleja la multiculturalidad del pais y la inclusion de grupos en situacion de vulnerabilidad.

Refleja la multiculturalidad del

pais y la inclusién de grupos en 2.000 puntos
situacion de vulnerabilidad.

No refleja la multiculturalidad del

pais y la inclusion de grupos en 0 puntos

situacion de vulnerabilidad.

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 9.000 (nueve puntos).

Los resultados de este Subrubro ser&n conforme a lo sefialado en el Apéndice 5 “Modalidad para la evaluacion del rubro 3".
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas

S.A.deC.V. . .

Sub subrubro 312 Plan de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 8.545
Trabajo

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

De conformidad con lo establecido en la Convocatoria de la LP-INE-019/2024 y con fundamento en el articulo 67 de las Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos
de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral (POBALINES), aplicable al Instituto Nacional Electoral de conformidad con lo establecido en el articulo 60 transitorio del Decreto por
el que se expide la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LGIPE), se integré un Comité Evaluador, integrado por servidoras y servidores publicos que conforme a sus
atribuciones y competencias realizaron la evaluacion del rubro tres de la Tabla de Evaluacion por Puntos y Porcentajes relativa a la propuesta de trabajo y se conformé por representantes de
distintas &reas de conformidad con lo siguiente:

La presentacion se realiz6 en la Sala de Juntas de la DECEYEC, ubicada en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio C, Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, el
dia 23 agosto de 2024.

De acuerdo con la evaluacion del Rubro 3 que realizd el Comité Evaluador con base en la Guia para la Evaluacion Presencial del Rubro 3, entregada al Licitante en la presentacion, dicho comité
se conformd por 11 integrantes, quienes entregaron sus evaluaciones con nombre, firma y datos de contacto, las cuales fueron promediadas para obtener una sola puntuacion por cada subrubro
del Rubro 3.

Con relacion al subrubro 3.1.2, se explicé al Licitante antes de su presentacion, que el promedio para determinar la evaluacion Unica se realiza conforme con lo siguiente:
a) Cada integrante del Comité Evaluador asignara la puntuacion sefialada en la Tabla de Evaluacion por puntos y porcentajes para cada criterio de evaluacion en caso de cumplir con los
mismos, 6 0.00 puntos en caso de no cumplir con ellos.
b)  De la suma de los criterios de evaluacion, se obtendra un total para el Licitante, por cada representacion que integra el Comité Evaluador.
c) Lasuma de los totales se promediara entre la cantidad de integrantes del Comité, lo cual arrojara la puntuacion final para el subrubro, por cada Licitante.

Por lo anterior la evaluacion del Comité evaluador fue:

Propuesta Propugsta Es congruente
0 creativa con CEEIE! E.xpone,retos y c_onllo_s Refleja Puntuacion
AREA t0dos os alineada al atiende areas de principios multiculturalidad asignada
racional oportunidad rectores del
elementos
presentado INE
Presidencia 0.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Consejera Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Organizacion Electoral
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LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024

Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas

;’fb dZL?b\r/ﬁbro 312 Plan de Puntos convocatoria 9.000 Puntos obtenidos 8.545
Trabajo
Consejera Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Organizacion Electoral
Consejera Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Organizacion Electoral
Consejero Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 2.000 2.00 2.000 2.000
Organizacion Electoral
Consejero Electoral Integrante de
la Comision de Capacitacion y 1.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Organizacion Electoral
Coordinacion Nacional de
Comunicacion Social 1.00 2.000 2.000 2.000 2.000
Direccion Ejecutiva del Registro 1.000 2000 2,000 2,000 2000
Federal de Electores
Direccion Ejecutiva de
Capacitacion Electoral y 1.000 2.000 0.000 2.000 2.000
Educacion Civica
Unidad Técnica de Igualdad de 1.000 2.000 2.000 2.000 2.000
Género y No Discriminacion
Dlrgccpn de Difusién y Campafias 1.000 2,000 0.000 2000 2,000
Institucionales
Puntuacion asignada 8.545
al subrubro

Se asignan 8.545 puntos.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Puntos convocatoria 1.000 Puntos obtenidos 0.000
Sub  subrubro  3.1.3  Esquema

estructural de la organizacion de los
recursos humanos

EI LICITANTE debera presentar el ORGANIGRAMA del equipo de trabajo con el que se acredita el Subrubro 1.1.1, enumerando los puestos o cargos correspondientes con el nombre de las personas
que asignard para la prestacion del servicio solicitado.

Acredita organigrama del equipo
de trabajo con el nombre de las
personas que asignara y enumera 1.000 punto
los puestos o cargos, el cual debe
coincidir con la propuesta técnica.
Acredita organigrama del equipo
de trabajo sin el nombre de las
personas que asignard 0 sin 0 puntos
numeracion de puestos o cargos
0 No presenta organigrama.

Los resultados de este Subrubro serén conforme a lo sefialado en el Apéndice 5 “Modalidad para la evaluacion del rubro 3”.

El total de puntos a otorgar en el Subrubro no excedera de 1.000 (un punto).

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

De conformidad con lo establecido en la Convocatoria de la LP-INE-019/2024 y con fundamento en el articulo 67 de las Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos
de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral (POBALINES), aplicable al Instituto Nacional Electoral de conformidad con lo establecido en el articulo 60 transitorio del Decreto por el que
se expide la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LGIPE), se integré un Comité Evaluador, integrado por servidoras y servidores publicos que conforme a sus atribuciones y
competencias realizaron la evaluacion del rubro tres de la Tabla de Evaluacion por Puntos y Porcentajes relativa a la propuesta de trabajo y se conformd por representantes de distintas areas de
conformidad con lo siguiente:

AREA NO. DE EVALUADORES/AS
ACREDITADOS/AS
Presidencia 1
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 1
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Puntos convocatoria 1.000 Puntos obtenidos 0.000
Sub  subrubro  3.1.3  Esquema

estructural de la organizacion de los
recursos humanos

Consejero Electoral Integrante de la Comisién de Capacitacion y Organizacion Electoral
Consejero Electoral Integrante de la Comisién de Capacitacién y Organizacion Electoral
Coordinacion Nacional de Comunicacion Social

Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores

Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica

Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminacion

Direccion de Difusion y Campafias Institucionales

S

La presentacion se realizé en la Sala de Juntas de la DECEYEC, ubicada en Viaducto Tlalpan No. 100, Edificio C, Tercer piso, Colonia Arenal Tepepan, Tlalpan, C.P. 14610, Ciudad de México, el dia
23 agosto 2024.

De acuerdo con la evaluacion del Rubro 3 que realizé el Comité Evaluador con base en la Guia para la Evaluacion Presencial del Rubro 3, entregada al Licitante en la presentacion, dicho comité se
conform6 por 11 integrantes, quienes entregaron sus evaluaciones con nombre, firma y datos de contacto, las cuales fueron promediadas para obtener una sola puntuacion por cada subrubro del Rubro
3.

Para el caso del subrubro 3.1.3, se explico al Licitante antes de su presentacion, que cada Evaluador verificaria que el Licitante presentara la informacion requerida de acuerdo con la metodologia que
se sefialo previamente. La puntuacion final para estos subrubros se integraria realizando una sumatoria de las evaluaciones de quienes integran el Comité y promediandola entre el nimero total de
evaluadores.

Por lo anterior la evaluacion del Comité evaluador fue:

AREA PUNTUACION ASIGNADA
Presidencia 0.000
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 0.000
Consejera Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 0.000
Consejera Electoral Integrante de la Comisién de Capacitacion y Organizacion Electoral 0.000
Consejero Electoral Integrante de la Comisién de Capacitacion y Organizacion Electoral 0.000
Consejero Electoral Integrante de la Comision de Capacitacion y Organizacion Electoral 0.000
Coordinacion Nacional de Comunicacién Social 0.000
Direccion Ejecutiva del Registro Federal de Electores 0.000
Direccion Ejecutiva de Capacitacion Electoral y Educacion Civica 0.000
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas S.A. de
C.V.

Puntos convocatoria 1.000 Puntos obtenidos 0.000
Sub  subrubro  3.1.3  Esquema

estructural de la organizacion de los
recursos humanos

Unidad Técnica de Igualdad de Género y No Discriminacion 0.000
Direccion de Difusién y Campafias Institucionales 0.000
Puntuacion asignada al subrubro 0.000

Se asignan 0.000 puntos.

RUBRO 4. CUMPLIMIENTO DE CONTRATOS.

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria 10.00 Puntos obtenidos 10.000

Con relacién a los contratos, pedidos contrato, érdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, con los que se acredit6 en el rubro
2, EL LICITANTE presentara una carta de liberacion de garantia o0 manifestacion expresa del cliente sobre el cumplimiento de las obligaciones contractuales o facturas o documentos que acrediten
que presto el servicio a entera satisfaccion respecto de cada uno de los contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado
servicios similares que presente para demostrar la experiencia y especialidad solicitada.

No se aceptaran documentos que refieran a contratos, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, diferentes
a los presentados para acreditar en el Rubro 2.

El LICITANTE debera presentar al menos un documento por contrato, pedidos contrato, 6rdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios
similares, tales como liberacion de garantia, carta de cumplimiento u otro documento formalizado o emitido por un tercero que acredite el cumplimiento de las obligaciones contractuales.

En caso de que dos 0 més LICITANTES acrediten el mismo nimero de cumplimiento de contratos, pedidos contrato, drdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante
ha prestado servicios similares, se dara la misma puntuacion a los LICITANTES que se encuentren en este supuesto.

La asignacion de puntos se realizara de la siguiente manera:

EI LICITANTE que acredite tres contratos, se le otorgara el 70% de los puntos maximos que corresponde a 7.000 puntos de los 10.000 establecidos.
Para obtener el 30% restante, se aplicara una regla de 3 para quien acredite el cumplimiento de mayor niimero de contratos.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria 10.00 Puntos obtenidos 10.000

El limite maximo de documentos por contratos, pedidos contrato, drdenes de servicio o cualquier otro documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares a presentar es tres

3).

Los puntos se asignaran de la siguiente manera:

Documentacion probatoria Puntos a otorgar
3 contratos 7.000 puntos
4 contratos 8.500 puntos
5 contratos 10.000 puntos

Puntos maximos a otorgar 10.000 puntos

El INSTITUTO podra verificar la veracidad de la informacién proporcionada.

MOTIVACION DE LA ASIGNACION DE PUNTOS:

Se determiné que el Licitante Estilo y Mas S.A. de C.V. Sl es susceptible de asignacion de puntos ya que la evidencia presentada por el Licitante cumple con los requerimientos solicitados en la
convocatoria, de cuyo analisis se determina lo siguiente:

CONTRATO UNO:
Acredita, presenta documentos probatorios del folio 596.

1)Acredita, presenta copia simple del CONTRATO, celebrado con CEN PUBLICIDAD S.A DE C.V., visible del folio del 819 al 829. Vigencia del 21 de marzo al 20 de abril del 2024.

2) Acredita, el presente Sl contiene objeto: Comercial para television para Vida Independiente México, campafia de conciencia social para difundir la causa a través de la carrera con causa de
CINEMEX.

3) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizé servicios para realizar un comercial para television para Vida
Independiente.

4) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

5) Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 486.

6) Acredita, el contrato se encuentra concluido a la fecha de presentacion y apertura de proposiciones.

7) Acredita, presenta Carta de prestacion de servicios firmada por JORGE IVAN ROCHA ARAUJO, Representante Legal del Cliente, de 23 de mayo de 2024, visible en el folio 596.

Este contrato Sl se considerara para acreditar cumplimiento de contratos.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria 10.00 Puntos obtenidos 10.000

CONTRATO DOS:

Acredita, presenta documentos probatorios del folio 598.

1) Acredita, presenta copia simple del CONTRATO, celebrado con COMUNICACIONES ESTRATEGICAS NEWLINK, S.A. DE C.V, visible del folio 456 al 459.

2) Acredita, el presente Si contiene objeto: LA CAMPANA DE POSICIONAMIENTO PARA CARACOL DE PLATA, UN RECONOCIMIENTO PARA LOS MEJORES MENSAJES CON CAUSA
SOCIAL. La vigencia del 05 de marzo al 04 de abril de 2024.

3) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizé servicios de una campafia de posicionamiento para la imagen del
CLIENTE.

4) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

5) Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 486.

6) Acredita, el contrato se encuentra concluido a la fecha de presentacion y apertura de proposiciones.

7) Acredita, presenta Carta de prestacion de servicios firmada por CAROLINA MENDOZA MUNOZ, Representante Legal del Cliente, de 22 de abril de 2024, visible en el folio 598.

Este contrato Sl se considerara para acreditar cumplimiento de contratos.

CONTRATO TRES:
Acredita, presenta documentos probatorios del folio 602.

1) Acredita, presenta copia simple del CONTRATO, celebrado con GRUPO MEXICO SERVICIOS, S.A. DE C.V visible del folio del 460 al 470.

2) Acredita, el presente S contiene objeto: DESARROLLO DE LA ESTRETAGIA PRODUCCION Y GESTION DE REDES. La vigencia es del 20 de febrero al 21 de agosto de 2024, toda vez que
a la fecha se encuentra vigente este contrato.

3) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizd servicios de desarrollo de una estrategia de produccion para el
CLIENTE.

4) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

5) Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 487.

6) El contrato se encuentra vigente a la fecha de presentacion y apertura de proposiciones.

7) Acredita, presenta factura:

Factura 1929 de fecha 30 de mayo de 2024, cuyo objeto y montos coinciden con el contrato presentado, se ubica en el folio 602.

Este contrato Sl se considerara para acreditar cumplimiento de contratos.

CONTRATO CUATRO:

Acredita, presenta documentos probatorios del folio 606, 607 y 609.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.deC.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria 10.00 Puntos obtenidos 10.000

1) Acredita, presenta copia simple del CONTRATO Nimero V-48/2021, celebrado con SOCIEDAD COOPERATIVA DE TRABAJADORES DE PASCUAL S.C.L, visible del folio del 471 al 476.
2) Acredita, el presente Si contiene objeto: SERVICIO DIGITAL que incluye: 6 propuestas de pauta para FACEBOOK BUSINESS, GOOGLE DISPLAY, 1 YOUTUBE ADS, 1 IN FEED VIDEO; 12
propuestas de pauta para 3 FACEBOOK BUSINESS, 3 GOOGLE DISPLAY, 3 YOUTUBE ADS, 3 IN FEED VIDEO; 12 propuestas de pauta para 3 FACEBOOK BUSINESS, 3 GOOGLE DISPLAY,
3 YOUTUBE ADS, 3 IN FEED VIDEO ; 2 propuestas organicas: 1 STORIES, FEED Y BIO, 1 TIKTOK; 4 propuestas organicas: 2 STORIES, FEED Y BIO, 2 TIKTOK; 4 propuestas organicas: 2
STORIES, FEED Y BIO, 2 TIKTOK. La vigencia abarca del 15 de julio de 2021 al 30 de octubre de 2021. La razén social es SOCIEDAD COOPERATIVA DE TRABAJADORES DE PASCUAL
S.CL.

3) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizd servicios de produccion audiovisual de materiales relativos a las
campafias publicitarios del CLIENTE en medios digitales.

4) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

5) Presentd informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 487.

6) Acredita, el contrato se encuentra concluido a la fecha de presentacion y apertura de proposiciones.

7) Acredita, presenta facturas:

Factura 1433 de fecha 15 de octubre de 2021, cuyo objeto y montos coinciden con el contrato presentado, folio 609.

Factura 1447 de fecha 19 de noviembre de 2021, cuyo objeto y montos coinciden con el contrato presentado, folio 606.

Factura 1458 de fecha 29 de noviembre de 2021, cuyo objeto y montos coinciden con el contrato presentado, folio 607.

Este contrato Sl se considerara para acreditar cumplimiento de contratos.

CONTRATO CINCO:
Acredita, presenta documentos probatorios del folio 610.

1) Acredita, presenta copia simple del CONTRATO, celebrado con CENTRO DE ESPECIALIZACION EN DATA 'Y ANALITICA SOCIEDAD CIVIL, visible del folio del 477 al 482.

2) Acredita, el presente Si contiene objeto: ESTRATEGIA DE COMUNICACION, PUBLICIDAD, MARKETING Y MATERIALES IMPRESOS La vigencia es del 20 de agosto de 2020 al 20 de agosto
de 2022.

3) Acredita, el objeto del contrato es similar al solicitado para la presente contratacion, toda vez que se desprende que realizd servicios de produccion de una estrategia de comunicacion, publicidad
y marketink, asi como materiales impresos del CLIENTE.

4) Acredita, el presente contrato si fue celebrado a partir del 01 de enero del 2019 y hasta la fecha de entrega de propuestas.

5) Present¢ informacion completa del CONTRATO y datos de contacto del cliente visible en el folio 484.

6) Acredita, el contrato se encuentra concluido a la fecha de presentacion y apertura de proposiciones.

7) Acredita, presenta factura:

Factura 1489 de fecha 22 de marzo de 2022, cuyo objeto y montos coinciden con el contrato presentado, se ubica en el folio 610.
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Contratacion abierta de los Servicios integrales de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las
campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera Convocatoria).

DICTAMEN DE EVALUACION TECNICA POR PUNTOS Y PORCENTAJES

Empresa licitante: Estilo y Mas,
S.A.de C.V.

Subrubro 4.1 Cumplimiento de
contratos

Puntos convocatoria

10.00

Puntos obtenidos

10.000

Este contrato Sl se considerara para acreditar cumplimiento de contratos.

El licitante acredita para cumplimiento de contratos, 5 (cinco) contratos, lo anterior de conformidad con el PARRAFO PRIMERO del subrubro 4.1 de la Tabla de Puntos y Porcentajes del NUMERAL
5.1 de la Convocatoria a la Licitacion Publica Nacional Presencial No. LP-INE-019/2024, misma que sefiala: “Con relacion a los contratos, pedidos contrato, érdenes de servicio o cualquier otro
documento que compruebe que el Licitante ha prestado servicios similares, con los que se acreditd en el rubro 2 ..."

Tabla comparativa para acreditar cumplimiento de contratos

CUMPLIMIENTO DE
CONTRATOS

ESTILOY MAS S.A.DEC.V.

Divertising, S.A. de C.V.

NUmero de cumplimiento de 5 0 (CERO)
contratos acreditado (CINCO) Ningun contrato acreditado
UNO, DOS, TRES, CUATRO Y
CINCO

Derivado del anélisis de la informacion presentada, el licitante ESTILO Y MAS S.A. DE C.V. acredita el cumplimiento de 5 (CINCO) contratos, por lo que se le asignan 10.000 puntos. Lo anterior,
de conformidad con el numeral 2, inciso F) de la Convocatoria: “Las proposiciones deberan realizarse en estricto apego a las necesidades planteadas por el INSTITUTO en la presente convocatoria,

sus anexos y las modificaciones que se deriven de la(s) Junta(s) de Aclaraciones que se celebre(n)”.

Total de puntos y porcentajes asignados a la oferta técnica

53.280 puntos

Puntaje que se considerara como suficiente para calificar para efecto de que se evallie econémicamente

45.000 puntos

Servidores Publicos que realizaron la evaluacion

Elabord y reviso:

Elabord y reviso:

Avalo:

Lcda. Diana Elisa Rivera Garcia
Subdirectora de Campafas Institucionales

Mtro. Eduardo Espinosa Rasgado
Subdirector de Estrategia Digital

Mtra. Sandra Olivia Barraza Leén
Directora de Difusion y Campafias Institucionales

“Este documento ha sido firmado electrénicamente de conformidad con el articulo 22 del Reglamento para el uso y operacion de la Firma Electrénica Avanzada en el Instituto Nacional Electoral”.

Pégina 48 de 48
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DIRECCION EJECUTIVA DE ADMINISTRACION

‘; I N E DIRECCION DE RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS

Instituto Nacional Electoral SUBDIRECCION DE ADQUISICIONES
A DMINISTRACION

ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE
UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE
DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO

Evaluacion Econdmica
(conforme a los numerales 4.3. y 5.2. de la convocatoria)

Derivado del contenido de la oferta econdmica solicitada en el numeral 4.3. de la
convocatoria, y de conformidad con lo dispuesto en el tercer parrafo del articulo
67 de las POBALINES, asi como lo establecido en el numeral 5.2. “Criterio de
evaluacion economica” de la convocatoria, la evaluacidn econdmica fue
realizada para la partida unica, por el Lic. Luis Armando Martinez Reyes,
Subdirector de Adquisiciones, avalada por el Lic. Octavio Ernesto Alejo
Nava, Director de Recursos Materiales y Servicios; llevando a cabo la
verificacidn de los precios ofertados, informando el resultado desglosado,
documentos que se adjuntan y forman parte del presente Anexo.

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo



. leECClON EJECUTIVA DE ADMINISTRACION
— I N E DIRECCION DE RECURSOS MAT'ERlALES Y SERVICIOS
Instituto Nacional Electoral SUBDIRECCION DE ADQUISICIONES
A DMINISTRACION

ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE
UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE
DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO 3

Rectificacion por error de calculo

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo



Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para television, radio, impresos y contenidos digitales de
las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Rectificacion por error de calculo

Diagnostico  del

posicionamiento  del
INSTITUTO frente a la sociedad mexicana.

Servicio

$80,000.00

$80,000.00

$80,000.00

$80,000.00

Benchmarking

de campafas de

comunicacion con tematicas sociales

ejecutadas por lo menos de 3 instituciones
y/u organizaciones (1 autoridad en materia
electoral federal, 1 organismo auténomo
nacional y 1 organismo internacional) para
identificar mejoras en la comunicacién de
dichos temas en medios tradicionales,
digitales y alternativos.

Servicio

$70,000.00

$70,000.00

$70,000.00

$70,000.00

Identificacién de areas de oportunidad en
materia de comunicacion y branding
institucional

Servicio

$75,000.00

$75,000.00

$75,000.00

$75,000.00

Subtotal 1

$225,000.00

Subtotal 1

$225,000.00




€ INE

Instituto Nacional Electoral

Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para television, radio, impresos y contenidos digitales de

Unica

mrpg - ram

las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Rectificacion por error de calculo

Caracteristicas de las audiencias digitales Servicio 1 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00
en México
Tendencias de consumo digital Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
Tendencias de comunicacién digital Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
Analisis del ecosistema digital para mejorar
las practicas y uso de las redes sociales -
institucionales (Facebook, Tiktok, Servicio 1 $50,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $50,000.00
Instagram, X, YouTube)

Subtotal 2 $115,000.00 Subtotal 2 $115,000.00

Racional y concepto creativo de marca Servicio 3 $25,000.00 $75,000.00 $25,000.00 $75,000.00

institucional que incluyan slogan

Objetivo Servicio 3 $18,000.00 $54,000.00 $18,000.00 $54,000.00

Justificacion Servicio 3 $18,000.00 $54,000.00 $18,000.00 $54,000.00

Desarrollo de racional y concepto creativo Servicio 3 $35,000.00 $105,000.00 $35,000.00 $105,000.00
Subtotal 3 $288,000.00 Subtotal 3 $288,000.00

Logotipo Servicio 3 $40,000.00 $120,000.00 $40,000.00 $120,000.00

2de 11




€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial

numero LP-INE-019/2024

Direccion Ejecutiva de Administracion

Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para television, radio, impresos y contenidos digitales de
las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

mrpg - ram

30 de agosto de 2024
Rectificacion por error de calculo
Tipografias Servicio 3 $35,000.00 $105,000.00 $35,000.00 $105,000.00
Proporcion Servicio 3 $18,000.00 $54,000.00 $18,000.00 $54,000.00
Colores y su aplicacion: cmyk; rgb, positivo Servicio 3 $18,000.00 $54,000.00 $18,000.00 $54,000.00
y negativo
Subtotal 4 $333,000.00 Subtotal 4 $333,000.00

3de 11

Promocion de la participacion ciudadana Senvicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00
Planteamiento y mensajes claves
Fortalecimiento de la cultura civica Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00
Planteamiento y mensajes claves
Sensibilizacién y prevencion de la violencia
g:'r:zfg contra las mujeres en razon de Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00
Planteamiento y mensajes claves
Credencializacion . Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00
Planteamiento y mensajes claves
Valor institucional . Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00
Planteamiento y mensajes claves

Subtotal 5 $150,000.00 Subtotal 5 $150,000.00




. Direccion Ejecutiva de Administracion
— I N E Direccién de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccién de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para television, radio, impresos y contenidos digitales de
las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Rectificacion por error de calculo

Voz y tono de los mensajes Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00
Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00
Uso sobre fondos o fotografias Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00
Uso en articulos promocionales Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00
Uso en papeleria institucional Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00
Uso en cortinillas de video Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00
Usos incorrectos Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00

Subtotal 6 $231,000.00 Subtotal 6 $231,000.00

Desarrollo e implementacion de estrategias
de posicionamiento para temas de las
campafas institucionales a través de una
activacion Below The Line (BTL), en el que
se considere el publico objetivo, insumos y
actividad a realizarse.

Servicio 1 $135,000.00 $135,000.00 $135,000.00 $135,000.00

Subtotal 7 $135,000.00 Subtotal 7 $135,000.00

Desarrollo de conceptos y racionales
creativos para temas del Instituto Nacional Servicio 1 $40,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $40,000.00
Electoral

mrpg - ram 4de 11



Direccién Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de
las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

mrpg - ram

30 de agosto de 2024
Rectificacion por error de calculo
Subtotal 8 $40,000.00 Subtotal 8 $40,000.00
Direccién creativa durante los procesos de
pre-produccion,  produccion y  post Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00
produccion de materiales audiovisuales de
television.
Subtotal 9 $70,000.00 Subtotal 9 $70,000.00

Direccién creativa durante los procesos de
pre-produccion, = produccion 1y - post Servicio 1 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00
produccion de capsulas audiovisuales para
medios digitales.

Subtotal 10 $80,000.00 Subtotal 10 $80,000.00
Direccién creativa durante los procesos de
pre-produccion,  produccion y  post Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00
produccion de materiales de audio.

Subtotal 11 $70,000.00 Subtotal 11 $70,000.00

Diseiio de identidad grafica para la difusion de temas institucionales que podran contener:

a) Logotipo Servicio 1 $45,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $45,000.00
2; Tipografias Servicio 1 $40,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $40,000.00
d) Imagenes Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
e) Proporciones Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
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. Direccién Ejecutiva de Administracion
— I N E Direccién de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de
las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Rectificacion por error de calculo

f) Colory su aplicacion: cmyk, rgb, Servicio 1 $23,000.00 $23,000.00 $23,000.00 $23,000.00
positivo y negativo
g)  Vozy tono de los mensajes Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
h) Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
i) Uso sobre fondos o fotografias Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
j) Uso en articulos promocionales Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
k) Uso en papeleria institucional Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
) Uso en cortinillas de video Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
m) Uso en plataformas de mensajeria Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
instantanea

Subtotal 12 $288,000.00 Subtotal 12 $288,000.00
Disefio de guion literario para materiales
audiovisuales de television de 30 a 60 Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
segundos

Subtotal 13 $20,000.00 Subtotal 13 $20,000.00
Disefio de guion literario para materiales
audiovisuales para plataformas digitales de Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00
20 segundos a 2 minutos con 30 segundos.

Subtotal 14 $30,000.00 Subtotal 14 $30,000.00

mrpg - ram 6de 11



€ INE

Instituto Nacional Electoral

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para television, radio, impresos y contenidos digitales de

Unica

mrpg - ram

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Direccion Ejecutiva de Administracion

Subdireccion de Adquisiciones

las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

Direccion de Recursos Materiales y Servicios

30 de agosto de 2024
Rectificacion por error de calculo
Disefio de guion literario para materiales de -
radio 30 a 60 segundos Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
Subtotal 15 $20,000.00 Subtotal 15 $20,000.00

a) Insercién Servicio 1 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00
b)  Cartel Servicio 1 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00
c) Volante Servicio 1 $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00
d) Folleto Servicio 1 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00
e) Diptico Servicio 1 $12,000.00 $12,000.00 $12,000.00 $12,000.00
f) Triptico Servicio 1 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00
g) Postal Servicio 1 $5,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $5,000.00

Subtotal 16 $97,000.00 Subtotal 16 $97,000.00

a) Manta Servicio 1 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00
b) Lona Servicio 1 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00
c) Pendon Servicio 1 $5,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $5,000.00
d) Barda Servicio 1 $3,000.00 $3,000.00 $3,000.00 $3,000.00
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€ INE

Instituto Nacional Electoral

Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para television, radio, impresos y contenidos digitales de

mrpg - ram

las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Rectificacion por error de calculo

e) Espectacular Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00
f) Valla fija Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00
g) Valla movil Servicio $12,000.00 $12,000.00 $12,000.00 $12,000.00
h)  Pantalla electronica Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00
i) Parabus Servicio $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00
j) Dovela Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00
';ﬁb"co':”b"c'dad exterioren  transporte Servicio $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00

Subtotal 17 $93,000.00 Subtotal 17 $93,000.00

a)

Animacién 2D

Servicio

$30,000.00

$30,000.00

$30,000.00

a) Banner Servicio $3,000.00 $3,000.00 $3,000.00 $3,000.00
b)  Infografia Servicio $6,000.00 $6,000.00 $6,000.00 $6,000.00
c) Modelaje 2D Servicio $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00
d)  Modelaje 3D Servicio $35,000.00 $35,000.00 $35,000.00 $35,000.00

Subtotal 18 $54,000.00 Subtotal 18 $54,000.00

$30,000.00




€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial

numero LP-INE-019/2024

Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios

Subdireccion de Adquisiciones

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para television, radio, impresos y contenidos digitales de

mrpg - ram

las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Rectificacion por error de calculo
b)  Animacién 3D Servicio 1 $50,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $50,000.00
c) Videos edicion simple Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00
d) Videos de animacién motion graphics Servicio 1 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00
Subtotal 19 $125,000.00 Subtotal 19 $125,000.00

1. Reporte de 7 dias Servicio 1 $45,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $45,000.00
2. Reporte de 15 dias Servicio 1 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00
3. Reporte de 1 mes (30 a 31 dias) Servicio 1 $150,000.00 $150,000.00 $150,000.00 $150,000.00

Subtotal 20 $275,000.00 Subtotal 20 $275,000.00

1. Copywriting para el disefio de los Servicio 1 $200,000.00 $150,000.00 $200,000.00 $200,000.00
materiales

2. Traduccin a diversos idiomas y/o Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00
lenguas indigenas

3. Banco de imagen de Stock Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $95,000.00 $95,000.00
4. Edicién de fotografia Servidio 1 $45,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $45,000.00
5. Banco video HD de Stock, Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $95,000.00 $95,000.00
6. Banco video 4K de Stock Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $95,000.00 $95,000.00
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€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Direccién Ejecutiva de Administracion

Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de
las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Rectificacion por error de calculo
7. Libreria de musica/audio Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $95,000.00 $95,000.00
Subtotal 21 $645,000.00 Subtotal 21 $695,000.00
Subtotal 1) +Subtotal 2) + Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) + Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) + Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10) + Subtotal 9) +Subtotal 10) +
Subtotal 11) +Subtotal 12) Subtotal 11) +Subtotal 12)
+ Subtotal 13) +Subtotal I + Subtotal 13) +Subtotal AR
14) +Subtotal 15) + 14)  +Subtotal 15) +
Subtotal 16) + Subtotal 17) Subtotal 16) + Subtotal 17)
+ Subtotal 18) + Subtotal + Subtotal 18) + Subtotal
19) + Subtotal 20) + 19) + Subtotal 20) +
Subtotal 21) = Subtotal 21) =
I.V.A. $541,440.00 L.V.A. $549,440.00
Total $3,925,440.00 Total $3,983,440.00

Monto Total Antes de /VA (Subtotal 1 + Subtotal 2 + Subtotal 3 + Subtotal 4 + Subtotal 5 +
Subtotal 6 + Subtotal 7 + Subtotal 8 + Subtotal 9 + Subtotal 10 + Subtotal 11 + Subtotal 12 +
Subtotal 13 + Subtotal 14 + Subtotal 15 + Subtotal 16 + Subtotal 17 + Subtotal 18 + Subtotal

19 + Subtotal 20 + Subtotal 21) con letra:

Tres millones trescientos ochenta y cuatro mil
pesos 00/100 MN

Tres millones cuatrocientos treinta y cuatro mil
pesos 00/100 MN

mrpg - ram
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. Direccién Ejecutiva de Administracion
— I N E Direccién de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de
las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Rectificacion por error de calculo

Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisici Arrendami de Bienes Muebl

y Servicios del Instituto Federal Electoral

Articulo 79. Para efectos de proceder a la evaluacion de la oferta econémica, se debera excluir del precio ofertado por el licitante el Impuesto al Valor Agregado y sélo se considerara el precio neto ofertado.

Articulo 84.Cuando la Convocante detecte un error de célculo en alguna proposicién, podré llevar a cabo su rectificacién cuando la correccién no implique la modificacién del precio unitario. En caso de discrepancia entre las cantidades escritas con letra y nimero prevalecera la primera, por lo que de
presentarse errores en las cantidades o volumenes solicitados, éstos podran corregirse.

En los casos previstos en el parrafo anterior, la Convocante no deberéa desechar la propuesta econémica y dejara constancia de la correccion efectuada, indicado en la documentacion soporte utilizada para emitir el fallo que se integrara al expediente de contratacion respectivo, asentando los datos que
para el efecto proporcione el o los servidores publicos responsables de la evaluacién.
Las correcciones se haran constar en el fallo a que se refiere el articulo 45 del Reglamento de Adquisiciones. Si la propuesta econémica del licitante a quien se le adjudique el Contrato fue objeto de correcciones y éste no acepta las mismas, se aplicara lo dispuesto en el segundo parrafo del articulo 55 del

Reglamento de Adquisiciones respecto del Contrato o, en su caso, sélo por lo que hace a las Partidas o Conceptos afectados por el error, sin que por ello sea procedente imponer la sancién a que se refiere la fraccion | del articulo 79 del
Reglamento de Adquisiciones.
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ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE
UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE
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INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO 4

Analisis de Precios No Aceptables

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo



Direccion Ejecutiva de Administra
Direccién de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

4 INE

Instituta Macianal Eleetaral

Licitacion Publica Nacional Presencial
namero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el de la de los

de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Andlisis de Precios no Aceptables de la Investigacién de Mercado

Unica

Diagnéstico del  posicionamiento el
INSTITUTO frente a la sociedad mexicana.

Servicio

$288,000.00

$288,000.00

$75,000.00

$75,000.00

$40,000.00

$40,000.00

$70,000.00

§70,000.00

§101,250.00

$101,250.00

§150,000.00

$150,000.00

$685,000.00

$685,000.00

$111,375.00

Benchmarking ~ de  camparias  de|
comunicacion con  tematicas sociales
ejecutadas por lo menos de 3 instituciones
ylu organizaciones (1 autoridad en materia
electoral federal, 1 organismo auténomo|
nacional y 1 organismo internacional) para
identificar mejoras en la_ comunicacion de|
dichos temas en medios tradicionales,
digitales y alternativos.

Servicio

$64,980.00

$64,980.00

$30,000.00

$30,000.00

$70,000.00

$70,000.00

$80,000.00

$80,000.00

§128,250.00

$128,250.00

§150,000.00

$150,000.00

$85,000.00

$85,000.00

$88,000.00

Identificacion de éreas de oportunidad en
materia de comunicacion y branding
institucional

Servicio

$39,980.00

$39,980.00

§75,000.00

$75,000.00

$40,000.00

$40,000.00

$70,000.00

§70,000.00

$67,800.00

$67,800.00

§120,000.00

$120,000.00

$95,000.00

$95,000.00

$77,000.00

Caracteristicas de las audiencias digitales

Subtotal 1

$392,960.00

Subtotal 1

$180,000.00

Subtotal 1

$150,000.00

Subtotal 1

$220,000.00

Subtotal 1

$297,300.00

Subtotal 1

$420,000.00

Subtotal 1

$865,000.00

Racional y concepto creativo de marca

o Méxion Senvicio $139,980.00 $139,980.00 $45,000.00 $45,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $50,000.00 $50,000.00 §120,000.00 $120,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $55,000.00
Tendencias de consumo digital Senvicio $25,000.00 $25,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $45,000.00 $45,00000 $100,000.00 $100,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $49,500.00
‘Tendencias de comunicacién digital Senvicio $25,000.00 $25,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $49,000.00 $49,000.00 §100,000.00 $100,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $49.500.00
Analisis del ecosistema digital para mejorar|

las practicas y uso de las redes sociales

institucionales. — (Facebook, - Tikiok, Senvicio $39,980.00 $39,980.00 $45,000.00 $45,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $52,000.00 $52,000.00 §120,000.00 $120,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $49,500.00
Instagram, X, YouTube)

Subtotal 2| $229,960.00 Subtotal 2| $180,000.00 Subtotal 2| $80,000.00 Subtotal 2 $160,000.00 Subtotal 2 $196,000.00 Subtotal 2 $440,000.00 Subtotal 2 $200,000.00

institucional que mcluyan slogan Servicio $119,980.00 $359,940.00 $100,000.00 $300,000.00 $120,000.00 $360,000.00 $45,000.00 $135,000.00 $25,000.00 §75,000.00 §150,000.00 $450,000.00 $300,000.00 $900,000.00 $131,978.00

Objetivo Servicio $0.00 $30,000.00 $90,000.00 $10,000.00 $30,000.00 $5,000.00 §15,000.00 $15,000.00 $45,000.00 $50,000.00 $150,000.00 $35,000.00 $105,000.00 $24,750.00

Justificacion Servicio $0.00 $30,000.00 $90,000.00 $10,000.00 $30,000.00 $5,000.00 §15,000.00 $15,000.00 $45,000.00 $40,000.00 $120,000.00 $50,000.00 $150,000.00 $24,750.00

Desarrollo de racional y concepto creativo Servicio $0.00 $30,000.00 $90,000.00 $200,000.00 $600,000.00 $15,000.00 $45,000.00 $28,000.00 $84,000.00 $150,000.00 $450,000.00 §250,000.00 $750,000.00 $99,000.00
Subtotal 3| $359,940.00 Subtotal 3| $570,000.00 Subtotal 3| $1,020,000.00 Subtotal 3| $210,000.00 Subtotal 3| $249,000.00 Subtotal 3| $1,170,000.00 Subtotal 3| $1,905,000.00

Logotipo Senvicio $54,980.00 $164,940.00 $80,000.00 $240,000.00 $30,000.00 $90,000.00 $30,000.00 $90,000.00 $47,250.00 $141,750.00 $40,000.00 $120,000.00 $52,000.00 $156,000.00 $51,975.00

Tipografias Senvicio $6,300.00 $18,900.00 $35,000.00 $105,000.00 $5,000.00 $15,000.00 $30,000.00 $90,000.00 $6,750.00 $20,250.00 $80,000.00 $240,000.00 $29,000.00 $87,000.00 $31,900.00

Proporcion Servicio $6,300.00 $18,900.00 $30,000.00 $90,000.00 $10,000.00 $30,000.00 $5,000.00 $15,000.00 $23,890.00 $71,670.00 $20,000.00 $60,000.00 $10,500.00 $31,500.00 $11,550.00

;:?'I:gr::\yosu aplcacion: myk 19b. postvo Senvicio $6,300.00 $18,900.00 $75,000.00 $225,000.00 $10,000.00 $30,000.00 $5,000.00 $15,000.00 $12,600.00 $37,800.00 $25,000.00 §75,000.00 $20,000.00 $60,000.00 $13,860.00
Subtotal 4| $221,640.00 Subtotal 4 $660,000.00 Subtotal 4 $165,000.00 Subtotal 4 $210,000.00 Subtotal 4| $271,470.00 Subtotal 4 $495,000.00 Subtotal 4 $334,500.00

Promocion de la participacion ciudadana

Flantsamionis ¢ menseses claves Senvicio $144,980.00 $144,980.00 $60,000.00 $60,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $60,750.00 $60,750.00 $200,000.00 $200,000.00 $250,000.00 $250,000.00 $159,478.00

Fortalecimiento de la cultura civica

Pt meneaien ives Senvicio $144,980.00 $144,980.00 $60,000.00 $60,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $60,750.00 $60,750.00 $200,000.00 $200,000.00 $250,000.00 $250,000.00 $159,478.00

Sensibilizacion y prevencién de Ia violencia

;:‘n“x contra las mujeres en razén del Senvicio $144,980.00 $144,980.00 $60,000.00 $60,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $45,000.00 $45,00000 $60,750.00 $60,750.00 $200,000.00 $200,000.00 $250,000.00 $250,000.00 $159,478.00

Planteamiento y mensaies claves

Credencializacion

Flartoamierios mensejes claves Senvicio $144,980.00 $144,980.00 $60,000.00 $60,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $60,750.00 $60,750.00 $200,000.00 $200,000.00 $250,000.00 $250,000.00 $159,478.00

Valor institucional

Btemmionte y mensajes claves Senvicio $144,980.00 $144,980.00 $60,000.00 $60,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $60,750.00 $60,750.00 $200,000.00 $200,000.00 $250,000.00 $250,000.00 $159,478.00
Subtotal 5| $724,900.00 Subtotal 5| $300,000.00 Subtotal 5| $1,000,000.00 Subtotal 5| $225,000.00 Subtotal 5| $303,750.00 Subtotal 5| $1,000,000.00 Subtotal 5| $1,250,000.00
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Direccién Ejecutiva de Admi
Direccién de Recursos Materiales y Servi
Institute Nacianal Eleetaral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
namero LP-INE-019/2024

integral de una agencia creativa para el de la ivil de los i de difusién para television, radio, impresos y contenidos digitales de las campaiias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Anilisis de Precios no Aceptables de la Investigacién de Mercado

Voz y tono de los mensajes Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $15,000.00 §15,000.00 $10,000.00 §10,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $47,250.00 $47,250.00 $25,000.00 $25,000.00 $32,500.00 $32,500.00 $27,500.00
Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $15,000.00 §15,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $25,000.00 §25,000.00 $16,000.00 §16,000.00 $17,600.00
Uso sobre fondos o fotografias Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $15,000.00 §15,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $20,000.00 $20,000.00 $16,000.00 §16,000.00 $16,500.00
Uso en articulos promocionales Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $15,000.00 §15,000.00 $10,000.00 §10,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $20,000.00 $20,000.00 $12,000.00 §12,000.00 $16,500.00
Uso en papeleria institucional Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $15,000.00 §15,000.00 $10,000.00 §10,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $20,000.00 $20,000.00 $16,000.00 §16,000.00 $16,500.00
Uso en cortinillas de video Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $15,000.00 §15,000.00 $10,000.00 §10,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $20,000.00 $20,000.00 $34,000.00 $34,000.00 $16,500.00
Usos incorrectos Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $15,000.00 §15,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $43,300.00 $43,300.00 $15,000.00 §15,000.00 $10,500.00 §10,500.00 $16,500.00
Subtotal 6 $44,100.00 Subtotal 6 $105,000.00 Subtotal § $80,000.00 Subtotal 6 $120,000.00 Subtotal 6| $289,800.00 Subtotal 6 $145,000.00 Subtotal 6 $137,000.00

Desarrollo e implementacion de estrategias
de posicionamiento para temas de las|
campafias institucionales a través de una

etivacion Botow The Line (BTL), en i quel Senicio 1 $65,000.00 $65,000.00 $350,000.00 $350,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $500,000.00 $500,000.00 $85,000.00 $85,000.00 $300,000.00 $300,000.00 $481,000.00 $481,000.00 $330,000.00
se considere el publico objetivo, insumos y|
actividad a realizarse.

Subtotal 7| $65,000.00 Subtotal 7| $350,000.00 Subtotal 7| $70,000.00 Subtotal 7| $500,000.00 Subtotal 7| $85,000.00 Subtotal 7| $300,000.00 Subtotal 7| $481,000.00
Desarrollo de conceptos y racionales|
creativos para temas del Instituto Nacional Senvicio 1 $25,000.00 $25,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $70,000.00 §70,000.00 $69,800.00 $69,800.00 $250,000.00 $250,000.00 $250,000.00 $250,000.00 $88,000.00
Electoral

Subtotal 8 $25,000.00 Subtotal 8 $80,000.00 Subtotal 8 $80,000.00 Subtotal 8| $70,000.00 Subtotal 8| $69,800.00 Subtotal 8 $250,000.00 Subtotal 8 $250,000.00
Direccién creativa durante los procesos de|
pre-produccion,  produccion  y  post]
Prouceion. oo materaios autoviesalon | Senvicio 1 $37.470.00 $37,470.00 $25,000.00 $25,000.00 $100,000.00 $100,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $162,000.00 $162,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $285,000.00 $285,000.00 $178,200.00
television.

Subtotal 9| $37,470.00 Subtotal 9| $25,000.00 Subtotal 9| $100,000.00 Subtotal 9| $200,000.00 Subtotal 9| $162,000.00 Subtotal 9| $200,000.00 Subtotal 9| $285,000.00
Direccién creativa durante los procesos de|
pre-produceidn, _ produccion post Senvicio 1 $18,900.00 $18,900.00 $25,000.00 $25,000.00 $60.000.00 $60,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $162,000.00 $162,000.00 $150,000.00 $150,000.00 $160,000.00 $160,000.00 $165,000.00
produccion de capsulas audiovisuales para : " - : . : N - " - N - N . .
medios digitales.

Subtotal 10| $18,900.00 Subtotal 10| $25,000.00 Subtotal 10| $60,000.00 Subtotal 10| $200,000.00 Subtotal 10| $162,000.00 Subtotal 10| $150,000.00 Subtotal 10| $160,000.00

Direccion creativa durante los procesos de|
pre-produccion, ~ produccion y  post Servicio 1 $15,300.00 $15,300.00 $25,000.00 $25,000.00 $60,000.00 $60,000.00 $200,000.00 $200,000.00 §162,000.00 $162,000.00 §100,000.00 $100,000.00 $85,000.00 $85,000.00 $93,500.00
produccion de materiales de audio.

Subtotal 11| $15,300.00 Subtotal 11| $25,000.00 Subtotal 11| $60,000.00 Subtotal 11| $200,000.00 Subtotal 11| $162,000.00 Subtotal 11| $100,000.00 Subtotal 11| $85,000.00
2)  Logotipo Servicio 1 $54,980.00 $54,980.00 $80,000.00 $80,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $47,250.00 $47,250.00 $40,000.00 $40,000.00 $52,000.00 $52,000.00 $51,975.00
2; Tipografias Senvicio 1 $6,300.00 $6.300.00 $35,000.00 $35,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $6.750.00 $6.750.00 $80,000.00 $80,000.00 $29,000.00 $29,000.00 $31,900.00
o) Imagenes Senvicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $35,000.00 $35,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $40,500.00 $40,600.00 $15,000.00 $15,000.00 $10,500.00 $10,600.00 $22,000.00
) Proporciones Senvicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $30,000.00 $30,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $23,890.00 $23,890.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $22,000.00
D iivo s agmiun PeoC0n ek 190 Senvicio 1 $6,300.00 $6.300.00 $55.000.00 $55,000.00 $10,000.00 $10.000.00 $5,000.00 $5.000.00 $12,600.00 $12,600.00 525,000.00 $25.000.00 $32,500.00 $32,500.00 $13,860.00
g)  Vozy tono de los mensajes Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $20,000.00 $20,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $47,250.00 $47,250.00 $15,000.00 $15,000.00 $16,000.00 $16,000.00 $17,600.00
h)  Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $20,000.00 $20,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $20,000.00 $20,000.00 $16,000.00 $16,000.00 $17,600.00
) Uso sobre fondos o fotografias Senvicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $20,000.00 $20,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $15,000.00 $15,000.00 $12,000.00 $12,000.00 $16,500.00
) Usoen articulos promocionales Senvicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $20,000.00 $20,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $15,000.00 $15,000.00 $16,000.00 $16,000.00 $16,500.00
k) Uso en papeleria institucional Servicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $20,000.00 $20,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $15,000.00 $15,000.00 $34,000.00 $34,000.00 $16,500.00
) Usoen cortinilas de video Senvicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $20,000.00 $20,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $39,850.00 $39,850.00 $20,000.00 $20,000.00 $26,000.00 $26,000.00 $22,000.00
mila":;f‘;e" plataformas de. mensajerla Senvicio 1 $6,300.00 $6,300.00 $20,000.00 $20,000.00 §5,00000 $5,000.00 $15,000.00 $15,00000 $43,300.00 $43,300.00 $15,000.00 $15,00000 $52,000.00 $52,000.00 $16,500.00

Subtotal 12| $124,280.00 Subtotal 12| $375,000.00 Subtotal 12| $140,000.00 Subtotal 12| $220,000.00 Subtotal 12| $420,790.00 Subtotal 12| $295,000.00 Subtotal 12| $316,000.00
Diseflo de guion lterario para materiales|
audiovisuales de television de 30 a 60| Senvicio 1 $12,000.00 $12,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $60,000.00 $60,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $54,000.00 §54,000.00 $80,000.00 $60,000.00 $28,000.00 $28,000.00 $49,500.00
segundos

Subtotal 13| $12,000.00 Subtotal 13 $45,000.00 Subtotal 13 $60,000.00 Subtotal 13 $30,000.00 Subtotal 13 $54,000.00 Subtotal 13 $80,000.00 Subtotal 13 $28,000.00
Disefio de guion lterario para materiales|
audiovisuales para plataformas digitales de|
20 e e oo 5 Senvicio 1 $12,000.00 $12,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $60,000.00 $60,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $19,000.00 $19,000.00 $49,500.00
segundos.

Subtotal 14| $12,000.00 Subtotal 14| $45,000.00 Subtotal 14| $50,000.00 Subtotal 14| $30,000.00 Subtotal 14| $60,000.00 Subtotal 14 $50,000.00 Subtotal 14 $19,000.00
e e e torarto para maleriales Senvicio 1 $9,000.00 $9,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $54,000.00 $54,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $26,000.00 $26,000.00 $33,000.00

e radio 30 a 60 segundos
Subtotal 15| $9,000.00 Subtotal 15 $25,000.00 Subtotal 15 $45,000.00 Subtotal 15 $30,000.00 Subtotal 15 $54,000.00 Subtotal 15 $40,000.00 Subtotal 15 $26,000.00
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4 INE

Instituta Macianal Eleetaral

Unica

Servicio integral de una agencia creativa para el

de la

de los

Licitacion Publica Nacional Presencial
namero LP-INE-019/2024

de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

Andlisis de Precios no Aceptables de la Investigacién de Mercado

Direccion Ejecutiva de Admil

ra

Direccién de Recursos Materiales y Servicios

Subdireccion de Adquisiciones

30 de agosto de 2024

a)  Inserci Servicio $5,000.00 $5,000.00 $17,000.00 §17,000.00 $4,500.00 $4,500.00 $7,000.00 §7,000.00 $13,500.00 §13,500.00 $25,000.00 §25,000.00 $25,000.00 §25,000.00 $14,850.00
b)  Cartel Servicio $7,000.00 $7,000.00 $17,000.00 §17,000.00 $5,500.00 $5,500.00 $7,000.00 §7,000.00 $10,125.00 §10,125.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $11,137.50
c)  Volante Servicio $3,000.00 $3,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $3,000.00 $3,000.00 $7,000.00 §7,000.00 $6,750.00 $6,750.00 $25,000.00 §25,000.00 $21,500.00 $21,500.00 §7,700.00
d)  Folleto Servicio $45,000.00 $45,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $3,000.00 $3,000.00 $7,000.00 §7,000.00 $6,075.00 $6,075.00 $30,000.00 $30,000.00 $21,500.00 $21,500.00 $9,350.00
e)  Diptico Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $3,500.00 $3,500.00 $7,000.00 §7,000.00 $6,075.00 $6,075.00 $35,000.00 §35,000.00 $21,500.00 $21,500.00 $8,800.00
) Triptico Servicio $9,000.00 $9,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $4,000.00 $4,000.00 $7,000.00 §7,000.00 $6,075.00 $6,075.00 $40,000.00 $40,000.00 $21,500.00 $21,500.00 $9,350.00
o) Postal Servicio $4,000.00 $4,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $2,500.00 $2,500.00 $7,000.00 §7,000.00 $4,725.00 $4,725.00 $25,000.00 §25,000.00 $21,500.00 $21,500.00 §7,700.00
Subtotal 16| $81,000.00 Subtotal 16 §76,500.00 Subtotal 16 $26,000.00 Subtotal 16 $49,000.00 Subtotal 16 $53,325.00 Subtotal 16| $205,000.00 Subtotal 16| $157,500.00

2)  Manta Senvicio $4,000.00 $4,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $2,500.00 52,500.00 $25,000.00 $25,000.00 $6,750.00 $6,750.00 $25,000.00 $25,000.00 $23,000.00 $23,000.00 $9,350.00
b) Lona Senvicio $4,000.00 $4,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $2,500.00 52,500.00 $25,000.00 $25,000.00 $6,750.00 $6,750.00 $25,000.00 $25,000.00 $23,000.00 $23,000.00 $9,350.00
) Pendén Senvicio $4,000.00 $4,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $2,500.00 $2,500.00 $25,000.00 $25,000.00 $6,075.00 $6,075.00 $20,000.00 $20,000.00 $23,000.00 $23,000.00 $9,350.00
d)  Barda Senvicio $12,000.00 $12,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $2,500.00 52,500.00 $25,000.00 $25,000.00 $10,800.00 $10,800.00 $25,000.00 $25,000.00 $23,000.00 $23,000.00 $13,200.00
&)  Espectacular Servicio $12,000.00 $12,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $5,000.00 $5,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $47,250.00 $47,250.00 $40,000.00 $40,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $27,500.00
0 Vallafia Senvicio $12,000.00 $12,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $5,000.00 $5,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $60,750.00 $60,750.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $27,500.00
9)  Vallamovi Senvicio $12,000.00 $12,000.00 $8,500.00 $8,500.00 $9,500.00 $9,500.00 $25,000.00 $25,000.00 $75,600.00 $75,600.00 $30,000.00 $30,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $27,500.00
h)  Pantalia electronica Senvicio $18,000.00 $18,000.00 $12,500.00 $12,500.00 $9,500.00 $9,500.00 $25,000.00 $25,000.00 $75,600.00 $75,600.00 $30,000.00 $30,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $27,500.00
i) Parabis Senvicio $12,000.00 $12,000.00 $12,500.00 $12,500.00 $8,000.00 $8,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $40,500.00 $40,600.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $27,500.00
) Dovela Senvicio $5,000.00 $5,000.00 $12,500.00 $12,500.00 $6,000.00 $6,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $33,750.00 $33,750.00 $20,000.00 $20,000.00 $23,000.00 $23,000.00 $22,000.00
;th o OP“b“c‘dad exerioren_transporte Senvicio $12,000.00 $12,000.00 $15,500.00 $15,500.00 $5,000.00 $5,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $67,500.00 $67,500.00 $35,000.00 $35,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $27,500.00
Subtotal 17| $107,000.00 Subtotal 17| $112,500.00 Subtotal 17| $58,000.00 Subtotal 17| $275,000.00 Subtotal 17| $431,325.00 Subtotal 17| $300,000.00 Subtotal 17| $265,000.00

a)  Banner Servicio $5,000.00 $5,000.00 $12,000.00 §12,000.00 $2,500.00 $2,500.00 $7,000.00 §7,000.00 $6,750.00 $6,750.00 $20,000.00 $20,000.00 $22,500.00 $22,500.00 §7,700.00

b)  Infografia Servicio $8,000.00 $8,000.00 $17,000.00 §17,000.00 $6,000.00 $6,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $9,450.00 §9,450.00 $35,000.00 $35,000.00 $85,000.00 $85,000.00 $18,700.00

c)  Modelaje 2D Servicio $29,900.00 $29,900.00 $25,000.00 $25,000.00 $12,000.00 §12,000.00 $36,000.00 $36,000.00 $47,250.00 §47,250.00 $40,000.00 $40,000.00 $200,000.00 $200,000.00 $39,600.00

d)  Modelaje 3D Servicio $74,900.00 $74,900.00 $40,000.00 $40,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $49,000.00 $49,000.00 §101,250.00 $101,250.00 $60,000.00 $60,000.00 $350,000.00 $350,000.00 $66,000.00
Subtotal 18| $117,800.00 Subtotal 18 $94,000.00 Subtotal 18 $35,500.00 Subtotal 18| $112,000.00 Subtotal 18 $164,700.00 Subtotal 18 $155,000.00 Subtotal 18 $657,500.00

a)  Animacion 2D Servicio $69,900.00 $69,900.00 $50,000.00 $50,000.00 $6,000.00 $6,000.00 $36,753.00 §36,753.00 $74,250.00 §74,250.00 $50,000.00 $50,000.00 §115,000.00 $115,000.00 $55,000.00

b)  Animacion 30 Servicio §119,900.00 $119,900.00 §70,000.00 §70,000.00 $10,000.00 §10,000.00 $49,005.00 $49,005.00 $330,750.00 $330,750.00 $90,000.00 $90,000.00 $250,000.00 $250,000.00 $99,000.00

c)  Videos edicion simple Servicio $12,980.00 $12,980.00 $35,000.00 $35,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $20,000.00 §20,000.00 $94,500.00 §94,500.00 $40,000.00 $40,000.00 $75,000.00 §75,000.00 $38,500.00

d)  Videos de animacion motion graphics Servicio $45,980.00 $45,980.00 $45,000.00 $45,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $24,503.00 §24,503.00 §162,000.00 $162,000.00 $60,000.00 $60,000.00 $91,000.00 $91,000.00 $50,578.00
Subtotal 19| $248,760.00 Subtotal 19| $200,000.00 Subtotal 19) $46,000.00 Subtotal 19| $130,261.00 Subtotal 19| $661,500.00 Subtotal 19| $240,000.00 Subtotal 19| $531,000.00

1. Copywriting para el disefio de los

1. Reporte de 7 dias Servicio $2,000.00 $2,000.00 $12,500.00 $12,500.00 $10,000.00 §10,000.00 $10,000.00 §10,000.00 $33,340.00 $33,340.00 $25,000.00 $25,000.00 $58,200.00 $68,200.00 $13,750.00

2. Reporte de 15 dias Servicio $3,000.00 $3,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $15,000.00 §15,000.00 $64,200.00 $64,200.00 $25,000.00 $25,000.00 $58,200.00 $58,200.00 $22,000.00

3. Reporte de 1 mes (30 a 31 dias) Servicio $4,000.00 $4,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $87,000.00 $87,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $58,200.00 $68,200.00 $27,500.00
Subtotal 20| $9,000.00 Subtotal 20) $62,500.00 Subtotal 20 $50,000.00 Subtotal 20 $50,000.00 Subtotal 20 $184,540.00 Subtotal 20 $75,000.00 Subtotal 20 $174,600.00

atoree Servicio 5250000 $2,500.00 $25,000.00 $25,00000 $30,000.00 $30,000.00 $25,000.00 $25,00000 $47,250.00 $47,250.00 $20,000.00 $20,000.00 $23,000.00 $23,000.00 $27,500.00
‘engu:::‘::’:na: diversos idiomas ylo Servicio $24,980.00 $24,980.00 $12,500.00 §12,500.00 $10,000.00 $10,000.00 §250,000.00 $250,000.00 §250,000.00 $250,000.00 $20,000.00 §20,000.00 $16,000.00 $16,000.00 $22,000.00
3. Banco de imagen de Stock Senvicio $112,500.00 $112,500.00 $4,500.00 $4,500.00 $20,000.00 $20,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $4,050.00 $4,050.00 $15,000.00 $15,000.00 $2,900.00 $2,900.00 $16,500.00
4. Edicién de fotografia Servicio $1,500.00 $1,500.00 $8,000.00 $8,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $49,950.00 $49,950.00 $15,000.00 $15,00000 $38,000.00 $38,000.00 $33,000.00
5. Banco video HD de Stock, Servicio $176,700.00 $176,700.00 $6,500.00 $6,500.00 $80,000.00 $80,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $8,775.00 $8,775.00 $25,000.00 $25,00000 $2,900.00 $2,900.00 $27,500.00
6. Banco video 4K de Stock Senvicio $269,980.00 $269,980.00 $12,000.00 $12,000.00 $120,000.00 $120,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $33,750.00 $33,750.00 $40,000.00 $40,000.00 $2,900.00 $2,900.00 $44,000.00
7. Libreria de misicalaudio Senvicio $14,980.00 $14,980.00 §7,500.00 $7,500.00 $40,000.00 $40,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $175,000.00 $175,000.00 $15,000.00 $15,00000 $5,20000 $5,200.00 $16,500.00
Subtotal 21 $603,140.00 Subtotal 21 $76,000.00 Subtotal 21| $330,000.00 Subtotal 21| $495,000.00 Subtotal 21| $568,775.00 Subtotal 21| $150,000.00 Subtotal 21 $90,900.00
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S INE

Instituta Macianal Eleetaral

Servicio integral de una agencia creativa para el

Licitacion Publica Nacional Presencial

de la

de los

namero LP-INE-019/2024

Anélisis de Precios no Aceptables de la Investigacion de Mercado

de difusion para television, radio, impresos y contenidos digitales de las campafias institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccién de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

30 de agosto de 2024

Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10)
+ Subtotal 11) +Subtotall
12

Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10)
+ Subtotal 11) +Subtotal
12

Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10)
+ Subtotal 11) +Subtotall

Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10)
+ Subtotal 11) +Subtotal

Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10)
+ Subtotal 11) +Subtotal

Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10)
+ Subtotal 11) +Subtotal
12

Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10)
+ Subtotal 11) +Subtotal

mrpg -rom

+  Subtotal 13)|  $3,459,150.00 + Subtotal 13)  $3611,500.00 [12) + Subtotal 13)  $3705500.00 [12) + Subtotal 13)| $3736261.00 [12) + Subtotal 13)  $4,901,075.00 + Subtotal 13)|  $6260,00000 [12) + Subtotal 13)  $8,218,000.00
+Subtotal 14) +Subtotall +Subtotal 14) +Subtotal| +Subtotal 14) +Subtotal| +Subtotal 14) +Subtotal +Subtotal 14) +Subtotal +Subtotal 14) +Subtotal +Subtotal 14) +Subtotal
15) + Subtotal 16) + 15) + Subtotal 16) + 15) + Subtotal 16) + 15) + Subtotal 16) + 15) + Subtotal 16) + 15) + Subtotal 16) + 15) + Subtotal 16) +
Subtotal 17) + Subtotall Subtotal 17) + Subtotal Subtotal 17) + Subtotal Subtotal 17) + Subtotal Subtotal 17) + Subtotal Subtotal 17) + Subtotal Subtotal 17) + Subtotal
18) + Subtotal 19) + 18) + Subtotal 19) + 18) + Subtotal 19) + 18) + Subtotal 19) + 18) + Subtotal 19) + 18) + Subtotal 19) + 18) + Subtotal 19) +
Subtotal 20) + Subtotall Subtotal 20) + Subtotal Subtotal 20) + Subtotal Subtotal 20) + Subtotal Subtotal 20) + Subtotal Subtotal 20) + Subtotal Subtotal 20) + Subtotal
21)= 21)= 21)= 21)= 21)= 21)= 21) =
LV.A. $553,464.00  [LV.A. $577,840.00  [LV.A. $592,880.00  [LV.A. $597,801.76  [LV.A. §784,17200  |LV.A. $1,001,600.00  |LV.A. $1,314,880.00
Total $4,012,61400 | Total $4,189,340.00 | Total $4,208,380.00 | Total $4334,062.76 | Total $5,685,247.00 | Total $7,261,600.00 | Total $9,532,880.00
Mediana de la Investigacion de Mercado (Subtotal 1+ Subtotal 2 + Subtotal 3 + Subtotal 4.
+Subtotal 5 + Subtotal 6 + Subtotal 7 + Subtotal 8 + Subtotal 9 + Subtotal 10 + Subtotal 11 $3.736,261.00
+ Subtotal 12 + Subtotal 13 + Subtotal 14 + Subtotal 15 + Subtotal 16 + Subtotal 17 + 738,261
Subtotal 18 + Subtotal 19 + Subtotal 20 + Subtotal 21 antes de LV.A)
Precio Aceptable (Mediana de la Investigacion de Mercado) (Subtotal 1 + Subtotal 2 +
Subtotal 3 + Subtotal 4 + Subtotal 5 + Subtotal 6 + Subtotal 7 + Subtotal 8 + Subtotal 9 +
Subtotal 10 + Subtotal 11 + Subtotal 12 + Subtotal 13 + Subtotal 14 + Subtotal 15 + $4,109,887.10
Subtotal 16 + Subtotal 17 + Subtotal 18 + Subtotal 19 + Subtotal 20 + Subtotal 21 antes de
LV.A) +10%
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Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

Diagnéstico del posicionamiento  del
INSTITUTO frente a la sociedad mexicana.

Servicio 1 $80,000.00 $80,000.00 $111,375.00

Benchmarking de campafas de
comunicacién con tematicas sociales
ejecutadas por lo menos de 3 instituciones
y/u organizaciones (1 autoridad en materia
electoral federal, 1 organismo auténomo Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $88,000.00
nacional y 1 organismo internacional) para
identificar mejoras en la comunicacion de
dichos temas en medios tradicionales,
digitales y alternativos.

Identificacién de areas de oportunidad en
materia de comunicacion y branding Servicio 1 $75,000.00 $75,000.00 $77,000.00
institucional

Subtotal 1 $225,000.00

mrpg - ram 1de13



Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

& INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

Caracftgrlstlcas de las audiencias digitales Servicio $25.000.00 $25.000.00 $55,000.00
en México
Tendencias de consumo digital Servicio $20,000.00 $20,000.00 $49,500.00
Tendencias de comunicacion digital Servicio $20,000.00 $20,000.00 $49,500.00
Andlisis del ecosistema digital para mejorar
las practicas y uso de las redes sociales -
institucionales (Facebook, Tiktok, Servicio $50,000.00 $50,000.00 $49,500.00
Instagram, X, YouTube)

Subtotal 2 $115,000.00

Racional y concepto creativo de marca Servicio $25,000.00 $75,000.00 $131,978.00

institucional que incluyan slogan

Objetivo Servicio $18,000.00 $54,000.00 $24,750.00

Justificacion Servicio $18,000.00 $54,000.00 $24,750.00

Desarrollo de racional y concepto creativo Servicio $35,000.00 $105,000.00 $99,000.00
Subtotal 3 $288,000.00




Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

& INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

Unica _

mrpg - ram

Logotipo Servicio $40,000.00 $120,000.00 $51,975.00

Tipografias Servicio $35,000.00 $105,000.00 $31,900.00

Proporcion Servicio $18,000.00 $54,000.00 $11,550.00

Szg‘;zv’;su aplicacion: cmyk, rgb, positivo Servicio $18,000.00 $54,000.00 $13,860.00
Subtotal 4]  $333,000.00

Promocion de la participacion ciudadana
Planteamiento y mensajes claves

Servicio

$30,000.00

$30,000.00

$159,478.00

Fortalecimiento de la cultura civica
Planteamiento y mensajes claves

Servicio

$30,000.00

$30,000.00

$159,478.00

Sensibilizaciéon y prevencién de la violencia
politica contra las mujeres en razéon de
género

Planteamiento y mensajes claves

Servicio

$30,000.00

$30,000.00

$159,478.00

3de13




. Direccion Ejecutiva de Administracion
- I N E Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para televisién, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

Credencializacion Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $159,478.00
Planteamiento y mensajes claves
Valorinstitucional Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $159,478.00
Planteamiento y mensajes claves

Subtotal 5 $150,000.00

Complemento del manual de identidad grafica del concepto de marca

Voz y tono de los mensajes Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $27,500.00
Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $17,600.00
Uso sobre fondos o fotografias Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00
Uso en articulos promocionales Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00
Uso en papeleria institucional Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00
Uso en cortinillas de video Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00
Usos incorrectos Servicio 1 $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00

Subtotal 6 $231,000.00
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Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios

& INE

Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

Desarrollo e implementacion de estrategias
de posicionamiento para temas de las
campafas institucionales a través de una
activacion Below The Line (BTL), en el que
se considere el publico objetivo, insumos y
actividad a realizarse.

Servicio 1 $135,000.00 $135,000.00 $330,000.00

Subtotal 7 $135,000.00

Desarrollo de conceptos vy racionales
creativos para temas del Instituto Nacional Servicio 1 $40,000.00 $40,000.00 $88,000.00
Electoral

Subtotal 8 $40,000.00

Direccion creativa durante los procesos de
pre-produccion, produccion y  post
produccion de materiales audiovisuales de
television.

Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $178,200.00

Subtotal 9 $70,000.00
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‘ Direccion Ejecutiva de Administracion
- I N E Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para televisién, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado
Direccion creativa durante los procesos de
pre-produccion, ~ produccion 1y - post Servicio 1 $80,000.00 $80,000.00 $165,000.00

produccion de capsulas audiovisuales para
medios digitales.

Subtotal 10 $80,000.00

Direccion creativa durante los procesos de
pre-produccién,  produccion y  post Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $93,500.00
produccion de materiales de audio.

Subtotal 11 $70,000.00

Diseio de identidad grafica para la difusién de temas institucionales que podran contener:

a) Logotipo Servicio 1 $45,000.00 $45,000.00 $51,975.00
b) Tipografias -
o) Servicio 1 $40,000.00 $40,000.00 $31,900.00
d) Imagenes Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $22,000.00
e) Proporciones Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $22,000.00
f) Color y su aplicacion: cmyk, rgb, -

" . Servicio 1 $23,000.00 $23,000.00 $13,860.00
positivo y negativo
g)  Vozy tono de los mensajes Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $17,600.00
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& INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios

Subdireccion de Adquisiciones

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para televisién, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

mrpg - ram

30 de agosto de 2024
Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

h) Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $17,600.00
i) Uso sobre fondos o fotografias Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $16,500.00
i) Uso en articulos promocionales Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $16,500.00
k) Uso en papeleria institucional Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $16,500.00
) Uso en cortinillas de video Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $22,000.00
m) Uso en plataformas de mensajeria Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $16,500.00
instantanea

Subtotal 12 $288,000.00
Disefio de guion literario para materiales
audiovisuales de television de 30 a 60 Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $49,500.00
segundos

Subtotal 13 $20,000.00
Disefio de guion literario para materiales
audiovisuales para plataformas digitales de Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $49,500.00
20 segundos a 2 minutos con 30 segundos.

Subtotal 14 $30,000.00
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. Direccion Ejecutiva de Administracion
- I N E Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para televisién, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

gj;ﬁgod: ggi‘s’gg'gﬁ;aoio para materiales de Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $33,000.00

Subtotal 15 $20,000.00

Diseio de contenidos graficos para medios impresos:

a) Insercion Servicio 1 $15,000.00 $15,000.00 $14,850.00
b)  Cartel Servicio 1 $25,000.00 $25,000.00 $11,137.50
Unica c) Volante Servicio 1 $10,000.00 $10,000.00 $7,700.00
d) Folleto Servicio 1 $15,000.00 $15,000.00 $9,350.00
e) Diptico Servicio 1 $12,000.00 $12,000.00 $8,800.00
f)  Triptico Servicio 1 $15,000.00 $15,000.00 $9,350.00
g) Postal Servicio 1 $5,000.00 $5,000.00 $7,700.00

Subtotal 16 $97,000.00
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. Direccion Ejecutiva de Administracion
- I N E Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para televisién, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado
Diseio de contenidos graficos para medios alternativos (exteriores):
a) Manta Servicio 1 $8,000.00 $8,000.00 $9,350.00
b) Lona Servicio 1 $8,000.00 $8,000.00 $9,350.00
c) Penddn Servicio 1 $5,000.00 $5,000.00 $9,350.00
d) Barda Servicio 1 $3,000.00 $3,000.00 $13,200.00
e) Espectacular Servicio 1 $8,000.00 $8,000.00 $27,500.00
f)  Vallafija Servicio 1 $8,000.00 $8,000.00 $27,500.00
g) Valla movil Servicio 1 $12,000.00 $12,000.00 $27,500.00
h)  Pantalla electronica Servicio 1 $8,000.00 $8,000.00 $27,500.00
i) Parabus Servicio 1 $15,000.00 $15,000.00 $27,500.00
j) Dovela Servicio 1 $8,000.00 $8,000.00 $22,000.00
k)  Publicidad exterior en transporte Servicio 1 $10,000.00 $10,000.00 $27,500.00
publico
Subtotal 17 $93,000.00
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Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios

& INE

Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

a) Banner Servicio 1 $3,000.00 $3,000.00 $7,700.00
b)  Infografia Servicio 1 $6,000.00 $6,000.00 $18,700.00
c) Modelaje 2D Servicio 1 $10,000.00 $10,000.00 $39,600.00
d) Modelaje 3D Servicio 1 $35,000.00 $35,000.00 $66,000.00
Subtotal 18 $54,000.00
a)  Animacion 2D Servicio 1 $30,000.00 $30,000.00 $55,000.00
b)  Animacion 3D Servicio 1 $50,000.00 $50,000.00 $99,000.00
c) Videos edicion simple Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $38,500.00
d)  Videos de animacion motion graphics Servicio 1 $25,000.00 $25,000.00 $50,578.00
Subtotal 19 $125,000.00
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Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios

& INE

Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para television, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

1. Reporte de 7 dias Servicio 1 $45,000.00 $45,000.00 $13,750.00
2. Reporte de 15 dias Servicio 1 $80,000.00 $80,000.00 $22,000.00
3. Reporte de 1 mes (30 a 31 dias) Servicio 1 $150,000.00 $150,000.00 $27,500.00

Subtotal 20 $275,000.00

:ﬁat;?a‘g‘é"”””g para el disefio de los Servicio 1 $200,000.00 $200,000.00 $27,500.00
2. Traduccion a diversos idiomas y/o Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $22,000.00
lenguas indigenas

3. Banco de imagen de Stock Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $16,500.00
4. Edicion de fotografia Servicio 1 $45,000.00 $45,000.00 $33,000.00
5. Banco video HD de Stock, Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $27,500.00
6. Banco video 4K de Stock Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $44,000.00
7. Libreria de musica/audio Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $16,500.00

mrpg - ram 11de 13



. Direccion Ejecutiva de Administracion
- I N E Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para televisién, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

Subtotal 21 $695,000.00

Subtotal 1) +Subtotal 2) +
Subtotal 3) +Subtotal 4) +
Subtotal 5) +Subtotal 6) +
Subtotal 7) +Subtotal 8) +
Subtotal 9) +Subtotal 10) +
Subtotal 11) +Subtotal 12)

+ Subtotal 13) +Subtotal $3,434,000.00
14) +Subtotal 15) +

Subtotal 16) + Subtotal 17)

+ Subtotal 18) + Subtotal

19) + Subtotal 20) +

Subtotal 21) =

L.LV.A. $549,440.00
Total $3,983,440.00

Precio Aceptable

Precio no Aceptable
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‘ Direccion Ejecutiva de Administracion
- I N E Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Instituto Nacional Electoral Subdireccion de Adquisiciones

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusiéon para televisién, radio, impresos y contenidos
digitales de las campanas institucionales del 2024 del Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Analisis de Precios no Aceptables de la oferta presentada con base en la Investigacion de Mercado

Mediana de la Investigacion de Mercado (Subtotal 1 + Subtotal 2 + Subtotal 3 + Subtotal 4 +

Subtotal 5 + Subtotal 6 + Subtotal 7 + Subtotal 8 + Subtotal 9 + Subtotal 10 + Subtotal 11 +

Subtotal 12 + Subtotal 13 + Subtotal 14 + Subtotal 15 + Subtotal 16 + Subtotal 17 + Subtotal
18 + Subtotal 19 + Subtotal 20 + Subtotal 21 antes de I.V.A))

$3,736,261.00

Precio Aceptable (Mediana de la Investigaciéon de Mercado) (Subtotal 1 + Subtotal 2 +
Subtotal 3 + Subtotal 4 + Subtotal 5 + Subtotal 6 + Subtotal 7 + Subtotal 8 + Subtotal 9 +
Subtotal 10 + Subtotal 11 + Subtotal 12 + Subtotal 13 + Subtotal 14 + Subtotal 15 + Subtotal $4,109,887.10
16 + Subtotal 17 + Subtotal 18 + Subtotal 19 + Subtotal 20 + Subtotal 21 antes de I.V.A\) +
10%

Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral
Articulo 68.

El célculo de los precios no aceptables se realizara cuando se utilicen los criterios de evaluacion de puntos y porcentajes y binario, el calculo de los precios convenientes solo se realizara cuando se utilice el criterio de evaluacion binario y al efecto se atendera lo siguiente:

I. El célculo de los precios no aceptables se llevara a cabo por las Areas compradoras, cuando se requiera acreditar que un precio ofertado es inaceptable para efectos de adjudicacion del Contrato porque resulta superior al porcentaje del diez por ciento a que hace referencia la
fraccion XLI del articulo 2 del Reglamento de Adquisiciones, asi como para efectos de lo dispuesto en el parrafo segundo del articulo 43, fraccion Ill del articulo 44 o primer y segundo parrafos del articulo 47 del Reglamento de Adquisiciones.

Para calcular cuando un precio no es aceptable, los responsables de evaluar la oferta econdmica aplicaran cualquiera de las siguientes opciones:

Il. Cuando se considere como referencia el precio que se observa como mediana en la investigacion de mercado, ésta se obtendra de la siguiente manera:
a. Se consideraran todos los precios obtenidos de la investigacion de mercado y se ordenaran de manera consecutiva del menor al mayor.

b. En caso de que la serie de precios obtenidos resulte impar, el valor central sera la mediana, y

c. Si la serie de precios obtenidos es un nimero par, se obtendra el promedio de los dos valores centrales y el resultado sera la mediana.

A las cantidades resultantes de las operaciones efectuadas en las fracciones anteriores se les sumara el porcentaje previsto en la fraccion XLI del articulo 2 del Reglamento de Adquisiciones o, en su caso, el porcentaje sefialado en el segundo parrafo del articulo 47 del Reglamento de
Adquisiciones. Cuando algtn precio ofertado sea superior al resultado de esta Ultima operacion, éste sera considerado como no aceptable.

Articulo 79. Para efectos de proceder a la evaluacién de la oferta econémica, se debera excluir del precio ofertado por el licitante el Impuesto al Valor Agregado y sélo se considerara el precio neto ofertado.
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. leECClON EJECUTIVA DE ADMINISTRACION
— I N E DIRECCION DE RECURSOS MAT'ERlALES Y SERVICIOS
Instituto Nacional Electoral SUBDIRECCION DE ADQUISICIONES
A DMINISTRACION

ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE
UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE
DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO 5

Determinacion de la puntuacion que

corresponde a la oferta econdmica
(conforme a los numerales 4.3. y 5.2. de la convocatoria)

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo



DIRECCION EJECUTIVA DE ADMINISTRACION

; I N E DIRECCION DE RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS
w

Instituto Nacional Electoral SUBDIRECCION DE ADQUISICIONES

LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL NUMERO LP-INE-019/2024

“SERVICIO INTEGRAL DE UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE DIFUSION PARA
TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL
ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

30 de agosto de 2024

EVALUACION ECONOMICA DE LA OFERTA TECNICA QUE OBTUVO UN PUNTAJE MAYOR EN LA EVALUACION POR PUNTOS Y
PORCENTAJES (NUMERAL 5.1 DE LA CONVOCATORIA)

Concepto Estilo y Mas, S.A. de C.V.
MF.’emb = Monto de la oferta econémica mas 3,434,000.00
baja
Valor numérico maximo de la oferta 40.00
econdémica )
MPi = Monto de la i-ésima oferta econémica 3,434,000.00
POE (Puntuacion que corresponde a la oferta 40.00
econémica) MPemb x 40/MPi '

Nota: El importe considerado para la presente evaluacion corresponde al Monto Total antes del Impuesto al Valor Agregado (Gran Subtotal
(Subtotal 1) +Subtotal 2) + Subtotal 3) +Subtotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal 6) + Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal 9) +Subtotal 10) + Subtotal
11) +Subtotal 12) + Subtotal 13) +Subtotal 14) +Subtotal 15) + Subtotal 16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) + Subtotal 19) + Subtotal 20) + Subtotal
21), considerando las rectificaciones por error de caculo realizadas por la convocante, de conformidad con lo preceptuado en el articulo 84 de
las Politicas, Bases y Lineamientos en materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral
vigente.
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. leECClON EJECUTIVA DE ADMINISTRACION
— I N E DIRECCION DE RECURSOS MAT'ERlALES Y SERVICIOS
Instituto Nacional Electoral SUBDIRECCION DE ADQUISICIONES
A DMINISTRACION

ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE
UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE
DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO 6

Resultado final
de la puntuacién obtenida

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo



DIRECCION EJECUTIVA DE ADMINISTRACION

; I N E DIRECCION DE RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS
-

SUBDIRECCION DE ADQUISICIONES

Instituto Nacional Electoral

LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL NUMERO LP-INE-019/2024

“SERVICIO INTEGRAL DE UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE DIFUSION PARA
TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL
(TERCERA CONVOCATORIA)”

30 de agosto de 2024

RESULTADO FINAL DE LA PUNTUACION QUE OBTUVO LA PROPOSICION QUE CUMPLIO LEGAL Y TECNICAMENTE POR LO QUE RESULTO
SUSCEPTIBLE DE EVALUARSE ECONOMICAMENTE

Concepto Estilo y Mas, S.A. de C.V.
TOT = total de puntuacion asignada a la oferta 53.280
técnica )
POE = Puntuacion asignada a la oferta 40.00
economica ’
PTJ (Puntuacioén total de la proposicion) = TOT +
L 93.280
POE para toda j=1,2,...,n
SERVIDORES PUBLICOS
Lic. Luis Armando Martinez Reyes Lic. Octavio Ernesto Alejo Nava
Subdirector de Adquisiciones Director de Recursos Materiales y Servicios
El presente documento estd firmado electronicamente por el El presente documento estd firmado electrénicamente por el
Subdirector de Adquisiciones, adscrito a la Direccién de Recursos Director de Recursos Materiales y Servicios, adscrito a la Direcciéon
Materiales y Servicios, de la Direccion Ejecutiva de Administracion Ejecutiva de Administracion del Instituto Nacional Electoral,
del Instituto Nacional Electoral, produciendo los mismos efectos que produciendo los mismos efectos que los presentados con firma
los presentados con firma autégrafa y, en consecuencia con el autografa y, en consecuencia con el mismo valor probatorio
mismo valor probatorio juridico-administrativo que las disposiciones juridico-administrativo que las disposiciones correspondientes les
correspondientes les otorgan a éstos, garantia de la autoria del otorgan a éstos, garantia de la autoria del firmante, integridad del
firmante, integridad del documento y, por ende, el contenido del documento y, por ende, el contenido del mismo no podra
mismo no podra desconocerse ni admitira prueba en contrario; de desconocerse ni admitira prueba en contrario; de conformidad con
conformidad con lo previsto en los articulos 10, 11 y 12 del lo previsto en los articulos 10, 11 y 12 del Reglamento para el Uso y
Reglamento para el Uso y Operacion de la Firma Electrénica Operacion de la Firma Electronica Avanzada en el Instituto
Avanzada en el Instituto Nacional Electoral. Nacional Electoral.

Nota: El presente formato se emite en cumplimiento al ultimo parrafo del articulo 67 "Criterios de Evaluacion” de las Politicas, Bases y Lineamientos en materia de Adquisiciones,
Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral que a la letra dice: "Para efectos de lo dispuesto por la fraccion VI del articulo 45 del Reglamento de
Adquisiciones, la evaluacion que se realice, debera de ser firmada por los servidores publicos que la realicen, quienes no podran tener un nivel jerarquico inferior a subdireccion
de area de estructura, misma que debera de estar avalada con la firma de la o del titular de la direccién de area que corresponda en Organos centrales; ........ ". Lo anterior en
términos del sexto transitorio de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales.
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. leECClON EJECUTIVA DE ADMINISTRACION
— I N E DIRECCION DE RECURSOS MAT,ERlALES Y SERVICIOS
Instituto Nacional Electoral SUBDIRECCION DE ADQUISICIONES

A DMINISTRACION

ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL NUMERO
LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE UNA
AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE DIFUSION
PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO A

Precios adjudicados de conformidad
con el Analisis de Precios
No Aceptables efectuado en términos
del articulo 68 de las POBALINES

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo



Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios
Subdireccion de Adquisiciones

€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
nimero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para televisiéon, radio, impresos y contenidos digitales de las campaiias institucionales del 2024 del
Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Anexo A
Precios adjudicados de conformidad con el Analisis de Precios No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES

Diagndstico  del  posicionamiento  del
INSTITUTO frente a la sociedad mexicana.

Servicio 1 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $111,375.00

Benchmarking de campafias de
comunicacién con tematicas sociales
ejecutadas por lo menos de 3 instituciones
y/u organizaciones (1 autoridad en materia
electoral federal, 1 organismo auténomo Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $88,000.00
nacional y 1 organismo internacional) para
identificar mejoras en la comunicacion de
dichos temas en medios tradicionales,
digitales y alternativos.

Identificacion de areas de oportunidad en
materia de comunicacion 'y branding Servicio 1 $75,000.00 $75,000.00 $75,000.00 $75,000.00 $77,000.00
institucional

Subtotal 1 $225,000.00 Subtotal 1 $225,000.00

Caracteristicas de las audiencias digitales Servicio $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $55,000.00
en México

Tendencias de consumo digital Servicio $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $49,500.00
Tendencias de comunicacion digital Servicio $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $49,500.00
Andlisis del ecosistema digital para mejorar

las practicas y uso de las redes sociales -

institucionales (Facebook, Tiktok, Instagram, Servicio $50,000.00 $50,000.00 $49,500.00 $49,500.00 $49,500.00
X, YouTube)
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€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial

numero LP-INE-019/2024

Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios

Subdireccion de Adquisiciones

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para televisiéon, radio, impresos y contenidos digitales de las campaiias institucionales del 2024 del

Unica

mrpg - ram

Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

Anexo A

Precios adjudicados de conformidad con el Analisis de Precios No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES

Subtotal 2

$115,000.00

Subtotal 2

$114,500.00

30 de agosto de 2024

Racional y concepto creativo de marca Servicio $25,000.00 $75,000.00 $25,000.00 $75,000.00 $131,978.00

institucional que incluyan slogan

Objetivo Servicio $18,000.00 $54,000.00 $18,000.00 $54,000.00 $24,750.00

Justificacion Servicio $18,000.00 $54,000.00 $18,000.00 $54,000.00 $24,750.00

Desarrollo de racional y concepto creativo Servicio $35,000.00 $105,000.00 $35,000.00 $105,000.00 $99,000.00
Subtotal 3 $288,000.00 Subtotal 3 $288,000.00

Logotipo Servicio $40,000.00 $120,000.00 $40,000.00 $120,000.00 $51,975.00

Tipografias Servicio $35,000.00 $105,000.00 $31,900.00 $95,700.00 $31,900.00

Proporcion Servicio $18,000.00 $54,000.00 $11,550.00 $34,650.00 $11,550.00

Sﬂgz:v’; su aplicacién: cmyk, rgb, positivo Servicio $18,000.00 $54,000.00 $13,860.00 $41,580.00 $13,860.00
Subtotal 4 $333,000.00 Subtotal 4 $291,030.00

Promocion de la participacion ciudadana
Planteamiento y mensajes claves

Servicio

$30,000.00

$30,000.00

$30,000.00

$30,000.00

$159,478.00

Fortalecimiento de la cultura civica
Planteamiento y mensajes claves

Servicio

$30,000.00

$30,000.00

$30,000.00

$30,000.00

$159,478.00

Sensibilizacion y prevencién de la violencia
politica contra las mujeres en razén de
género

Planteamiento y mensajes claves

Servicio

$30,000.00

$30,000.00

$30,000.00

$30,000.00

$159,478.00
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€ INE

Instituto Nacional Electoral

Licitacion Publica Nacional Presencial
numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion para televisiéon, radio, impresos y contenidos digitales de las campaiias institucionales del 2024 del
Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Anexo A
Precios adjudicados de conformidad con el Analisis de Precios No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES
Credencializacion Servicio $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $150,478.00
Planteamiento y mensajes claves
Valor institucional Servicio $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $150,478.00
Planteamiento y mensajes claves
Subtotal 5 $150,000.00 Subtotal 5 $150,000.00

Voz y tono de los mensajes Servicio $33,000.00 $33,000.00 $27,500.00 $27,500.00 $27,500.00
Uso en materiales publicitarios Servicio $33,000.00 $33,000.00 $17,600.00 $17,600.00 $17,600.00
Uso sobre fondos o fotografias Servicio $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
Uso en articulos promocionales Servicio $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
Uso en papeleria institucional Servicio $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
Uso en cortinillas de video Servicio $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
Usos incorrectos Servicio $33,000.00 $33,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
Subtotal 6 $231,000.00 Subtotal 6 $127,600.00
Desarrollo e implementacion de estrategias
de posicionamiento para temas de las
campanfas institucionales a través de una .
activacion Below The Line (BTL), en el que Servicio $135,000.00 $135,000.00 $135,000.00 $135,000.00 $330,000.00
se considere el publico objetivo, insumos y
actividad a realizarse.
Subtotal 7 $135,000.00 Subtotal 7 $135,000.00
Desarrollo de conceptos y racionales
creativos para temas del Instituto Nacional Servicio $40,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $40,000.00 $88,000.00
Electoral
Subtotal 8 $40,000.00 Subtotal 8 $40,000.00
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Anexo A

Precios adjudicados de conformidad con el Analisis de Precios No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES

Direccion creativa durante los procesos de
pre-produccion,  produccion  y  post Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $178,200.00
produccion de materiales audiovisuales de
television.
Subtotal 9 $70,000.00 Subtotal 9 $70,000.00

Direccion creativa durante los procesos de
pre-produccion,  produccion y - post Servicio 1 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $80,000.00 $165,000.00
produccion de capsulas audiovisuales para
medios digitales.

Subtotal 10 $80,000.00 Subtotal 10 $80,000.00
Direccion creativa durante los procesos de
pre-produccion, produccion y  post Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $70,000.00 $93,500.00
produccion de materiales de audio.

Subtotal 11 $70,000.00 Subtotal 11 $70,000.00

Disefio de identidad gréfica para la difusion de temas institucionales que podran contener:

a) Logotipo Servicio 1 $45,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $45,000.00 $51,975.00
:; Tipografias Servicio 1 $40,000.00 $40,000.00 $31,900.00 $31,900.00 $31,900.00
d) Iméagenes Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $22,000.00
e) Proporciones Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $22,000.00
f) Color y su aplicacion: emyk, rgb, Servicio 1 $23,000.00 $23,000.00 $13,860.00 $13,860.00 $13,860.00
positivo y negativo
g) Voz y tono de los mensajes Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $17,600.00 $17,600.00 $17,600.00
h) Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $17,600.00 $17,600.00 $17,600.00
i) Uso sobre fondos o fotografias Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
i) Uso en articulos promocionales Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
k) Uso en papeleria institucional Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
1) Uso en cortinillas de video Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $22,000.00
m) Uso en plataformas de mensajeria Servicio 1 $20,000.00 $20,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
instantanea
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Licitacion Publica Nacional Presencial

numero LP-INE-019/2024

Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusién para televisién, radio, impresos y contenidos digitales de las campaiias institucionales del 2024 del

Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

Direccion Ejecutiva de Administracion
Direccion de Recursos Materiales y Servicios

Subdireccion de Adquisiciones

30 de agosto de 2024
Anexo A
Precios adjudicados de conformidad con el Analisis de Precios No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES
Subtotal 12 $288,000.00 Subtotal 12 $251,960.00
Disefio de guion literario para materiales
audiovisuales de television de 30 a 60 Servicio $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $49,500.00
segundos
Subtotal 13 $20,000.00 Subtotal 13 $20,000.00
Disefio de guion literario para materiales
audiovisuales para plataformas digitales de Servicio $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $49,500.00
20 segundos a 2 minutos con 30 segundos.
Subtotal 14 $30,000.00 Subtotal 14 $30,000.00
Disefio de guion literario para materiales de -
radio 30 a 60 segundos Servicio $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $33,000.00
Subtotal 15 $20,000.00 Subtotal 15 $20,000.00

a) Manta

Servicio

$8,000.00

$8,000.00

$8,000.00

a) Insercion Servicio $15,000.00 $15,000.00 $14,850.00 $14,850.00 $14,850.00
b)  Cartel Servicio $25,000.00 $25,000.00 $11,137.50 $11,137.50 $11,137.50
c) Volante Servicio $10,000.00 $10,000.00 $7,700.00 $7,700.00 $7,700.00
d) Folleto Servicio $15,000.00 $15,000.00 $9,350.00 $9,350.00 $9,350.00
e) Diptico Servicio $12,000.00 $12,000.00 $8,800.00 $8,800.00 $8,800.00
f)  Triptico Servicio $15,000.00 $15,000.00 $9,350.00 $9,350.00 $9,350.00
g) Postal Servicio $5,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $7,700.00
Subtotal 16 $97,000.00 Subtotal 16 $66,187.50

$8,000.00

$9,350.00

b) Lona

Servicio

$8,000.00

$8,000.00

$8,000.00

$8,000.00

$9,350.00
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Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024
Anexo A
Precios adjudicados de conformidad con el Analisis de Precios No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES
c) Pendon Servicio $5,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $5,000.00 $9,350.00
d) Barda Servicio $3,000.00 $3,000.00 $3,000.00 $3,000.00 $13,200.00
e) Espectacular Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $27,500.00
f)  Vallafia Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $27,500.00
g) Valla mévil Servicio $12,000.00 $12,000.00 $12,000.00 $12,000.00 $27,500.00
h)  Pantalla electrénica Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $27,500.00
i)  Parabls Servicio $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $15,000.00 $27,500.00
j)  Dovela Servicio $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $8,000.00 $22,000.00
';)L.lblicoP”b"C'dad exterioren transporte Servicio $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $27,500.00
Subtotal 17 $93,000.00 Subtotal 17 $93,000.00

a) Banner Servicio $3,000.00 $3,000.00 $3,000.00 $3,000.00 $7,700.00

b)  Infografia Servicio $6,000.00 $6,000.00 $6,000.00 $6,000.00 $18,700.00

c)  Modelaje 2D Servicio $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $10,000.00 $39,600.00

d)  Modelaje 3D Servicio $35,000.00 $35,000.00 $35,000.00 $35,000.00 $66,000.00
Subtotal 18 $54,000.00 Subtotal 18 $54,000.00

a)  Animacion 2D Servicio $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $30,000.00 $55,000.00

b)  Animacion 3D Servicio $50,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $50,000.00 $99,000.00

c) Videos edicion simple Servicio $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $20,000.00 $38,500.00

d)  Videos de animacion motion graphics Servicio $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $25,000.00 $50,578.00
Subtotal 19 $125,000.00 Subtotal 19 $125,000.00
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30 de agosto de 2024

Anexo A
Precios adjudicados de conformidad con el Analisis de Precios No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES

1. Reporte de 7 dias Servicio 1 $45,000.00 $45,000.00 $13,750.00 $13,750.00 $13,750.00
2. Reporte de 15 dias Servicio 1 $80,000.00 $80,000.00 $22,000.00 $22,000.00 $22,000.00
3. Reporte de 1 mes (30 a 31 dias) Servicio 1 $150,000.00 $150,000.00 $27,500.00 $27,500.00 $27,500.00
Subtotal 20 $275,000.00 Subtotal 20 $63,250.00
1 Sopywriting para el disefio. delos Senvicio 1 $200,000.00 $200,000.00 $27,500.00 $27,500.00 $27,500.00
2 Traduccion a dversos idiomas /o Servicio 1 $70,000.00 $70,000.00 $22,000.00 $22,000.00 $22,000.00
enguas indigenas
3. Banco de imagen de Stock Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
4. Edicion de fotografia Servicio 1 $45,000.00 $45,000.00 $33,000.00 $33,000.00 $33,000.00
5. Banco video HD de Stock, Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $27,500.00 $27,500.00 $27,500.00
6. Banco video 4K de Stock Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $44,000.00 $44,000.00 $44,000.00
7. Libreria de musica/audio Servicio 1 $95,000.00 $95,000.00 $16,500.00 $16,500.00 $16,500.00
Subtotal 21 $695,000.00 Subtotal 21 $187,000.00

Subtotal 1) +Subtotal 2)
Subtotal 3) +Subtotal 4)
Subtotal 5) +Subtotal 6)
Subtotal 7) +Subtotal 8)
Subtotal 9) +Subtotal 10)

Subtotal 1) +Subtotal 2)
Subtotal 3) +Subtotal 4)
Subtotal 5) +Subtotal 6)
Subtotal 7) +Subtotal 8)
Subtotal 9) +Subtotal 10)

+ + + +
+ + + +

+
+

mrpg - ram

Subtotal 11) +Subtotal 12) + $3,434,000.00 Subtotal 11) +Subtotal 12) + $2,502,427.50
Subtotal 13) +Subtotal 14) Subtotal 13) +Subtotal 14)

+Subtotal 15) + Subtotal 16) + +Subtotal 15) + Subtotal 16) +

Subtotal 17) + Subtotal 18) + Subtotal 17) + Subtotal 18) +

Subtotal 19) + Subtotal 20) + Subtotal 19) + Subtotal 20) +

Subtotal 21) = Subtotal 21) =

LV.A. $549,440.00 LV.A. $400,388.40
Total $3,983,440.00 Total $2,902,815.90
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Licitacion Publica Nacional Presencial
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Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusién para televisién, radio, impresos y contenidos digitales de las campaiias institucionales del 2024 del
Instituto Nacional Electoral (Tercera convocatoria)

30 de agosto de 2024

Anexo A
Precios adjudicados de conformidad con el Analisis de Precios No Aceptables efectuado en términos del articulo 68 de las POBALINES

En caso de que el Monto Total antes de IVA (Gran Subtotal (Subtotal 1) +Subtotal 2) + Subtotal 3) +Subtotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal 6) + Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal 9) +Subtotal 10) + Subtotal 11) +Subtotal 12) + Subtotal 13) +Subtotal 14) +Subtotal 15) +
Subtotal 16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) + Subtotal 19) + Subtotal 20) + Subtotal 21), resulte aceptable y el mas bajo; pero alguno o algunos de los conceptos resulte(n) ser precios no aceptables, dicho (s) concepto (s) que se encuentren en ese supuesto, se
adjudicaran hasta por el precio aceptable que resulte de la evaluacion econémica efectuada en términos de lo dispuesto en el Articulo 68 de las Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios del Instituto
Federal Electoral, vigentes.

Entendiéndose que, con la presentacion de la propuesta econémica por parte de los licitantes, aceptan dicha consideracion.

Politicas, Bases y L en Materia de de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral
Articulo 68.

El célculo de los precios no aceptables se realizara cuando se utilicen los criterios de evaluacion de puntos y porcentajes y binario, el calculo de los precios convenientes sélo se realizara cuando se utilice el criterio de evaluacion binario y al efecto se atendera lo siguiente:

1. El céleulo de los precios no aceptables se llevara a cabo por las Areas compradoras, cuando se requiera acreditar que un precio ofertado es inaceptable para efectos de adjudicacion del Contrato porque resulta superior al porcentaje del diez por ciento a que hace referencia la fraccion XLI del articulo 2 del Reglamento de Adquisiciones, asi como para efectos de lo dispuesto en el parrafo segundo del
articulo 43, fraccion IIl del articulo 44 o primer y segundo parrafos del articulo 47 del Reglamento de Adquisiciones.

Para calcular cuando un precio no es aceptable, los responsables de evaluar la oferta ica aplicaran iera de las i opciones:

Il.Cuando se considere como referencia el precio que se observa como mediana en la investigacion de mercado, ésta se obtendra de la siguiente manera:
a. Se consideraran todos los precios obtenidos de la investigacion de mercado y se ordenaran de manera consecutiva del menor al mayor.

b. En caso de que la serie de precios obtenidos resulte impar, el valor central sera la mediana,y

c. Si la serie de precios obtenidos es un nimero par, se obtendra el promedio de los dos valores centrales y el resultado sera la mediana.

Alas il de las i en las anteriores se les sumara el porcentaje previsto en la fraccion XLI del articulo 2 del de isi 0, en su caso, el sefalado en el segundo parrafo del articulo 47 del Reglamento de Adquisiciones. Cuando algin precio ofertado sea superior al resultado de esta Ultima operacion, éste sera considerado|
como no aceptable.

Articulo 79. Para efectos de proceder a la evaluacion de la oferta econdmica, se debera excluir del precio ofertado por el licitante el Impuesto al Valor Agregado y sélo se considerara el precio neto ofertado

Servidores Publicos

El presente documento esta firmado electronicamente por el Subdirector de Adquisiciones adscrito a la Direcciéon de Recursos|El presente documento esta firmado electronicamente por el Director de Recursos Materiales y Servicios adscrito a la Direccion
Materiales y Servicios de la Direccion Ejecutiva de Administracion del Instituto Nacional Electoral, produciendo los mismos efectos|Ejecutiva de Administracion del Instituto Nacional Electoral, produciendo los mismos efectos que los presentados con firma autoégrafa
que los presentados con firma autégrafa y, en consecuencia con el mismo valor probatorio juridico-administrativo que las|y, en consecuencia con el mismo valor probatorio juridico-administrativo que las disposiciones correspondientes les otorgan a éstos,
disposiciones correspondientes les otorgan a éstos, garantia de la autoria del firmante, integridad del documento y, por ende, el|garantia de la autoria del firmante, integridad del documento y, por ende, el contenido del mismo no podra desconocerse ni admitira
contenido del mismo no podra desconocerse ni admitira prueba en contrario; de conformidad con lo previsto en los articulos 10, 11 y|prueba en contrario; de conformidad con lo previsto en los articulos 10, 11 y 12 del Reglamento para el Uso y Operacion de la Firma
12 del Reglamento para el Uso y Operacion de la Firma Electrénica Avanzada en el Instituto Nacional Electoral. Electronica Avanzada en el Instituto Nacional Electoral.

Nota: El presente formato se emite en cumplimiento al tltimo parrafo del articulo 67 "Criterios de Evaluacién” de las Politicas, Bases y Lineamientos en materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles y Servicios del Instituto Federal Electoral que a la
letra dice: "Para efectos de lo dispuesto por la fraccion VI del articulo 45 del Reglamento de Adquisiciones, la evaluacion que se realice, debera de ser firmada por los servidores publicos que la realicen, quienes no podran tener un nivel jerarquico inferior a subdireccién
de area de estructura, misma que debera de estar avalada con la firma de la o del titular de la direccién de area que corresponda en Organos centrales; .. ". Lo anterior en términos del sexto transitorio de la Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales.
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; DIRECCION EJECUTIVA DE ADMINISTRACION
= I N E DIRECCION DE RECURSOS MATERIALES Y SERVICIOS
Instituto Nacional Electoral SUBDIRECCION DE ADQUISICIONES
A DMINISTHRACION

ANEXO CORRESPONDIENTE AL FALLO DE LA LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL
NUMERO LP-INE-019/2024, CONVOCADA PARA LA CONTRATACION DEL “SERVICIO INTEGRAL DE
UNA AGENCIA CREATIVA PARA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD DE LOS MATERIALES DE
DIFUSION PARA TELEVISION, RADIO, IMPRESOS Y CONTENIDOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DEL 2024 DEL INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (TERCERA CONVOCATORIA)”

ANEXO 7

Oferta Econdmica presentada
por el Licitante que resulto adjudicado

Este Anexo forma parte integral del Acta de Fallo



LICITACION PUBLICA NACIONAL PRESENCIAL No. LP-INE-019/2024
Servicio integral de una agencia creativa para el desarrollo de la creatividad de los materiales de difusion
para television, radio, impresos y contenidos digitales de las campafias institucionales del 2024 del Instituto
_~Macional Electoral (tercera convocatoria)

/ILOY MAS S.A. DE C.V. RFC: EMA0401229W4
FECHA: 21 DE AGOSTO DE 2024

INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL
PRESENTE.

4. CONTENIDO DE LAS PROPOSICIONES
4.3 Contenido de la oferta econdmica
b) ANEXO 7 OFERTA ECONOMICA
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ANEXO 7

Oferta econdmica

Ciudad de México, a 21 de agosto de 2024,

Precio
Unidad | Cantidad Unitario del Subtotal antes
Partida Servicio de de Servicio antes de VA
Medida | referencia de |.V.A. (a)*(b)
(a) (b)
Disefio de la Estrategia Creativa
Anélisis del contexto de las campanas del instituto.
E;i?end%ﬁiﬁeigaﬁs.|C|onamiento del INSTITUTO frente a la Servicio 1 $80.000 $80.000
Benchmarking de campafias de comunicacion con tematicas
sociales ejecutadas por lo menos de 3 instituciones y/u
organizaciones (1 autoridad en materia electoral federal, 1 .
organismo autér(tomo nacional y 1 organismo internacional) Senicie 1 #00 ¥20,000
para identificar mejoras en la comunicacién de dichos temas
en medios fradicionales, digitales y alternativos.
Identificacion de areas de oportunidad en materia de s
comunicacion y branding institugonal Senvicio 1 $75.000 $75.000
Subtotal 1 | $225,000
Analisis y planteamiento digital
Caracteristicas de las audiencias digitales en México Servicio 1 $25,000 $25,000
Tendencias de consumo digital Servicio 1 $20,000 $20,000
Tendencias de comunicacion digital Servicio 1 $20,000 $20,000
Unica | Andlisis del ecosistema digital para mejorar las practicas y
uso de las redes sociales institucionales (Facebook, Tiktok, | Servicio 1 $50,000 50,000
Instagram, X, YouTube)
Subtotal 2 | $115,000
Concepto de marca institucional:
ﬁiﬁﬁ;ﬁ[ s); Oc;::epto creativo de marca institucional que Sarvicio 3 $25,000 $75,000
Objetivo Servicio 3 $18,000 $54,000
Justificacion Servicio 3 $18,000 $54,000
Desarrollo de racional y concepto creativo Servicio 3 $35,000 $105,000
Subtotal 3 | $288,000
Manual de identidad grafica del concepto de marca
Logotipo Servicio 3 $40,000 $120,000
Tipografias Servicio 3 $35,000 $105,000
Proporcion Servicio 3 $18,000 $54,000
Colores y su aplicacién: cmyk, rgb, positivo y negativo Servicio 3 $18,000 $54,000
Subtotal 4 | $333,000
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Desarrollo de la Estrategia Creativa

Planteamiento inicial de los conceptos creativos a utilizarse para el desarrollo de los mensajes de las campanas institucionales

Promocion de la participacion ciudadana

Planteamiento y mensajes claves Servicio 1 $30,000 $30,000
Fortalecimiento de la cultura civica -
Planteamiento y mensajes claves Servicie 1 $30,000 $30,000
Sensibilizacion y prevencidn de la violencia politica contra las mujeres
en razon de género Servicio 1 $30,000 $30,000
Planteamiento y mensajes claves
Credencializacién -
Planteamiento y mensajes claves Sarviclo ! $30.000 $30,000
Valor institucional s
Planteamiento y mensajes claves servicl ! $30,000 $30,000
Subtotal 5 | $150,000
Complemento del manual de identidad grafica del concepto de marca
Voz y tono de los mensajes Servicio 1 $33,000 $33,000
Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $33,000 $33,000
Uso sobre fondos o fotografias Servicio 1 $33,000 $33,000 “
Uso en articulos promocionales Servicio 1 $33,000 $33,000 N
Uso en papeleria institucional Servicio 1 $33,000 $33,000
Uso en cortinillas de video Servicio 1 $33,000 $33,000
Usos incorrectos Servicio 1 $33,000 $33,000
Subtotal 6 | $231,000
Unidad i P:jec;:cs) Unftgrlo Subtotal antes
Partida Servicio de 2niidad do S de [.V.A.
Medida referencia antes de |.\V.A. (a)(b)
(a) (b)
Desarrollo e implementacion de estrategias de
posicionamiento para temas de las campafias
institucionales a traves de una activacion ‘5
Below The Line (BTL), en el que se considere Servicio ! $135,000 $135,000
el publico objetivo, insumos y actividad a
realizarse.
Subtotal 7 | $135,000
Desarrollo de conceptos y racionales creativos .
Unica | Para temas del Instituto Nacional Electoral SEien 1 Hae Han
Subtotal 8 | $40,000
Direccion creativa durante los procesos de
pre-produccion, produccion y post produccion | Servicio 1 $70,000 $70,000
de materiales audiovisuales de television.
Subtotal 9 | $70,000
Direccion creativa durante los procesos de
re-produccion, produccion y post produccion . A
(Fj)e capsulas audiovisualeyé P parz medios Servicio } $80,000 $80,000
digitales. ,
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; Precio Unitario
Unidad ; i Subtotal antes
Partida Servicio g Senicadde s\ KOsl Beiug e 8
Medida referencia antes de |.V.A. (a)'(b)
(a) (b)
Subtotal 10 | $80,000
Direccion creativa durante los procesos de
pre-produccién, produccion y post produccién | Servicio 1 $70,000 $70,000
de materiales de audio.
Subtotal 11 | $70,000
Disefio de identidad grafica para la difusion de temas institucionales que podran contener:
a) Logotipo Servicio 1 $45,000 $45,000
3 e Servicio 1 $40,000 $40,000
d) Iméagenes Servicio 1 $20,000 $20,000
e) Proporciones Servicio 1 $20,000 $20,000
n g;’;m'ysni;ﬁ'\'ga‘:"’”' omyk, 190, | sorvicio 1 $23,000 $23,000
g) Vozytono de los mensajes Servicio 1 $20,000 $20,000
h) Uso en materiales publicitarios Servicio 1 $20,000 $20,000
)  Uso sobre fondos o fotografias Servicio 1 $20,000 $20,000
j)  Uso en articulos promocionales Servicio 1 $20,000 $20,000
k) Uso en papeleria institucional Servicio 1 $20,000 $20,000
) Uso en cortinillas de video Servicio 1 $20,000 $20,000
m) pso en plataformas de mensajeria Servidia 1 $20,000 §20,000
instantanea
Subtotal 12 | $288,000
Disefio de guion literario para materiales
audiovisuales de television de 30 a 60 | Servicio 1 $20,000 $20,000
segundos
Subtotal 13 | $20,000
Disefio de guion literario para materiales
audiovisuales para plataformas digitales de 20 | Servicio 1 $30,000 $30,000
segundos a 2 minutos con 30 segundos.
Subtotal 14 | $30,000
?;:ﬁ)ngod:e%u;zg J::zgztsno para materiales de e 1 $20,000 $20.000
Subtotal 15 | $20,000
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Disefio de contenidos gréficos para medios impresos:

a) Insercion Servicio 1 $15,000 $15,000

b) Cartel Servicio 1 $25,000 $25,000

c) Volante Servicio 1 $10,000 $10,000

d) Folleto Servicio 1 $15,000 $15,000

e) Diptico Servicio 1 $12,000 $12,000

f)  Triptico Servicio 1 $15,000 $15,000

g) Postal Servicio 1 $5,000 $5,000
Subtotal 16 | $97,000

Disefio de contenidos graficos para medios alternativos (exteriores):

a) Manta Servicio 1 $8,000 $8,000

b) Lona Servicio 1 $8,000 $8,000

¢) Pendon Servicio 1 $5,000 $5,000

d) Barda Servicio 1 $3,000 $3,000

e) Espectacular Servicio 1 $8,000 $8,000

f) Valla fija Servicio 1 $8,000 $8,000

g) Valla mévil Servicio 1 $12,000 $12,000

h) Pantalla electronica Servicio 1 $8,000 $8,000

i) Parabls Servicio 1 $15,000 $15,000

j) Dovela Servicio 1 $8,000 $8,000

k) [I:’Egllilgédad exterior en transporte Sanici 4 $10,000 $10,000
Subtotal 17 | $93,000

Diseflo de contenidos graficos redes sociales:

a) Banner Servicio 1 $3,000 $3,000

b) Infografia Servicio 1 $6,000 $6,000

c) Modelaje 2D Servicio 1 $10,000 $10,000

d) Modelaje 3D Servicio 1 $35,000 $35,000
Subtotal 18 | $54,000

Produccion de videos y/o animacion para redes sociales:

a) Animacion 2D Servicio 1 $30,000 $30,000

b) Animacion 3D Servicio 1 $50,000 $50,000

¢) Videos edicion simple Servicio 1 $20,000 $20,000

d) Videos de animacion motion graphics | Servicio 1 $25,000 $25,000
Subtotal 19 | $125,000

Reporte de desempefio de campafias digitales ejecutadas en las diferentes redes sociales del Instituto

(Facebook, X, Instagram, Youtube)

1. Reporte de 7 dias Servicio 1 $45,000 $45,000

2. Reporte de 15 dias Servicio 1 $80,000 $80,000

3. Reporte de 1 mes (30 a 31 dias) Servicio 1 $150,000 $150,000
Subtotal 20 | $275,000

Complementarios en el disefio y produccion de materiales
L g‘;ﬁ’gﬁ;‘ggg para el dissho; del b8 iy, /'1 $200,000 $150,000
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2. Traduccion a diversos idiomas ylo

| il Servicio 1 $70,000 $70,000
enguas indigenas

3. Banco de imagen de Stock Servicio 1 $95,000 $95,000
4, Edicion de fotografia Servicio 1 $45,000 $45,000
5. Banco video HD de Stock, Servicio 1 $95,000 $95,000
6. Banco video 4K de Stock Servicio 1 $95,000 $95,000
7. Libreria de musica/audio Servicio 1 $95,000 $95,000

Subtotal 21 | $645,000

Subtotal 1) +Subtotal 2) + Subtotal 3)
+Subtotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal 6) +

Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal 9)
+Subtotal 10) + Subtotal 11) +Subtotal 12) + | $3,384,000.00
Subtotal 13) +Subtotal 14) +Subtotal 15) +
Subtotal 16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) +
Subtotal 19) + Subtotal 20) + Subtotal 21) =

|.V.A. $541,440.00

Total $3,925,440.00

Monto Total Antes de IVA (Subtotal 1) +Subtotal 2) + Subtotal 3) +Subtotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal
6) + Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal 9) +Subtotal 10) + Subtotal 11) +Subtotal 12) + Subtotal 13)
+Subtotal 14) +Subtotal 15) + Subtotal 16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) + Subtotal 19) + Subtotal 20)
+ Subtotal 21) con letra: Tres millones trescientos ochenta y cuatro mil pesos 00/100 MN.

(Pesos mexicanos con dos decimales)

Notas:

e Aceptamos que para efectos de evaluacion econdmica se tomara en cuenta el Monto Total antes
de IVA (Gran Subtotal (Subtotal 1) +Subtotal 2) + Subtotal 3) +Subtotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal
6) + Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal 9) +Subtotal 10) + Subtotal 11) +Subtotal 12) + Subtotal
13) +Subtotal 14) +Subtotal 15) + Subtotal 16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) + Subtotal 19) +
Subtotal 20) + Subtotal 21).

¢ Aceptamos que se verificara que los precios unitarios sean precios aceptables.

¢ Aceptamos que en caso de que el Monto Total antes de IVA (Gran Subtotal (Subtotal 1) +Subtotal
2) + Subtotal 3) +Subtotal 4) + Subtotal 5) +Subtotal 6) + Subtotal 7) +Subtotal 8) + Subtotal 9)
+Subtotal 10) + Subtotal 11) +Subtotal 12) + Subtotal 13) +Subtotal 14) +Subtotal 15) + Subtotal
16) + Subtotal 17) + Subtotal 18) + Subtotal 19) + Subtotal 20) + Subtotal 21), resulte aceptable y
el mas bajo; pero alguno o algunos de los conceptos resulte(n) ser precios no aceptables, dicho (s)
concepto (s) que se encuentren en ese supuesto, se adjudicaran hasta por el precio aceptable que
resulte de la evaluacion econdmica efectuada en términos de lo dispuesto en el Articulo 68 de las
Politicas, Bases y Lineamientos en Materia de Adquisiciones, Arrendamientos de Bienes Muebles
y Servicios del Instituto Federal Electoral, vigentes.

s Con la presentacion de la propuesta econdmica, aceptamos dicha consideracion.

LA
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ESCRITO DE CONTAR CON FACULTADES SUFICIENTES

JOSE MANUEL MARTINEZ TRENS, manifiesto bajo protesta de decir la verdad, que los datos aqui
asentados, son ciertos y han sido debidamente verificados y que cuento con facultades suficientes para
comprometerme, presentar ofertas, obligar y suscribir a nombre y representacidn de ESTILO Y MAS S.A.
DE C.V., en el presente procedimiento de contratacion No. LP-INE-019/2024

3000 6600

| Reglstro Federal de Contrlbuyentes EMA0401229W4
Domlt:fllo Fiscal: GABRIEL MANCERA 149, COL. DEL VALLE, ALCALDIA BENITOJUAREZ CDMX, C.P. 03100

Telefonos 55 30 00 66 00 ] Correo electrénico: asistente.estilo@ideeo.mx

Acta Constitutiva: Fecha: 22 de enero de 2004 No. 64017 Fecha y datos del Registro de Comercio: 31 de mayo de
2004, folio no. 318728 Nombre, numero y lugar del Notario Publico ante el cual se dio fe de la misma: Lic. Mario
Fllogomo Rea Field notario no. 135 de la ciudad de Memco

Relacion de accionistas:

(Apellido paterno Apellido materno Nombre (s))
ESTRADA HERNANDEZ JUAN SEBASTIAN
MARTINEZ TRENS JOSE MANUEL
ESTRADA HERNANDEZ AZUCENA

Descripcion del objeto social correspondiente al objeto de la presente licitacion (actual):

\ La realizacidn de todo tipo de campanias publicitarias, spots publicitarios en radio, prensa, internet, y en general
en todos los medios

La comercializacion de todos los bienes y servicios mencionados, y la venta de los mismos mediante los sistemas
de comunicacidn, auditivos, visuales, impresos y electronicos, tales como television, radio, internet, revistas y
prensa

El desarrollo de aplicaciones mdviles y de internet, enfocadas a productividad, diversién, comercio, monedero
electronico, moneda virtual, educativo, entretenimiento, medicina y todo lo que tenga que ver con el desarrollo
de aplicaciones y transacciones virtuales

El desarrollo y comercializacion de sistemas en internet o cualquier otro lenguaje o ingenieria tecnolégica en
telecomunicaciones, en informatica y en sistemas de la informacion y el asesoramiento, comercializacion,
implementacién y mantenimiento de proyectos en las materias anteriormente indicados

Reformas al acta constitutiva: (Fecha, No., datos del Registro de Comercio, nombre, nimero y lugar del Notario
Publico ante el cual se dio fe de la misma)

Primera modificacién: 56772, de fecha 16 de febrero de 2018 otorgado ante la fe del lic. Arturo Talavera Autrique
notario no. 122 de la ciudad de México. Modificacion del objeto social

Segunda modificacion: 71841, de fecha 19 de mayo de 2022, otorgado ante la fe del lic. Arturo Talavera Autrique
notario no. 122 de la ciudad de México. Modificacion del objeto social.

Valle 03100, México D.F. Tel.:

D

Col.

4

Gabriel Mancera 149,

Nombre del apoderado o representante: José Manuel Martinez Trens

Datos del documento mediante el cual acredita su personalidad y facultades:
No. y fecha de la escritura publica: 80440 del 13 de octubre de 2018
Nombre, numero y lugar del Notario Publico ante el cual se otorgd Lic. Mario Filogonio Rea Field, notario no. 106
| de la ciudad de Mexico

REPRESENTANTE LEGAL 1
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